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Forord

| denne bog far du en solid indsigt i de arbejdsprocesser, som er forudsaetningen for effektiv og
resultatskabende sggemaskineoptimering (SEO). Bogen er en anvendelsesorienteret hdndbog
til dig, der vil styrke din virksomheds arbejde med SEQ, og dig, der har brug for viden til at indga i
samarbejdet med et SEO-bureau som en aktiv og kritisk medspiller.

Bogen henvender sig til sdvel marketingchefen, der har brug for et strategisk overblik over SEO
som marketingkanal, som til operative medarbejdere, der har brug for praksisneer vejledning til
realisering af strategien. Du kan ngjes med at laese de kapitler, der er relevante for dig — og sende
de andre kapitler videre til de af dine kollegaer, som opgaven vedrgrer.

SEO er en omfangsrig proces, og kgber du en bog som eksempelvis The Art of SEO, skal du keem-
pe dig igennem intet mindre end 1.000 sider. Et sddant detaljeniveau finder du ikke her, og det er
naeppe relevant for andre end en lille handfuld SEO-specialister. Til gengaeld far du en handgribe-
lig bog med fokus pa at sikre din virksomhed en steerk tilstedeveerelse pa Google.

Bogen er skrevet i et samarbejde mellem Google Marketing-specialisterne Lasse Grubbe, Lou-
ise Lund, Henning Madsen, Mark Mglgaard og Martino dApuzzo fra InboundCPH. Hvis du har
spgrgsmal eller brug for hjeelp og sparring, er du velkommen til at kontakte os pa telefon 70 23
35 35 eller mail info@inboundcph.dk. God leeselyst!

Om denne udgave af bogen

SEO-bogen revideres og opdateres med jeevne mellemrum, sa den er tidssvarende og lever op
til de geeldende anbefalinger og Googles retningslinjer for segemaskineoptimering. Hvis du har
tidligere udgaver af bogen, anbefaler vi, at du leegger dem pa hylden og bruger denne udgave

fremover.

Sammenlignet med tidligere udgaver rummer denne udgave af SEO-bogen nye afsnit om blandt
andet Core Web Vitals, lokal SEO og Google My Business. Desuden er alle tal og diagrammer
opdateret i de tilfaelde, hvor nyere tal og undersggelser er tilgaengelige.

En stor del af indholdet i denne udgave er ikke desto mindre stort set det samme som i den tid-
ligere udgave. Selvom SEO endrer sig lpbende, forbliver mange anbefalinger, retningslinjer og
arbejdsmetoder de samme, og det afspejles naturligvis af indholdet i bogen.


https://inboundcph.dk/
mailto:info%40inboundcph.dk?subject=Sp%C3%B8rgsm%C3%A5l%20vedr.%20SEO-bog%202022
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Hvad er SEQ?

SEO er en forkortelse for Search Engine Optimization, pa dansk kaldet sggemaskineoptimering.
Formalet med SEQ er at styrke dit websites synlighed i segemaskinerne (hovedsageligt Google),
sa din malgruppe finder websitet pa relevante sggninger, der har veerdi for din virksomhed.

Google indekserer automatisk alle websites pa internettet. Nar en bruger foretager en sggning,
returnerer Google de websites, som Google vurderer mest relevante for brugeren. Dit mal er altsa
at sikre, dels at dit website kan indekseres, og dels at Google vurderer dit website som det mest
relevante at vise, nar din malgruppe foretager en forretningsrelevant sggning.

SEO bestar af fire sammenhaengende omrader: teknik, indhold, links og brugersignaler. Det er
med andre ord en flersidet proces, og det kreever en Igbende indsats pa alle fire omrader at sikre
din virksomhed en staerk og vaerdiskabende tilstedeveerelse pa Google.

SEO er forretningskritisk

Danskerne sgger pa nettet som aldrig for. Vi sgger, nar vi skal pé ferie, have ny bil, lave mad, til
jobsamtale, kgbe julegaver, finde fysiske butikker, finde leverandgrer, finde anmeldelser, finde
produktinformationer og meget, meget mere. Sammenlagt foretager vi mere end otte millioner
s@gninger pa Google — hver eneste dag, aret rundt.

| 2019 handlede danske forbrugere online for 146 milliarder kr. ifglge E-handelsanalysen 2079 fra
Dansk Erhverv — en stigning pa 13 % sammenlignet med aret fgr. Heraf blev 30 milliarder kr. brugt
pa abonnementskgb af eksempelvis telefoni, streaming, mad og transport. 8 ud af 10 danskere
starter et planlagt keb med at sgge informationer pa nettet ifglge en undersggelse fra FDIH.

Danskernes e-handel ifglge Dansk Erhverv
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Hvis din virksomhed skal vinde kunderne og klare sig i konkurrencen, er det med andre ord afgg-
rende, at du er synlig i sggemaskinerne — uanset om du seelger produkter eller tjenesteydelser,
og uanset om din malgruppe er forbrugere (B2C), virksomheder (B2B) eller offentlige institutio-
ner (B2G). Segemaskineoptimering er en forretningskritisk marketingdisciplin.

Online marketingkanaler

At SEO er en vigtig marketingdisciplin bakkes op af vores analyse Online marketingkanaler 2020,
hvor vi sammenligner udbyttet af forskellige online marketingkanaler i Danmark. Analysen er
baseret pa 122 millioner besgg pa 65 stgrre danske websites i bade B2B- og B2C-segmentet.

Ud af de 122 millioner websitebes@g er 43% organisk trafik (dvs. trafik fra sggeresultaterne i s@-
gemaskinerne). Det er dermed den stgrste marketingkanal efterfulgt af betalt trafik (dvs. trafik fra
annoncer) og henvisningstrafik (dvs. trafik fra linkhenvisninger pa andre websites):

Besggende fordelt pa marketingkanaler
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De langt bedste — med stor margen — marketingkanaler til at generere salg (malt pa antal kon-
verteringer) er organisk trafik, direkte trafik og betalt trafik. Ikke fordi konverteringsraten (dvs.
andelen af bespgende, der foretager et kgb) er hgj, men fordi antallet af bespgende er meget
stgrre fra netop disse marketingkanaler end fra andre marketingkanaler:

Antal konverteringer fordelt pa marketingkanaler

400.000
312.940
300.000 274.676
200.000
100.000 60.946
36.438
11.286
; B = m
Organisk Betalt Henvisninger ~ Sociale medier Mail

Du kan hente hele analysen gratis pa inboundcph.dk/giveaways/marketinganalyse/. Analysen
rummer detaljeret data og statistik for hvert af segmenterne e-handel, B2B og B2C.

De fire elementer i SEO

Googles positionering af dit website er ifglge Google selv baseret pa mere end 200 forskellige be-
demmelseskriterier. Hvert af disse kriterier forteeller Google noget om, hvor relevant dit website
er for en given sggning, og hvor hgjt i sggeresultaterne det skal positioneres.

Kriterierne fordeler sig pa fire omrader: teknik, indhold, links og brugersignaler.

° Teknikken er fundamentet for dit website. Forudsaetningen for et succesfuldt arbej-
de med SEO er, at der ikke er tekniske fejl og uhensigtsmaessigheder pa websitet, der
forringer websitets kvalitet eller forhindrer Google i at indeksere websitet.

° Indholdet pa dit website afggr, pa hvilke sggninger (sggeord og sggefraser) Google
viser dit website. Hvis ikke Google kan forsta indholdet, og hvis ikke indholdet er af-
stemt med din malgruppes s@gevaner, bliver dit website ikke vist.
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J Links fra andre websites til dit website afggr, hvor hgjt dit website positioneres i sg-
geresultaterne. Et link kan opfattes som en anbefaling af dit website, og links giver
derfor Google en steerk indikation af, hvor godt websitet er.

L Brugersignaler er brugernes adfaerd pa dit website. Hvis brugerne udviser et stort
engagement, nar de besgger dit website, er det et signal til Google om, at dit website
har en hgj kvalitet og er relevant for brugerne pa den givne sggning.

Godt indhold kan ikke sta alene, og et perfekt teknisk fundament alene kan ikke sikre dig en top-
placering pa Google. SEO er med andre ord en mangesidet proces, og din chance for at opna
gode placeringer er betinget af, at der skabes synergi mellem de fire omrader.

Vagtning af Googles algoritme

Brugersignaler
15% Teknik
20%
Indhold
Links 25%
40%

De fire omrader vaegtes omtrent som vist pa diagrammet herover — med forbehold for, at der er
store forskelle i veegtningen alt efter hvilke s@geord, man arbejder med. Jo mere konkurrence-
preeget et sggeord er, jo starre krav stiller det til arbejdet med links og brugersignaler.

Myter om SEO

Vi stgder ofte pa en raekke forkerte antagelser om SEO i vores daglige kontakt med danske virk-
somheder. Nar du sidder med denne bog i handen, er det sandsynligvis, fordi du allerede forstar
vigtigheden af SEQ, og ved at det kreever en malrettet arbejdsindsats. Ikke desto mindre fgler vi
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"SEO falger med et godt website” (myte 1)

Denne antagelse bygger pa, at har man hyret dyre webudviklere til at lave
et nyt website, sa er websitet selvfglgelig sggemaskineoptimeret. Det er
forkert, bade fordi der ingen garanti er for, at webudviklere har forstand
pa SEO, og fordi SEQ ikke er noget, der kan klares af webudviklere alene
— de kan arbejde med teknik, men sjeeldent med indhold, links og bruger-
signaler.

"Vi arbejder allerede med SEQ” (myte 2)

De fleste der pastar, at de arbejder med SEO, arbejder kun med en del af
SEQ, neermere bestemt indhold. Indhold er en god begyndelse — forudsat
at du kender din malgruppes sggevaner, og ved hvilket indhold du dermed
skal skabe. Men hvis ikke det tekniske fundament er i orden, og hvis ikke
du arbejder med links, nar du aldrig meget leengere end til begyndelsen.

"SEO er alt for uigennemskueligt” (myte 3)

Hvis SEO er uigennemskueligt, er det enten fordi, du ikke selv ved nok
om, hvad det vil sige at arbejde med SEQ, eller fordi dit SEO-bureau ikke
er gode nok til at delagtigggre dig i arbejdet. Faktisk er en af styrkerne
ved SEQ, at alt — leverancer, resultater og udbytte — kan dokumenteres,
og derved er (eller bgr det veere) fuldt gennemskueligt, hvad du far ud af

din investering.
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"Vores IT-afdeling har styr pa SEQ" (myte 4)

Det kraever teknisk indsigt at arbejde med SEOQ, og derfor kan det veere
neerliggende for mange at overlade opgaven til virksomhedens [T-afde-
ling. Et succesfuldt arbejde med SEQO er imidlertid betinget af en holistisk
arbejdsindsats inden for bade teknik, indhold, links og brugersignaler —
det er med andre ord en tvaerfaglig opgave, der sjeeldent kan varetages
af en IT-afdeling alene.

"Vores studentermedhjzlper har styr pa SEQ” (myte 5)

Nogle virksomheder overlader alt arbejde pa websitet — tekstforfatning,
spgemaskineoptimering, Igbende opdatering, design mv. — til en studen-
termedhjeelper. Det er en underkendelse af veerdien og vigtigheden af at
arbejde med SEQO, og samtidig er det pa ingen made realistisk, at en stu-
dentermedhjaelper kan Igse alle opgaver pa egen hand.

"SEO kan ikke betale sig” (myte 6)

Denne antagelse kan veere rigtig. Problemet er bare, at de fleste baserer
den pa en mave-fornemmelse frem for pa konkret fakta. Viindleder typisk
et samarbejde med at udarbejde en potentialeanalyse, der kortlaegger det
gkonomiske potentiale ved realisering af en malrettet SEO-strategi. Fgrst
derefter kan vi udtale os om, hvorvidt SEO kan betale sig.
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Segemaskiner

Den stgrste spgemaskine pa det danske marked er Google med en markedsandel pa 96% ifglge
Statista.com. Spgemaskineoptimering er derfor i praksis Google-optimering, og processen
med at optimere et website tager afsaet i Googles vurderingskriterier.

Segemaskinernes markedsandel i Danmark
125%

95,95%
100%

75%

Markedsandel

50%

25%
2,64% 072% 0,44% 0,26%

0% —

Google Bing Yahoo! DuckDuckGo Andre

Samme tendens ggr sig geeldende i det meste af Europa, Afrika, Asien og Sydamerika — med
ganske fa undtagelser. | Kina har Baidu en markedsandel pa 73%, og i Rusland har Yandex en
markedsandel pa 49%. | Nordamerika har Google en markedsandel pa 90%, mens Bing har om-
kring 9% (Microsoft, der star bag Bing, pastar selv, at deres markedsandel er 33%).

Sammenligner du sggeresultaterne pa Google og Bing, vil du bemaerke, at de er forskellige. Sg-
gemaskinernes bedgmmelseskriterier er med andre ord ikke identiske. Sammenhangen mellem
kriterierne er dog forholdsvis stor, og det kan naeppe betale sig at optimere et website saerskilt
mod Bing, segemaskinens meget lille markedsandel i betragtning.

Andre former for sggemaskiner

Foruden de traditionelle sggemaskiner findes en reaekke nichebaserede sggemaskiner baseret
pa forskellige typer nicheindhold. Google tilbyder eksempelvis Google Billeder, Google Videoer,
Google Maps, Google News, Google Bager og Google Scholar.
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Sggemaskineoptimering kan rette sig mod disse nichesggemaskiner — saerligt Google Billeder
0og Google Maps kan veere interessant — selvom potentialet typisk er langt mindre end pa de
traditionelle spgemaskiner, hvor hovedparten af brugerne befinder sig.

Derudover findes en lang raekke andre typer kommercielle sggemaskiner, eksempelvis Amazon
(produkter), PriceRunner (produktsammenligninger), Trivago (hoteller) og Bilbasen (bilforhand-
lere). Der findes forskellige metoder til at optimere synligheden pa sddanne sggemaskiner, men
det ligger uden for formalet med denne bog at ga naermere ind pa det omrade.

Segeresultater

Man skelner mellem organiske sggeresultater og betalte sggeresultater. Organiske sggeresulta-
ter er de faktiske sggeresultater. Disse er typisk tekstbaserede, men kan veere suppleret af et lille
billede, en bedgmmelse (i form af gule stjerner) og andre oplysninger i stikordsform.

Betalte spgeresultater er annoncer — sggemaskinernes gkonomiske eksistensgrundlag — som
kan kgbes via Google Ads og Bing Ads. Betalte resultater kan have form af tekstannoncer og

billedannoncer (sékaldte shopping-annoncer) som vist pa billedet herunder.

kaffemaskine

Q Ale (@ Bileder O Shopping (] Videoer @ Maps i Mere
Ca. 2.400.000 resultater (0,50 sekunder)

Annoncer - Kab kaffemaskine Se resultater for

. UDSALG UDSALG _
- [® Orypkaffemaskine
E Kaffemaskine
~ Bl i kaffemaskine er et apparat til

f kaffe. Flertallot af
Siemens Philips Obh Adagio Dolce Gusto- > brygning af katffe. Flertallet af

maskinen har.

5.323,00 kr. 2619,00kr. 3.. 329,00 kr. 37.. 289,00 k.
Kaffepro.dk Rigligkaffe.dk Philps DK DA Skousen.dk kaffekapslen.di
Gratis forsend. Gratis forsend. Gratis forsend. +25,00kr. i fo, +29,00 k. i fo,
Renoveret 6)

(1k+) (3 (2k+)
Fra Cobiro Fra Google FraBigshopper  Fra DEPT® Fra BestPrice...

Annonce - https:/fwww.lomax.dk/ ¥ 47 36 80 00
Keb Ki iner hos Lomax - til erhverv
Kab det hele pa Lomax.dk - Optjen mindst 5% i KvartalsBonus - Fri fragt over 1.000 kr. Kab.

https://www.elgiganten.dk > ... » Kaffe & te ~
Kaffemaskine - Stort udvalg til lave priser | Elgiganten

Kaffemaskine der star pa et kekkenbord. Kaffemaskinen er igang med at lave en kop
kaffe. Kaffe - guides og artiler. Har du spergsmal om kaffemaskiner og ...

hitps:/iwww.imerco.dk > kaffe » keffemaskiner

Kaffemaskiner | Stort udvalg fra kendte brands | Imerco

En filterkaffema n kaffemaskine, som de fleste kender. Den brygger den
gt og nemt. Og sa kan den lave mange kopper kaffe a ..
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Google viser betalte spgeresultater over og under de organiske sggeresultater pa kommercielle
sggninger. Google viser desuden annoncer i Google Billeder og Google Maps. Stort set samme
ger sig geeldende for sggemaskinen Bing, som dog har et lidt andet layout.

Nar du arbejder med SEOQ, er det udelukkende de organiske resultater, du arbejder med. Mange
supplerer med kgb af betalte sggeresultater, fordi man pa den made kan maksimere sin synlig-
hed og samtidig ofte forbedre kosteffektiviteten (mere herom sidst i naeste kapitel).

Positioner og klikrater

Din position (placering) i segeresultaterne har stor betydning for klikraten, dvs. for hvor stor en

andel af dem, der foretager en sggning, der klikker sig ind pa netop dit website. Vi har i februar
2020 analyseret 6,37 millioner danske sggninger og pa den baggrund fundet frem til den gen-
nemshnitlige klikrate for hver enkelt position pd Google. Position 1-10 er sggeresultater pa side 1:

35%

28,96%
30%
25%
L 20% 17,97%
@©
< 15% 11,45%
9,07%
10% 7.23%
468%  4,08%
5% I " 289% 200% 6%
0%
1 9 10

Position pa Google

Ifglge vores analyse, som afspejler udenlandske analyser af samme art, klikker hovedparten af
brugerne pa Google pa position 1 til 5 (de fem gverste sggeresultater). Veerdien ligger med andre
ord i toppen af Google. Bemaerk at en forbedring fra position 2 til T giver gennemsnitligt set flere
bes@gende pa websitet end en forbedring fra position 10 til position 4!

Det betyder ikke, at du altid skal ga benhardt efter at opna en position 1 pa en given sggning. |
mange tilfaelde er konkurrencen sa stor, at det vil kraeve uhensigtsmaessigt mange ressourcer,
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0g sa er rentabiliteten sandsynligvis sta@rre, hvis du fokuserer pa de lavere positioner — eller foku-
serer pa at opna en god position pa en mindre konkurrencepraeget sggning.

Det er som en sidebemaerkning muligt at opna flere positioner pa samme sggning, men det fore-
kommer som regel kun for sékaldt brandede sggeord (dvs. sggeord hvor dit virksomhedsnavn
eller et af dine produktnavne indgar) og for sggeord med meget lav konkurrence. Brandede s@gge-
ord er ikke medtaget i diagrammet herover, idet de sjeeldent indgar i arbejdet med SEO.

Konklusion

Vi haber, at du efter at have laest dette kapitel har faet en lidt stgrre indsigt i, hvad SEO er, og at
du nu er helt overbevist om, at SEO er en vigtig og veerdiskabende marketingkanal. Det er ikke en
holdning, men essentiel viden funderet i konkrete tal for danske virksomheder.

Laes videre i naeste kapitel, hvor vi gennemgar de strategiske beslutninger bag et succesfuldt

arbejde med SEO. Hvis du udelukkende arbejder med SEO pa et operationelt plan, kan du springe
naeste kapitel over og i stedet laese det eller de af kapitlerne 3-6, der er relevante for dig.
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Hvad er en SEO-strategi?

Strategi handler om, hvordan du kommer fra din nuveerende position til den position, du gnsker
at indtage i fremtiden. Det er handlingsplanen, der retter sig mod et fremtidigt mal, og fungerer
som fast holdepunkt for alle involverede medarbejdere og partnere i processen.

Formalet med strategien er at treeffe de rette beslutninger, sa arbejdet med SEO sker pa et solidt
grundlag, der sikrer, at du nar dine forretningsmal pa en hensigtsmaessig og kosteffektiv made.
Strategien fastlaegges fgr arbejdets begyndelse og vil naturligt blive justeret undervejs.

Du skal have indsigt i dit marked, din malgruppe, din nuveerende position, dine malsaetninger,
dine kompetencer og dine gkonomiske ressourcer, fgr du kan laegge den optimale strategi. Hvis
du samarbejder med et bureau, kan bureauet veere en vigtig sparringspartner.

Benchmarking

Det er vigtigt at have et fast malepunkt, du kan bruge som afseaet, bade nar du skal fastsaette
malsaetninger, og nar du senere skal evaluere resultaterne af din arbejdsindsats. Derfor skal du i
videst muligt omfang benchmarke (dvs. klarlaegge) din nuvaerende tilstedeveerelse pa Google og
den betydning, din nuveaerende tilstedeveerelse har for din forretning.

Vi anbefaler, at du maler og dokumenterer fglgende:
1. Din synlighed pa Google
2. Din besggstrafik fra Google (dvs. organisk trafik)
3. Antallet af besggende fra Google der konverterer til salg og leads
4. Dit udbytte af SEO sammenlignet med andre marketingkanaler

5. Dit ressourceforbrug pa SEO

Hvis du ogsa arbejder med Google Ads endvidere:
6.  Dinreturn on investment (ROI) pa Google Ads
7. Dit udbytte af Google Ads sammenlignet med andre marketingkanaler

8. Dit ressourceforbrug pa Google Ads
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Du kan dokumentere din besggstrafik fra Google og antallet af konverteringer ved brug af Google
Analytics (gratis). Du kan dokumentere din synlighed pa Google ved brug af Google Search Con-
sole (gratis) og/eller et SEO-vaerktgj som eksempelvis SEMrush (kommercielt).

Hvis du er en mellemstor eller stor virksomhed, bgr du overveje en samlet digital platform fra
Siteimprove (kommercielt). Siteimprove er et brugervenligt analysevaerktgj, der giver dig indsigt
i dine besggende og konkrete input til forbedring af dit website — ikke kun SEO-maessigt, men
0gsa pa en lang raekke andre vigtige omrader. InboundCPH er godkendt Siteimprove-partner.

Punkt 4-8 herover kan vaere sveere at dokumentere, seerligt hvis du ikke tidligere har fgrt statistik
over omkostningerne ved og udbyttet af dine marketingindsatser. Men ggr forsgget — data er et
veerdifuldt aktiv, nar du senere skal evaluere og prioritere dit arbejde.

Malsatninger

Arbejdet med SEO bgr tage afseet i fastlagte mal. Méalene skal vaere malbare, for kun pa den
made kan du vurdere og evaluere, om indsatsen er pengene veaerd. Samtidig giver de incitament
og motivation til arbejdet. Malene kan formuleres pa tre niveauer:

@Okonomiske mal

De gkonomisk mal er typisk endemalet med indsatsen. De kan veere at:
° @ge salget af bestemte produkter eller ydelser
° @ge antallet af leads og kundehenvendelser
° bruge faerre ressourcer pa support og kundeservice

° tiltreekke nye kvalificerede medarbejdere

Taktiske mal

De taktiske mal er fundamentet for de gkonomiske mal. De kan veere at:
° @ge antallet af bespgende pa websitet
° styrke synligheden pa Google pa specifikke produktomrader
° styrke synligheden pa Google over for nye malgrupper
° skjule negativ omtale pa Google (reputation management)

° udkonkurrere en eller flere konkurrenter pa Google
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Operationelle mal
De operationelle mal er fundamentet for de taktiske mal. De kan veere at:
° udarbejde en sggeordsanalyse
° udbedre et antal tekniske fejl pa websitet
° indholdsoptimere et antal landingssider pa websitet
° opbygge et antal nye links manedligt til udvalgte landingssider
° ansaette en SEO-specialist eller et SEO-bureau
Det er en fordel, at malene kvantificeres. Hvis ikke du tidligere har arbejdet med SEO, vil kvantifi-

ceringen sandsynligvis vaere meget lgst baseret. Hvis du samarbejder med et SEO-bureau, kan
bureauet hjeelpe dig med at opstille nogle mere velfunderede, realistiske mal.

Malene er ikke statiske. Betingelserne og fundamentet for de opstillede mal kan aendre sig un-
dervejs, og sa vil malene naturligt ogsa eendre sig. Bade din egen, dine konkurrenters og Googles
ageren har betydning for méalene og realiseringen heraf, og derfor kan ingen SEO-bureauer give
garantier for opfyldelsen af specifikke taktiske og gkonomiske mal.

| kapitel 7 kan du leese naermere om evaluering af malene og arbejdsindsatsen bag.

Investeringsniveau

SEO er en Igbende proces, og derfor er investeringen typisk ogsa Igbende. De fleste danske
SEO-bureauer afregner en fast pris pr. maned. Priserne spaender fra alt mellem 1.000 kr. maned-
ligt op til fuldtidslgnninger eller mere. I tillaeg hertil kan veere interne omkostninger.

Nogle bureauer fungerer alene som eksterne strategiske radgivere, mens andre ogsa arbejder pa
et operationelt plan. Vi arbejder bade strategisk og operationelt alt efter kundens behov til priser
pa typisk mellem 6.000 kr. og 25.000 kr. manedligt. En raekke faktorer pavirker prisen:

° Branche
Jo hgjere konkurrenceniveau, jo flere ressourcer kraever det at opnad en god position
pa Google. Samtidig er der visse brancher, som — uanset konkurrenceniveauet — stil-
ler stgrre krav til arbejdet med indhold og links.
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° Website
Jo sterre og mere komplekst website, jo mere tidskraevende er det at analysere og
optimere. Typisk vil vi pa baggrund af indledende analyser udveelge de dele af webs-
itet, det bedst kan betale sig at arbejde videre med.

° Nuveaerende niveau
Jo lavere din nuveerende synlighed og dit nuvaerende vidensniveau er, jo flere res-
sourcer kraever arbejdet. Det er med andre ord nemmere at bygge videre pa et steerkt
fundament end at starte fra bunden af.

° Malsaetninger
Jo flere sider (produktsider, kategorisider og lignende), du gnsker at synligggre, og jo
hurtigere det skal ga, jo dyrere er det. Der er en betydelig sammenhang mellem dine
malsaetninger og prisen for arbejdet.

° Engagement
Jo mere du selv engagerer dig i arbejdet, jo lavere er de eksterne omkostninger. Ma-
ske har du en intern SEO-specialist, der kan varetage dele af arbejdet selv, og séa er
bureauets rolle typisk mere radgivningsbaseret.

Veelger du at varetage alt arbejdet selv, skal du veere opmaerksom p4, at der foruden interne om-
kostninger som minimum er eksterne omkostninger til indkgb af digitale veerktgjer.

Forud for arbejdet med SEO anbefaler vi alle at fa udarbejdet en SEO Business Case. Med casen
far du en beregning af dit gkonomiske vaekstpotentiale og din rentabilitet ved en malrettet
SEO-strateqi, en kortlaegning af din markedsposition pa Google i forhold til dine konkurrenter og
en gennemgang af de indsatsomrader, du skal prioritere for at vinde markedsandele.
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Fa en gratis SEO business case
En SEO Business Case er for dig, der:
e  vilvide,om SEO er en rentabel investering for virksomheden

e il arbejde serigst med SEO over en periode pa mindst 12 ma-

neder

e  seelger produkter eller ydelser til vicksomheder (B2B) eller forbru-
gere (B2C)

e ognskerviden og indsigt til planlaegning og prioritering af SEO-ind-

satsen

Laes mere og bestil casen pa inboundcph.dk/giveaways/business-case/.

Viser casen, at SEO en rentabel investering, hjeelper vi naturligvis gerne
med at udforme og eksekvere en malrettet SEO-strategi.

Tidshorisont

En traditionel annoncekampagne giver (maske) resultater her og nu. Til gengeeld er den langsig-
tede virkning begreenset — medmindre du konstant tilfgrer nye penge til kampagnen. Med SEO
er det omvendt. SEO giver ikke resultater her og nu — der kan ga op til tre maneder eller mere, fgr
du ser de fgrste resultater — men pa sigt akkumuleres effekten.

Det er umuligt at estimere preecis, hvor laenge det tager at opna en position 1 til 5, fordi det af-
haenger af mange forskellige faktorer. Det afhaenger dels af dine kompetencer og de ressourcer,
du afseetter til SEQ, dels af det SEO-maessige udgangspunkt du kommer fra, dels af dine konkur-
renters ageren og dels af aendringer i Googles bedgmmelseskriterier.

Vores erfaring er, at rentabiliteten ved SEO er stgrst, hvis arbejdet pagar over en periode pa

mindst 12 maneder. Arsagen er dels, at der ligger en grundig forberedelse forud for arbejdet, dels
at det tager tid for Google at registrere eendringer, og dels at arbejdet i sig selv tager tid. Her er
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eksempelvis den 2-arige udvikling i Blockbuster.dk’s besggstal fra Google — tendensen over tid

er stigende, men der er store udsving fra maned til maned:

All accounts > blockbuster.dk

1 Analytics  plockbuster.dk ~

: May 1, 2016 - Mar 31, 2019
Organic Traffic
44.44% Users
Hourly Day Week Month

® Users

SEO er en langsigtet proces. Til gengeeld er udbyttet af SEO ogsa langvarigt. Det er ikke som en
annonce, hvor udbyttet ophgrer, den dag du stopper med at betale for at f& annoncen vist. Hvis
du gor dit arbejde godt, kan du potentielt set hgste frugterne mange ar ud i fremtiden.

Men det betyder ikke, at du kan blive faerdig med SEQ. Google justerer Igbende deres bedgmmel-
seskriterier, og dine konkurrenter arbejder sandsynligvis ogsa med SEQ. Derfor kan du ikke veere
sikker pa at beholde din synlighed, hvis ikke du Igbende optimerer dit arbejde.

Handlingsplan

Strategien munder ud i en handlingsplan, der beskriver, hvad der skal laves, hvornar det skal la-
ves, hvem der er ansvarlig for at lave det, og hvornar der skal fglges op og evalueres pa det. Det
kreever en bred viden om SEO at udarbejde en god handlingsplan, og hvis ikke du selv besidder
denne viden, vil det vaere naturligt at inddrage operationelle specialister i planlaagningen.
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| al sin enkelthed kan en handlingsplan sammenfattes i fire overordnede punkter, der er naert

forbundet med de fire grundelementer i SEO — teknik, indhold, links og brugersignaler:

1.

2.

3.

4.

Sgrg for at det tekniske fundament for dit website er i orden
Skab indhold til dit website med afsaet i din malgruppes sggevaner
Fa andre websites til at linke til indholdet pa dit website

Styrk de besggendes engagement og adfeerd pa dit website

| de fglgende kapitler kan du laese mere om hvert af de fire elementer. Nedenfor er et eksempel

pa en lidt mere uddybende handlingsplan, som inddrager disse elementer.

Eksempel pa handlingsplan

Folgende eksempel pa en handlingsplan har en meget overordnet karakter — mange detaljer er

udeladt, herunder visse analyser. Til gengaeld rummer eksemplet en raekke vigtige praktiske an-

visninger til de arbejdsopgaver, der knytter sig til punkterne i planen.

Handlingsplanen skal tilpasses din virksomhed pa baggrund af indledende analyser, sa du bruger

dine ressourcer der, hvor behovet er stgrst. Det kan eksempelvis vaere, at du har et steerkt teknisk

fundament men mangler relevant indhold, som derfor skal prioriteres over alt andet.

Lav en teknisk analyse (maned 1)

Google indekserer automatisk dit website, hvilket vil sige, at Google auto-
matisk indsamler oplysninger fra websitet for at kunne vise det i sggere-
sultaterne. Men der kan veere tekniske forhold, der geor, at Google ikke kan
indeksere websitet optimalt.

Lav en teknisk analyse med afsaet i kapitel 3 og ret eventuelle fejl. En nem
genvej — hvis ikke dit ambitionsniveau er hgjt — er at sgge efter site:ditweb-
site.dk pad Google. Google returnerer herefter alle indekserede sider pa dit
website. Hvis antallet stemmer overens med det faktiske antal sider, ved
du, at Google kan indeksere dine sider.
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S@g derefter efter udvalgte tekstbidder fra dit website skrevet i citations-
tegn. Hvis Google kan finde tekstbidderne, ved du, at Google kan indek-
sere dit indhold. Hvis Google kan indeksere dine sider og dit indhold, er
det grundlaeggende tekniske fundament i orden — det udelukker dog ikke
betydningsfulde optimeringsmuligheder.

Lav en sggeordsanalyse (maned 1)

Grundlaget for et succesfuldt arbejde med SEO er, at du kender din mal-
gruppes sggevaner pa Google. Bade fordi det giver viden om, hvilket ind-
hold der kan tiltraekke og engagere din malgruppe, og fordi det giver viden
om, hvilket indhold der rummer det stgrste gkonomiske potentiale.

Lav en sggeordsanalyse med afseet i kapitel 4. Analysen munder ud i en
liste over forretningsrelevante sggeord. For hvert spgeord viser analysen,
hvad der sgges mest efter (altsa hvilket indhold, der kan tiltraekke flest po-
tentielle kunder til dit website), og hvad din nuvaerende synlighed er (altsé
hvor du har et staerkt fundament).

Der er ingen nem genvej til spgeordsanalysen. At skrive indhold i blinde
uden et solidt kendskab til malgruppen er som at kaste penge ud ad vindu-
et.

Velg dine indsatsomrader (maned 2)

Opgaven med at synligggre dit website pa sggeordene fra sggeordsana-
lysen starter med en gruppering af s@geordene pa et antal landingssider.
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En landingsside er en side pa dit website, som optimeres efter et eller flere
relaterede sggeord. | nogle tilfeelde har du sandsynligvis en relevant side i
forvejen, som du kan arbejde videre p3, og | andre tilfaelde kraever sggeor-
dene oprettelse af en ny side.

En landingsside kan optimeres mod flere spgeord, hvis sggeordene er rela-
terede (eksempelvis ‘palaeo’, ‘palaeo mad’ og 'stenalderkost’). Er sggeorde-
ne ikke relaterede (eksempelvis ‘firmabiler’, ‘familiebiler’ og ‘airbags’), far du
mere ud af at optimere en individuel landingsside efter hvert sggeord.

Veelg et begraenset antal landingssider at arbejde med, sé& du har ressour-
cer til bade at arbejde med indhold, links og brugersignaler. Veaelg siderne
ud fra tre kriterier:

e  Deterrealistisk for dig at opna synlighed pa sggeordene

e Sggeordene har en hgj sggevolumen, dvs. kan generere trafik til
siden

e  Det har veerdi for din virksomhed, at malgruppen ser siden

Skriv titler og beskrivelser til siderne (maned 2)

Skriv en sidetitel og en sidebeskrivelse til hver landingsside med afseet |
guiden i kapitel 4. En sidetitel er en kort overskrift, der vises som blat link pa
Google. En sidebeskrivelse er en kort beskrivelse, der vises under sidetitlen.

Titlen og beskrivelsen skal opsummere og skabe interesse for sidens ind-
hold. De har stor betydning for sidens placering pa Google og for klikraten,
dvs. for hvor stor en andel af brugerne pa Google, der klikker pa netop dit
website.
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Skriv tekster til siderne (Igbende)

Skriv en tekst til hver landingsside. Teksten bgr som hovedregel veere leen-
gere end den tekst, dine konkurrenter har pa deres tilsvarende landingssi-
der. Foretag en Google-spgning efter det vigtigste sggeord, du optimerer
landingssiden mod, for at afdaekke, hvor lang teksten pa dine konkurrenters
landingssider er.

Teksten pa landingssiden skal skrives med afsaet i det eller de s@geord, du
har knyttet til den pageeldende landingsside. En tekst pa 300 ord bgr inde-
holde det vigtigste spgeord 6-10 gange og relaterede sggeord 1-6 gange.
En tekst pa 500 ord bgr indeholde sggeordene lidt flere gange.

Det vigtigste sggeord skal indga i tekstens hovedoverskrift. Inkluder sgge-
ordene pa en naturlig méade, og brug bgjninger og synonymer efter behov.
P& produktsider kan brgdteksten med fordel indeholde information om pro-
duktets fysiske egenskaber (stgrrelse, form, materialer, farver, design mv.).

Fa nogle til at linke til siderne (Igbende)

Den vigtigste faktor for, hvor hgjt landingssiderne er placeret i sggeresulta-
terne, er maengden og kvaliteten af links, der peger ind pa siderne. Et ind-
gaende link kan opfattes som en anbefaling af dit website, og links giver
derfor Google en steerk indikation af, hvor gode og relevante siderne er.

Opbyg links til siderne med afseet i kapitel 5. Tidligere var malet at fa sa

mange indgaende links som muligt, men denne tilgang til linkbuilding har
ingen eller ganske lav veerdi nu. | stedet er det ngdvendigt at fokusere pa at
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fa links fra relevante sider, der tematisk minder om de sider, du vil opbygge
links til.

Links kan bl.a. opbygges gennem gaesteblogging, opsggende kontakt til
netvaerk og brancheforeninger, opsggende kontakt til partnere (producen-
ter, leverandgrer, forhandlere mfl.), sponsorater, pressemeddelelser og
content marketing.

Optimer brugersignaler (Ishende)

Brugersignaler er en betegnelse for de adfeerdsmenstre pa dit website, som
indgar i Googles bedgmmelseskriterier, dvs. som Google bruger til at be-
stemme websitets position i sggeresultaterne. Det kan bade omfatte bru-
gernes adfeerd pa selve websitet og brugernes interaktion med dit website
pa Google.

Hvis en bruger eksempelvis klikker pa dit website pa Google, men vender
tilbage kort efter og klikker pa et andet website, er det en klar indikation
til Google om, at dit website ikke er relevant for brugeren pa den konkrete
s@gning — og hvis mange brugere har samme adfeerd, vil dit website blive

positioneret lavere.

Optimer brugernes adfaerd pa dit website med afsaet i kapitel 6. Optimerin-
gen vil typisk omfatte en blanding af konverteringsoptimering og indholds-
optimering, herunder optimering af sidetitler og meta-beskrivelser — med
henblik pa at forbedre blandt andet klikraten, sessionsvarigheden og afvis-

ningsprocenten.
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Evaluer arbejdet (Ishende)

Fglg op pa indsatsen og evaluer om dine tiltag har den gnskede effekt. Hvis
ikke du foretager en Igbende evaluering, har du ingen chance for at vide,
om du bruger din tid og dine penge fornuftigt. Husk at SEO er en langsigtet
proces, og at du fgrst kan foretage en rimelig vurdering af dit arbejde efter
mindst seks maneder.

Evalueringen skal tage afseaet i de malepunkter og malsaetninger, som ind-
gar i den strategi, du fastlagde i den indledende fase. Evalueringen kan om-
fatte bade de gkonomiske, taktiske og operationelle mal, og malene skal
om ngdvendigt justeres undervejs, sa de altid er opnaelige og realistiske.

Hvis du samarbejder med et SEO-bureau, bgr du stille krav om manedlig
eller kvartalsvis evaluering af bade leverancer og opnaede resultater.

Rollefordeling

De feerreste personer, der arbejder med SEOQ, star for alt arbejdet selv — dertil er opgaverne for
mange og for forskelligartede. Derfor er det vigtigt, at du uddelegerer arbejdsopgaverne i hand-
lingsplanen til de rette personer med de rette kompetencer. En serigs SEO-strategi i en stgrre
virksomhed involverer typisk medarbejdere pa mange niveauer:

U Leder
Definerer retning og overordnede rammer for arbejdet

° Projektleder
Planlaegger, organiserer, styrer og evaluerer arbejdet

° SEO-specialist
Udarbejder vidensopbyggende analyser og radgiver alle parter

° Webudvikler
Handterer og optimerer den tekniske platform bag websitet
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° Tekstforfatter
Skriver spgemaskineoptimeret indhold til websitet

° Webredaktgr
Publicerer nye sider og nyt indhold pa websitet

° Pressemedarbejder
Opbygger links til websitet via omtale pa andre websites

° UX-specialist
Optimerer brugernes adfaerd pa websitet

Samme person kan varetage flere roller — det ggr sig typisk gaeldende i mindre virksomheder.
Sgrg for at alle involverede i processen kender deres rolle, de overordnede mal, delmal og suc-
ceskriterier, deadline og hvor meget tid, der er afsat til opgaverne.

Hvis du samarbejder med et SEO-bureau, kan bureauet ofte varetage de fleste roller. De feerreste
SEO-bureauer arbejder dog som webudviklere — og selv hvis de ggr, er det som regel fordelagtigt
i stedet at f& webudviklerne, der har udviklet dit website eller har det daglige ansvar for websitet,
til at foretage eventuelle tekniske forbedringer, som SEO-bureauet papeger.

Outsourcing

Outsourcing eller insourcing af opgaverne er en central beslutning. Fordelen ved outsourcing er,
at du far adgang til specialiseret ekspertviden, du sparer omkostninger til ansaettelse og oplaering
af medarbejdere, du opnar resultater hurtigere, du kan skalere indsatsen efter behov, og du kan
nemt skifte bureauet ud, hvis ikke arbejdsindsatsen lever op til dine forventninger.

Omvendt er der ogsa fordele ved insourcing. Du har fuld kontrol over processen, fuld gennemsig-
tighed i arbejdet og som regel ogsa lavere omkostninger pa timebasis (men typisk ogsa lavere
effektivitet). Samtidig er det en fordel for arbejdet, at dine medarbejdere kender din virksomhed
og din branche og kan arbejde taet sammen med virksomhedens marketingafdeling.

Gennemga rollefordelingen i forrige afsnit og overvej, om du rader over medarbejdere, der har
kompetencerne og tiden til at varetage alle opgaverne. Veaelger du at insource alt arbejdet, skal
du veere opmeerksom p3a, at der foruden interne omkostninger som minimum vil vaere eksterne
omkostninger til indkgb af analysevaerktgjer og typisk ogsa til linkbuilding.
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En kombination af insourcing og outsourcing kan veere en god Igsning i mange tilfaelde. Mange
virksomheder foretraekker selv at sta for tekstforfatning, mens SEO-bureauet iseer fokuserer pa
de mere specialiserede opgaver som eksempelvis linkbuilding og teknisk analyse.

Valg af SEO-bureau

Nedenfor er syv gode rad, hvis du star over for at skulle veelge et SEO-bureau. Radene kan ogsa
bruges til en evaluering af et eventuelt eksisterende samarbejde med et bureau.

Rad 1  Succes skabes gennem gode relationer

Succesfulde resultater udspringer af et teet samarbejde mellem kunde og bureau.
Derfor er gode relationer afggrende og et baerende element for drivkraften og resul-
tatskabelsen i samarbejdet. Hvis ikke der er en god kemi og en god mavefornem-
melse til stede i de indledende forhandlinger, vil relationen og samarbejdet med al
sandsynlighed fejle.

Rad 2  Prioriter specialister over generalister

Nogle bureauer kan arbejde med alt fra SEO til webudvikling, visuelt design, it-infra-
struktur, sociale medier, e-mail marketing, trykte reklamer, public relations og me-
get mere. Det kan veaere gode kompetencer at fa ind i virksomheden, men jo flere
forskellige ydelser et bureau tilbyder, jo mindre specialiserede er bureauet typisk i
den enkelte ydelse.

Rad 3  Afstem forventninger pa alle niveauer

Afstem forventninger til samarbejdet pa alle taenkelige niveauer — bade forretnings-
maessige forventninger vedrgrende budgetter, deadlines og resultater og de mere
praktiske forventninger vedrgrende leverancer, arbejdsmetoder, dialog og kontakt.
Derved minimerer du risikoen for misforstaelser og konflikter, der kan fgre til sam-
arbejdets ophgr.

Rad 4 Laeg vagt pa datadrevne strategier

Veelg et SEO-bureau der arbejder med datadrevne, indsigtsbaserede strategier
med afseet i en teknisk analyse af dit website, en spgeordsanalyse og en linkanaly-
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se (herunder ogsa konkurrent-analyser). Uden disse indledende analyser arbejder
bade du og SEO-bureauet i blinde, og det kommer der sjaeldent nogle gode resul-
tater ud af.

Rad 5  Stil krav om abenhed og gennemsigtighed

En af styrkerne ved SEO og online marketing generelt er, at alt kan males og der-
igennem ogsa dokumenteres, rapporteres og evalueres. Som kunde bgr du stille
krav om regelmaessig dokumentation af arbejdet, og du bgr deltage i regelmaessi-
ge evalueringsmader, hvor du sammen med SEO-bureauet evaluerer samarbejdets
fremdrift.

Rad 6  Ger vidensdeling til en del af samarbejdet

Udbyttet af arbejdet med SEO gges, hvis du indgar i processen som en aktiv med-
spiller, der kan praege, udvikle og udfordre arbejdsprocesserne. Samtidig kan der
veere bade gkonomiske og forretningsmaessige fordele ved, at du gradvist overta-
ger en del af arbejdet fra SEO-bureauet, efterhdnden som du laerer SEO-processer-
ne at kende.

Rad7  Tjek op pa bindingsperiode og betalingsvilkar

En god SEO-kontrakt har en bindingsperiode pa 6 maneder og kan opsiges med en
maneds varsel derefter. Bindingsperioden pa 6 maneder er ngdvendig, fordi SEO
er en langsigtet proces, der resultatmaessigt kraever en ganske lang tidsramme.
Betaling bgr ske bagudrettet pa manedsbasis og med en mindre up-front-betaling
ved kontraktindgaelse.

Marketingmix

Ved at anvende en kombination af forskellige marketingkanaler opnar du en mere effektiv mar-
kedsfgring end ved udelukkende at fokusere pa en eller fa kanaler. Kombinationen af kanaler
kaldes for dit marketingmix, og det er vigtigt, at du Igbende overvejer bade prioriteringen af og
synergien mellem de kanaler, du investerer din tid og dine penge i.

Grundlaeggende skelner man mellem tre typer af marketingkanaler:
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° Paid media
Kanaler du betaler for at eksponere dit indhold. Omfatter blandt andet trykte rekla-
mer, tv-reklamer, digitale annoncer, influencers og sponsorater.

° Owned media
Kanaler du ejer og kan eksponere dit indhold pa. Omfatter blandt andet websites,
blogs, apps, sociale medier, nyhedsbreve, e-bgger og webinarer.

° Earned media
Kanaler der omtaler dig og dit indhold frivilligt. Omfatter blandt andet anmeldelser,
anbefalinger, sammenligningssider, nyheder, delinger og likes.

Lav en analyse af dit marketingmix, hvor du kortleegger, hvilke marketingkanaler du investerer i,
hvor mange penge du investerer i hver kanal, hvad udbyttet af hver kanal er, og pa hvilke stadier
i dine kunders kgbsrejse de enkelte kanaler er mest effektive.

Denne viden er et vigtigt aktiv, nar du skal prioritere dine marketingindsatser, dvs. allokere dit
budget til de mest udbytterige kanaler. Overraskende mange virksomheder har ikke den viden,
fordi de ikke indsamler data, og hvis du er blandt dem, skal dataindsamling prioriteres.

En forenklet fremstilling af kgbsrejsen

Google som marketingkanal retter sig mod personer, der har en interesse i det, du tilbyder — de
har foretaget en Google-sggning for at finde frem til netop det. SEO er med andre ord et effektivt
virkemiddel til at synligggre din virksomhed i undersggelses-, beslutnings- og kgbsfasen, men
mindre effektivt til at gge interessen for (dvs. efterspgrgslen efter) dit produkt.

Det optimale marketingmix rummer typisk bade kanaler, der @ger interessen for dit produkt, og
synligggr din virksomhed nar interessen er skabt. En interesseskabende marketingindsats er dog
ikke altid strengt ngdvendig, hvis der helt naturligt opstar en interesse og et behov for dit produkt.
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Det er umuligt at opstille en formel for den optimale fordeling af marketingkanaler. Det afhaenger
blandt andet af dine produkter, din malgruppe, din branche, dit budget og dine evner. Dit mal er at
sammensaette det marketingmix, der giver maksimalt afkast ved lavest ressourceforbrug.

Google Ads og SEO

Afslutningsvis skal knyttes en kommentar til Google Ads (betalte sg@geresultater), som meget
ofte gar hand i hand med SEO (organiske sggeresultater). Det er en udbredt misforstaelse, at den
ene kanal kan erstatte den anden - til gengeeld kan der veere store fordele, bade gkonomisk og
marketingmaessigt, ved at lade de to kanaler supplere hinanden.

De primeere fordele ved Google Ads er, at:
° du kan kgbe en topplacering pa Google stort set med det samme
° du kan stoppe annoncerne gjeblikkeligt, hvis kampagnen opherer eller konverterer
darligt
° du hurtigt opnar viden om, hvilke sggeord og salgsbudskaber der konverterer bedst

° du betaler bagudrettet for de resultaterne

De primeere ulemper ved Google Ads er, at:
° du betaler for hver besggende (for hvert klik)
° effekten ophgrer, sa snart du stopper med at betale

° du kun kan na ud til en lille del af din malgruppe, fordi kun en lille andel af brugerne
pa Google klikker p4 annoncerne

° du ikke kan vise dine annoncer pa alle relevante sggninger

Klikprisen i Google Ads bestemmes dels af konkurrencen pa de sggninger, du gerne vil veere syn-
lig pa, og dels af kvaliteten af dine annoncer. De annoncgrer, der er villige til at betale mest, og de
annoncgrer, hvis annoncer har den hgjeste kvalitet, far den hgjeste annonceplacering.

De primeere fordele ved SEO er, at:
° du ikke betaler for hver besggende

° du kan opna synlighed pa alle relevante sggninger
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° udbyttet af investeringen er overvejende vedvarende

° du kan na ud til en stor del af din malgruppe, fordi de fleste brugere pa Google klikker
pa de organiske sggeresultater

° det er omkostningseffektivt pa lang sigt

De primeere ulemper ved SEO er, at:
° det tager tid, fgr du opnar gode resultater
° du kan ikke styre praecis, hvordan Google viser dit website i spgeresultaterne

° du betaler forud for resultaterne

Google Ads (og tilsvarende Bing Ads) er med andre ord velegnet til marketingkampagner med en
afgreenset varighed, til sggninger hvor du af konkurrencemaessige grunde ikke kan opna en god
position i sggeresultaterne, til at teste markedet og til hurtigt at opna dine salgsmal.

SEO er velegnet til langsigtede kampagner og til at fa dine budskaber bredt ud til malgruppen. Vi
anbefaler typisk, at du skruer ned for eller omprioriterer investeringen i Google Ads, efterhanden
som du opnar synlighed i de organiske sggeresultater. Indsigten fra arbejdet med Google Ads
(spgeord og salgsbudskaber) kan bruges i arbejdet med SEO og omvendt.

Konklusion

Strategien er fundamentet for et succesfuldt arbejde med SEO og afggrende for bade den feelles
forstaelse for arbejdet og eksekveringen heraf. Du mé derfor ikke undervurdere vigtigheden af at
have en solid strategi og handlingsplan — seerligt hvis du ikke har arbejdet med SEO fgr.
Arbejdet med SEO kan sagtens sta alene, men det er en fordel, hvis du taenker det ind i dit marke-
tingmix, herunder Google Ads. Det stiller krav til bédde dig, din marketingafdeling (hvis du har en)
og den data om dine marketingindsatser, som dine beslutninger er baseret pa.

Hvis ikke du arbejder med SEO pa et operationelt plan, men har en overvejende ledende rolle, kan

du springe direkte til kapitel 7 om evaluering af arbejdet. Alternativt kan kapitel 3-6 laeses enkelt-
vist, alt efter hvilke behov du har, og hvilke omrader du arbejder med.
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Hvad er teknik?

Teknikken er det tekniske fundament for dit website. Forudsaetningen for et succesfuldt arbejde
med SEO er, at der ikke er tekniske fejl og uhensigtsmaessigheder pa websitet, der forringer web-
sitets kvalitet og forhindrer Google i at indeksere hele eller dele af websitet.

Mange virksomheder investerer store summer i at udvikle et flot og brugervenligt website. Men
rigtig mange — ogsa de webbureauer der udvikler websitet — glemmer at taenke SEO ind i udvik-
lingen. Det er et problem, for Google forstar sig ikke pa dit smarte design, og dit dyre website er
stort set veerdilgst, hvis ikke din malgruppe kan finde det pa Google.

Falgende gennemgang af SEO-tekniske omrader kan bruges som kravspecifikation ved udvikling
af et nyt website og som tjekliste ved optimering af et eksisterende website. Det er et komplekst
omrade, og begar du en fejl i processen, risikerer du laegge hele dit website ned pa et splitsekund.
Derfor er det vigtigt, at du eller dine webudviklere har fuldsteendigt styr pa det, | laver.

Omraderne, der gennemgas i kapitlet, er grundprincipper, der g@r sig geeldende for ethvert web-
site — uanset hvilket CMS-system det er bygget i (WordPress, TYPO3, Umbraco, Joomla, Drupal,
Magento, Shopify m.fl.). Nogle CMS-systemer kraever mere opmaerksomhed og mere arbejde
end andre, men det vil her vaere for omfattende at ga i detaljer med hvert enkelt system.

Indekserbarhed

Google er en fuldautomatisk sggemaskine, der ved hjeelp af sékaldte webcrawlere lgbende gen-
nemgar internettet for at finde nye websites og nyt indhold, som sa fgjes til sggeresultaterne.
Langt de fleste websites bliver ikke manuelt indsendt til Google, men indekseret (dvs. fundet og
tilfgjet) automatisk af Google, nar Googles webcrawlere gennemgar internettet.

Google indekserer med andre ord automatisk dit website, hvilket vil sige, at Google automatisk
indsamler oplysninger om websitet, sa Google kan vise det i spgeresultaterne. Men der kan veere
bade tilsigtede og utilsigtede forhold der ggr, at Google ikke kan indeksere dit website. Du kan
nemt tjekke, om dit website er indekseret, pa en af to forskellige mader:

Metode 1 Opret en gratis bruger i Google Search Console (det bgr du ggre under alle om-
steendigheder). Klik pa linket 'Daekning’ i menuen til venstre. Du far herefter vist
antallet af sider pa dit website, som Google har indekseret.
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Metode 2 Foretag en Google-spgning efter site:ditwebsite.dk. Google returnerer herefter
en liste over alle indekserede sider pa dit website. Gennemga listen og tjek, om
antallet af indekserede sider er lig antallet af sider pa dit website.

Hvis du lige har lanceret dit website, kan det tage op til en maned, fer Google finder websitet og
indekserer det. Du hjeelper Google med at indeksere websitet hurtigere ved at oprette det i Goog-
le Search Console. Nye sider pa et eksisterende website kan tage alt mellem nogle fa minutter
og flere uger at blive indekseret. Jo oftere du skaber nyt indhold til dit website og aendrer eksiste-
rende indhold, jo oftere vil Google gennemga dit website for nyt indhold.

Arsager til manglende indeksering

Manglende indeksering af dit website eller dele heraf kan have en raekke almindelige arsager:

° Websitet er under T maned gammelt, og Google har ikke crawlet det endnu. Afvent
situationen eller indsend et sitemap til Google via websitets robots.txt-fil for

at speede processen op (mere herom i neeste afsnit).

° Websitet har adgangsbeskyttelse, eksempelvis login eller blokering af udvalgte
IP-adresser. Ggr indholdet pa websitet offentligt tilgaengeligt for alle, sd Google ikke
laengere er forhindret i at indeksere det.

° Der er indsat et <meta name="robots” value="noindex, nofollow” />-tag i websitets
kildekode pa en eller flere sider. Bed dine webudviklere om at fjerne noindex-tagget,
sa du ikke laengere forteeller Google, at siderne ikke ma indekseres.

] Der er indsat et eller flere disallows i websitets robots.txt-fil. Bed dine webudviklere
om at fjerne disallow-direktivet fra de sider, du gnsker indekseret, sa du ikke leengere
forteeller Google, at siderne ikke ma indekseres.

° Websitet i opbygget ved brug af teknologien Adobe Flash. Brug en mere moderne
teknologi til at vise indhold pa websitet, s& Google er i stand til at laese teksten.

° Indholdet pd websitet er duplikeret. Undga at det eksakt samme indhold findes pa
flere forskellige webadresser (pa eget website eller pa tveers af forskellige websites),
idet Google kun gnsker at vise én udgave af det samme indhold.
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Alle moderne CMS-systemer tillader per automatik sggemaskinerne at indeksere websitets ind-
hold. Det er dog ikke unormalt, at nogle mapper og filer er gjort utilgeengelige, eksempelvis sy-
stemfiler og filer med passwords til databasen, som du af gode grunde ikke gnsker indekseret.

Sitemap

Hvis du har et stort website med mange undersider og en kompleks menustruktur, kan du hjeelpe
Google med at indeksere websitet ved at oprette et XML-sitemap med en liste over alle sider pa
websitet, du gnsker indekseret. Sitemappet sikrer, at Google kan finde alle sider og giver samtidig
Google information om websitets struktur og vigtigste sider.

XML-sitemappet skal angives i websitets robots.txt-fil eller indsendes til Google via Google
Search Console. Fgrstnaevnte er at foretraekke, fordi sitemappet sa ogsa kan ses af andre sgge-
maskiner som eksempelvis Bing. Du kan laese, hvordan du opretter et sitemap, og hvordan du
ggr det tilgaengeligt for sggemaskinerne i websitets robots.txt-fil pa support.google.com.

Veer opmaerksom pa at et XML-sitemap ikke garanterer, at alle sider pa dit website indekseres af
Google. De arsager til manglende indeksering, der er naevnt i forrige afsnit, kan ggre sig geelden-
de, selvom siderne er angivet i XML-sitemappet. Et XML-sitemap sikrer med andre ord kun, at
Google kan finde siderne pa dit website, men ikke n@dvendigvis indeksere dem.

Nogle CMS-systemer kan automatisk oprette et XML-sitemap og automatisk opdatere det, efter-
handen som du opretter nye sider pa websitet. P4 den made sikrer du, at Google hurtigere kan
finde og indeksere nye sider — og idet Google indekserer dit eget indhold, fgr eventuelt andre nar
at kopiere det, ved Google, at du er den retmaessige ophavsmand.

Billed- og videositemap

Du kan tilsvarende oprette billed- og videositemaps for at give Google oplysninger om billed-
og videoindhold pa dit website. Oplysningerne hjeelper Google med at finde billeder og videoer,
som ellers ikke ville veere tilgaengelige for Google (eksempelvis visse billeder som loades med
JavaScript) og er en fremragende made at hjeelpe Google med at forsta dit billed- og videoind-
hold.

Vi anbefaler billed- og videositemaps, hvis du har et billedrigt og/eller videorigt website som ek-
sempelvis en webshop med designertgj eller en digital streamingtjeneste. Du kan laese mere om,
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HTML-sitemap

Et HTML-sitemap er en almindelig side pa dit website, der ligesom et XML-sitemap indeholder en
liste over alle sider pa websitet, men som modsat et XML-sitemap kan ses af brugerne pa websi-
tet. Sitemappet er primeert til for, at brugerne kan fa overblik over indholdet (eller vaesentlige dele
af indholdet) pa dit website. Hvis du har et XML-sitemap og/eller en meget enkel menustruktur,
hvorfra alle sider kan tilgas, er et HTML-sitemap overflgdigt SEO-maessigt.

Robots.txt

Robots.txt er en tekstfil i roden af din webserver, som vejleder Google og andre sggemaskiner i
at gennemga dit website. Filen angiver, om Google ma eller ikke ma& gennemga dele af websitet
ved at tillade (allow) eller blokere (disallow) adgang til bestemte filer og mapper.

Dit website skal have en robots.txt-fil, da der naesten altid vil veere indhold, som du ikke gnsker, at
Google skal belaste din webserver ved at gennemga. Det kan eksempelvis veere:

° interne sggesider

] administrator-sider, der ikke skal vaere offentligt tilgeengelige

° sektioner, der er under udvikling

° sider med fglsom information
Du ma ikke blokere Google fra JavaScript-, CSS- og billedfiler, der bruges pa dit website, da disse

filer er ngdvendige for, at Google kan se den korrekte udgave af websitet. Du ma heller ikke blo-
kere Google fra det indhold, du gnsker, at Google skal indeksere.

Veaer opmeerksom pa at en blokering i robots.txt ikke garanterer, at en side ikke vises i sggeresul-
taterne. Google kan stadigveek finde pa at indeksere siden, hvis Google kan finde den pa anden
vis (eksempelvis via et link fra et andet website). Vil du undgd, at en side indekseres, skal du
indsaette et noindex-tag pa siden. Laes mere pa support.google.com.

Loadtid

Den tid, det tager at loade (indlaese) dit website, har stor betydning, ikke kun for Googles positio-
nering af websitet, men ogsa for brugernes adfaerd pa websitet. Ifglge en undersggelse fra sidste
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ar forlader 53 % af alle mobilbrugere et website, hvis loadtiden er laengere end 3 sekunder. Hvis
ikke du giver dem det, de sg@ger, med det samme, finder de et andet website.

Den store amerikanske butikskeede og webshop Walmart eksperimenterede for nogle ar tilbage
med at forbedre af loadtiden pa deres website. Resultatet var, at for hvert sekund de reducerede
loadtiden, blev konverteringsraten forbedret med op til 2 %, og for hver 100 millisekunders for-
bedring oplevede de op til 1T % @get omsaetning!

Sadan forbedrer du loadtiden

Brug Google PageSpeed Insights og Pingdom Website Speed Test til at analysere loadtiden pa
dit website. Husk at vaelge en lokation naer dig, nar du bruger sidstnaevnte. Begge veerktgjer er
gratis og giver dig konkrete tips til, hvordan du @ger hastigheden pa dit website. Optimalt set bgr
loadtiden veere under 500 ms, men for mange websites er det naeppe et realistisk mal.

Veer opmaerksom pa at tjekke forskellige undersider pa dit website, da loadtiden kan variere af-
haengig af indholdet. Test eksempelvis forsiden, en kategoriside og en produktside. Veer desuden
opmaerksom pa at den score, vaerktgjerne giver dit website, ikke er et udtryk for den faktiske
loadtid, men et udtryk for nogle pa forhand opstillede kriterier for hastigheden.

Blandt de mest effektive midler til hastighedsoptimering er:

° Billedkomprimering
Serg for at billeder pa websitet ikke er stgrre (laengde x bredde), end du faktisk har
behov for. Ofte kan du endvidere komprimere billedfilerne og derved reducere filstgr-
relsen op til 50 % eller mere, uden at det gar ud over billedkvaliteten. Der findes auto-
matiserede komprimeringsveerktgjer til de fleste CMS-systemer, heriblandt Kraken.
10. Du kan ogsa bruge et mere manuelt vaerktgj som eksempelvis TinyPNG.

° Filkomprimering
Saml s vidt muligt al JavaScript- og CSS-kode i én fil hver for at minimere antallet af
forespgrgsler til webserveren. Sgrg endvidere for at formindske filerne for at reducere
filstgrrelsen (husk at gemme den originale fil, hvis du senere har behov for at redigere
den). Du kan formindske filer manuelt ved brug af JavaScript Minifier og CSS Minifier,
eller du kan anvende andre mere automatiserede Igsninger.
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] Cachelagring
Nar en bruger besgger dit website, gemmer browseren automatisk websitets stati-
ske filer, sa de ikke loades igen, naeste gang brugeren besgger websitet. | tillaeg hertil
kan du opseette cachelagring pa websitet, sa ikke blot statiske filer men hele (eller
dele af) websitet gemmes i cachen. Vaer opmaerksom p3, at brugerne i sa fald ikke
altid kan se nye aendringer pa websitet, medmindre du fgrst temmer cachen.

Hvis du har et multinationalt website, der henvender sig til brugere i forskellige lande langt fra
hinanden, bgr du ggre brug af et Content Delivery Network (CDN) som eksempelvis Cloudflare. Et
CDN spreder lidt simpelt fortalt websitets filer ud pa servere over hele verden, sa websitet hurtigt
kan indleeses af brugeren, uanset hvor brugeren befinder sig.

Core Web Vitals

| maj 2021 lancerede Google Core Web Vitals. Det er en samlebetegnelse for tre tekniske para-
metre, der i samspil med andre parametre sikrer brugerne en god sideoplevelse, nar de besgger
dit website. Lanceringen er en udvidelse af de allerede eksisterende Web Vitals, der laegger vaegt
pa parametre som eksempelvis mobilvenlighed og HTTPS.

Med lanceringen af Core Web Vitals har Google séledes tilfgjet flere tekniske parametre til de vur-
deringskriterier, som Google bruger til at bestemme dit websites kvalitet og dermed synlighed i
s@geresultaterne. Google har officielt bekraeftet, at de nye Core Web Vitals-parametre har direkte
indflydelse pa dit websites synlighed i sggeresultaterne.

De 3 elementer i Core Web Vitals

Core Web Vitals bestar grundlaeggende af tre tekniske malinger af dit website, der skal opfylde
visse kriterier for at sikre en god sideoplevelse for brugerne:

° Largest Contentful Paint (LCP)
LCP betegner hastigheden for, hvor lang tid det tager at vise det element pa siden,
som fylder mest. Det er typisk sidens stgrste billede. For at sikre en god sideoplevel-
se bgr LCP veere hgjst 2,5 sekunder.

° First Input Delay (FID)
FID betegner den tid, det tager for siden at reagere pa bruger-input (eksempelvis nar
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en besggende klikker pa et link eller en knap). For at sikre en god sideoplevelse bgr
FID veere hgjst 100 millisekunder.

° Comulative Layout Shift (CLS)
CLS betegner, hvor meget elementer pa siden flytter sig under indleesning af siden.
For at sikre en god sideoplevelse bgr CLS veere hgjst 0,1. Isaer pa mobile enheder
veegtes CLS-scoren hgjt, da sidebeveegelser ses tydeligt her.

Desuden indgar en reekke supplerende malinger af mindre vaesentlig karakter, herunder blandt
andet First Contentful Paint (FCP), Interaction to Next Paint (INP) og Time to First Byte (TTFB).

Hvis du er nysgerrig, kan du laese mere om disse malinger i Googles egen guide.

Optimering af Core Web Vitals

Brug Googles gratis veerktgj PageSpeed Insights til at analysere Core Web Vitals pa dit website.
Veerktgjet analyserer én side pa websitet og giver siden en score fra 0-100 pa henholdsvis mobile
enheder og desktop-enheder. Du far i tilleeg hertil en udfgrlig rapport med konkrete anbefalinger
til, hvordan du forbedrer Core Web Vitals pa siden.

Du bgr analysere forskellige sidetyper p& websitet (eksempelvis forsiden, en kategoriside og en
produktside) for at sikre dig, at alle sider har en god score. Ofte vil forbedringer pa én side have
en positiv indflydelse pa hele websitet, fordi siderne bygger pa den samme tekniske platform.

Scoren beregnes ud fra faktiske brugerdata, dvs. de bespgendes faktiske oplevelse pa dit websi-
te. Veer opmaerksom p4, at det er stort set umuligt at opna en score pa 100. Google siger selv, at
en side er god, hvis den har en score pa 90 eller derover. En side skal forbedres, hvis den har en
score pa 50-89, og en side er decideret darlig, hvis den har en score pa 0-49.

Et godt supplement til PageSpeed Insights er rapporten "Vigtige netstatistikker” i Google Search
Console. Her far du Igbende en analyse af, hvilke sider pa dit website, der har henholdsvis en god,
middelgod og darlig Core Web Vitals-score, og hvad arsagen til en eventuel darlig score er.

Mobilvenlighed

Antallet af mobilsggninger (s@gninger fra smartphones og tablets) er stgdt stigende, og der er
ingen tegn pa, at tendensen aftager. Mange danske websites far allerede stgrstedelen af deres
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bes@gstrafik fra mobile enheder, og allerede i maj 2015 rapporterede Google, at antallet af mobil-
s@gninger har overhalet antallet af desktop-s@gninger pa deres sggemaskine.

Tallene stemmer overens med vores egen analyse fra 2020, hvor vi analyserede andelen af trafik
fra mobile enheder med afsaet i 122 millioner besgg til 65 stgrre danske virksomhedswebsites i

forskellige segmenter. Ud af den samlede trafik er 60 % mobiltrafik:

50% 46%

40%
40%

30%

Andel brugere

20% 14%
10%

0%
Desktop Smartphone Tablet

| november 2016 annoncerede Google, at de i fremtiden vil indeksere websites med afsaet i mo-
bilversionen: “To make our results more useful, we've begun experiments to make our index mobi-
le-first. [...] Our algorithms will eventually primarily use the mobile version of a site’s content to rank
pages from that site”. Googles mobile-first indexing blev fuldt udrullet i juli 2019.

Det betyder med andre ord, at det er mobilversionen af dit website, der afggr, hvordan websitet
indekseres og positioneres i spgeresultaterne (ogsa ved desktop-s@gninger). Taenk lige over det
en ekstra gang! Derfor er det vigtigt, at du har et mobilvenligt website, og at mobilversionen ikke

er en indholdsmaessigt reduceret version af websitet.

Ifglge et studie af Searchmetrics har de 100 mest besggte amerikanske websites alle en
mobilvenlig I@sning til mobilbrugere. Det samme geelder 78 % af alle gvrige websites. Hvis du er
en af de 22 %, der endnu ikke har et mobilvenligt website, bgr du fa det lavet nu. Du kan bruge Go-
ogles veerktgj Test af mobilvenlighed til at tjekke, om Google anser dit website for mobilvenligt.
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Sadan laver du et mobilvenligt website

Du skal finde en balance med hensyn til at skabe et website, der er brugervenligt for bade mobil-
og desktopbrugere. Et responsivt design, dvs. et design der automatisk tilpasser sig brugerens
skeermstgrrelse, er typisk en god lgsning og den Igsning, de fleste veelger. Det er forholdsvis
nemt at udvikle, og de fleste website-designskabeloner, du kan finde pa nettet, er responsive.

To nyere Igsningsmuligheder er Accelerated Mobile Pages (AMP) og Progressive Web Apps
(PWA). Der er dog for begges vedkommende tale om meget nye teknologier, som i vores optik
primeaert er relevante for medier og meget store websites. Derfor vil vi ikke bergre dem yderligere
her. En sidste mulighed er at lave et selvstaendigt mobilwebsite (m.website.dk) — denne Igsning
rummer dog en raekke tekniske komplikationer, som ggr, at vi normalt ikke anbefaler den.

Du vil bemeerke, at sider som Google og Facebook ikke er responsive, og det kan maske virke
paradoksalt — isaer nar Google selv anbefaler et responsivt website. Det skyldes, at loadtiden er
afggrende for Google og Facebook, der har mange millioner daglige brugere. Nar en mobilbruger
besg@ger et responsivt website, loades ogsa desktop-layoutet (det er indlejret i kildekoden), hvilket
forringer loadtid ganske lidt. Det kan undgas med to selvstaendige websites.

Domane

Et domeene er navnet pa dit website, eksempelvis inboundcph.dk. Domaenet udggres af et do-
maenenavn (inboundcph) og en domaeneendelse (.dk). Sidstnaevnte kaldes ogsa et topdomaene.
Valget af domaenenavn har lille eller ingen betydning for websitets placering pa Google.

Vi anbefaler som udgangspunkt, at domasnenavnet:

° udggr navnet pa din virksomhed

] er kort og let genkendeligt
° er let at stave til og let at udtale korrekt
° ikke indeholder lokale bogstaver (herunder &, @ og &)

Hvis dit virksomhedsnavn indeholder a, @ og &, bgr domaenenavnet bruge "ae”, "oe” og "aa” i ste-
det. Det samme geelder for andre lokale bogstaver (&, 6, 4, fi, &, ¢ m.fl.). Det skyldes dels, at bog-
staverne kan give tekniske problemer, og dels, at de ikke kan indga i e-mailadresser (adressen
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kontakt@gl.dk er ugyldig). Du kan med fordel ogsa kgbe domaenet med &, ¢ og & og omdirigere
eventuelle brugere, der ved en fejl skriver &, @ og 3§, til det korrekte domaene.

Hvis dit virksomhedsnavn udggres af to ord (eksempelvis Super Cykler) ggr det ingen SEO-maes-
sig forskel, om du veelger et navn med bindestreg (super-cykler.dk) eller uden bindestreg (su-
percykler.dk). Vi anbefaler generelt domaenenavne uden bindestreg, da det for de fleste brugere
er en mere naturlig skrivemade. Uanset hvad bgr du kebe begge domasnenavne og automatisk
omdirigere brugerne fra det forkerte navn til det navn, du har valgt at benytte.

Der kan veere en lille fordel i at vaelge et domaenenavn, hvori et forretningsrelevant sggeord indgar
(eksempelvis "cykler”, hvis du saelger cykler). Fordelen opvejer dog i vores optik ikke den ulempe,
at du begraenser din virksomheds forretningsomrade til én produktkategori, og det kan vise sig
at veere uhensigtsmaessigt i fremtiden. Vores eget virksomhedsnavn — InboundCPH — rummer
eksempelvis en tilsvarende geografisk begraensning, som ikke laengere er retvisende.

Valg af domaneendelse

Domaeneendelsen er den sidste del af dit domaene, dvs. kombinationen af bogstaver efter punk-
tummet. Du kender sandsynligvis domaeneendelser som .dk, .de, .com, .org med flere, men der
findes faktisk mere end 1.000 forskellige domaeneendelser, heriblandt en reekke mere eller min-
dre obskure endelser som .car, .fashion, .golf, .pizza, .restaurant og .shop.

Domaeneendelsen har en vis betydning for SEQ, fordi den kan give Google en indikation af web-
sitets landemaessige tilhgrsforhold. Men der er andre mader at angive det pa, og endelsen har
derfor ikke afggrende betydning. Vi anbefaler som udgangspunkt, at du vaelger en endelse, der
herer til det land, din malgruppe befinder sig i (.dk for Danmark).

Multinationale websites kan deles op pa flere websites med lokale domaeneendelser (.dk, .se, .no,
.Uk osv.). Lokale domaeneendelser sender et troveerdigt signal til din malgruppe, men rummer
ogsa den vaesentlige ulempe, at det er dyrere at arbejde med flere forskellige websites frem for
ét, og at SEO-veerdien kun i ringe grad distribueres mellem de forskellige websites.

Alternativt kan en generisk domeeneendelse benyttes og sprogversioner placeres i undermapper

(.com/dk/, .com/se/ osv.). Den mest udbredte generiske domaeneendelse er .com. Den er et godt
valg, fordi alle kender endelsen og forbinder den med noget traevaerdigt. Andre endelser som
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Subdomaener og undermapper

Et subdomeene er et selvstaendigt domaenenavn, der star foran dit hoveddomaene adskilt af et
punktum (eksempelvis nyheder.tv2.dk). En undermappe er en underafdeling af dit website, der
star efter dit hoveddomaene adskilt af en skrastreg (eksempelvis dr.dk/nyheder/).

Bade subdomaener og undermapper kan bruges til at organisere indhold pa dit website. Nogle
placerer eksempelvis deres blog pa et subdomaene (blog.ditwebsite.dk), men en blog kan ogséa
placeres i en undermappe (ditwebsite.dk/blog/). Det er muligt at have flere undermapper og sub-
domaener, og ofte kombineres de to (eksempelvis nyheder.tv2.dk/politik/).

Google behandler subdomaener meget forskelligt fra undermapper. Subdomaener tolkes som et
selvstaeendigt website, og derfor overfgres SEO-veerdien fra dit hoveddomaene kun i meget ringe
grad til subdomaenerne. Undermapper tolkes som en underafdeling af dit domaene, og derfor
nedarves en del af SEO-veerdien fra hoveddomaenet til alle undermapper.

Undermapper er saledes den bedste Igsning i langt de fleste tilfaelde. Veer opmaerksom pa at du
stadigvaek skal SEO-optimere indhold i undermapperne, selvom de nedarver SEO-veerdi, fordi
hver side pa dit website til en vis grad vurderes individuelt af Google. Du kan laese mere dybdega-

ende om fordele ved henholdsvis subdomaener og undermapper pa vores website.

Webadresser

En webadresse (ogsa kaldet en URL og en internetadresse) er en tekst, der angiver placeringen
af en side eller fil pa dit website. Et eksempel pd en webadresse er https:/inboundcph.dk/seo/.
Du har allerede laest om domaenenavnet (inboundcph) og domaeneendelsen (.dk), og i dette af-
snit fokuserer vi derfor udelukkende pé sidste del af webadressen (/seo/) kaldet stien.

Vi anbefaler, at stier i webadresser:

° er korte og let genkendelige

] indeholder et spgeord, der siger noget om sidens indhold
° bruger bindestreg (-) og ikke bundstreg (_) til ordadskillelse
° ikke indeholder specialtegn (@, !, $ og lignende)

° ikke indeholder e, @ og &, men ae-, oe og aa
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Fglger du ovenstaende retningslinjer, opnar du en webadresse, der:

° giver en klar indikation af, hvad man kan finde pa siden
° er kort, let genkendelig og derfor attraktiv at linke til

° ikke skaber tekniske indekseringsproblemer

Hvis du eksempelvis szelger havemagbler, bgr produktkategorisiden med havestole have we-
badressen https://website.dk/havestole/ — og ikke https://website.dk/category?id=118 eller lig-
nende, som nogle CMS-systemer desveerre automatisk skaber.

Flade og hierarkiske webadresser

Webadresser kan veere flade eller hierarkiske. En flad webadresse har én undermappe efter do-
maenet (eksempelvis website.dk/produkt/). En hierarkisk webadresse har to eller flere under-
mapper efter domaenet (eksempelvis website.dk/kategori/produkt/).

Det er en fordel at have korte, let genkendelige webadresser, men der er gode argumenter for at
anvende laengere hierarkiske webadresser: De hjaelper brugere og sggemaskiner med at forsta
websitets struktur, og de ggr det nemt at analysere websitetrafik segmenteret pa kategorier.

Vi anbefaler hierarkiske webadresser til stgrre websites med mange kategorier af indhold. We-
badresser til produktsider er dog ikke i sig selv hierarkiske, da det samme produkt kan findes i
flere kategorier. E-handel-websites kan derfor drage fordel af flade webadresser.

Lokale bogstaver og specialtegn

Webadresser kan indeholde lokale bogstaver (ze, @, 8, ¢, fi, &, U, p med flere). Fra et SEO-perspektiv
er de bogstaver fine at benytte, men da de kan vaere en kilde til tekniske problemer, bgr du undga
dem i dine webadresser. | stedet for e, @ og a bruges ae, oe og aa.

Specialtegn bgr undgas af bade SEO-maessige og tekniske hensyn. Specialtegn omfatter blandt

andet komma, kolon, parentes, emojis, matematiske tegn (+, =, <,>) samt $, €, @, !, §, * og ". Tal
(0-9), bindestreger (-) og bundstreger (_) er ikke specialtegn og ma gerne anvendes.
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Tvungne sma bogstaver

Segemaskiner opfatter sma og store bogstaver som unikke tegn. Hvis en webadresse pa dit
website kan tilgas med bade sma og store bogstaver, risikerer du derfor at udvande sidens
SEO-veerdi over flere sider. Eksempelvis tilfgrer et link til adressen website.dk/Eksempel ikke vaer-
di til adressen website.dk/eksempel, selvom det i praksis er den samme side.

Sgrg for at dine webadresser kun kan tilgas med sma bogstaver. Det kan du ggre ved at opsaette
en 3071-omdirigering, der automatisk viderestiller webadresser skrevet med et eller flere store
bogstaver til de tilsvarende webadresser skrevet med sma bogstaver. Omdirigeringen kan op-
seettes for hele websitet og skal ikke ngdvendigvis opseaettes manuelt for hver side.

Afsluttende skrastreg (Trailing Slash)

En afsluttende skrastreg er den fremadvendte skrastreg, der ofte afslutter en webadresse (ek-
sempelvis i https://inboundcph.dk/seo/). | praksis er der ingen forskel p4, om en webadresse
slutter med eller uden skrastreg, men i Googles @jne er der tale om to forskellige sider, og proble-
matikken er sdledes den samme som med sma og store bogstaver.

Serg for at dine webadresser kun kan tilgas enten med eller uden skrastreg. Det ggr ingen for-
skel, hvilken version du veelger. Lgsningen er en 301-omdirigering, der automatisk viderestiller
alle webadresser skrevet med eller uden skrastreg til den korrekte version. Husk at aendre interne
links pa dit website i overensstemmelse med den version af webadresserne, du har valgt.

WWW (World Wide Web)

Google tolker "https://www.eksempel.dk” (med www) og "https://eksempel.dk” (uden www) som
to forskellige domaener. Hvis dit website kan tilgds bade med og uden www, fordeler du med an-
dre ord websitets SEO-veerdi pa to domaener, og samtidig risikerer du at blive straffet af Google
for duplikeret indhold, fordi det samme indhold findes pa to domaener.

Serg for at dit website kun kan tilgas enten med eller uden www. Det kan du ggre ved at oprette
en 3071-omdirigering fra den ene version til den anden. Det har ingen SEO-maessig betydning, om
du veelger versionen med eller uden www, men har du et eksisterende domaene, bgr du veelge
den version, som flest linker til, fordi du p& den made bevarer mest muligt af linkenes SEO-veerdi.
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Du bgr endvidere tage hgjde for din malgruppe. Hvis din malgruppe er vante internetbrugere, er
de vant til at skrive webadresser uden www. Hvis din malgruppe derimod er zldre og ikke er sa
vant til internetbrug, er versionen med www ofte et mere hensigtsmaessigt valg. Flere af de stgr-
ste websites som Google, Facebook, Wikipedia og Yahoo anvender alle www.

HTTP og HTTPS

HTTP (HyperText Transfer Protocol) og HTTPS (HyperText Transfer Protocol Secure) er proto-
koller, som bruges til kommunikation pa internettet. Du kan nemt afggre, om dit website bruger
HTTP eller HTTPS ved at se, om din webadresse i browservinduet starter med http:// eller htt-
ps://.

Google favoriserer websites, der bruger HTTPS, fordi HTTPS krypterer kommunikationen mellem
bruger og website og derved forbedrer sikkerheden markant. Desuden markerer internetbrowse-
ren Google Chrome alle HTTP-websites med en advarsel, der indikerer, at websitet ikke er sikkert:

Din forbindelse til dette website er ikke sikker)

Du ber ikke indtaste folsomme oplysninger pa dette website!
adgangskoder eller kreditkortoplysninger), da de kan blive st
Flere oplysninger

ooooo

(2 Pop op-vinduer og omdirigeringer Tillad (standard

@ Cookies (31i brug) J¥en til FOF

anfor efter din lokale aftenskole

&t Indstillinger for websites

Yy

Seg pa by, kommune, postnr. Q.
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Der er med andre ord to fordele ved at bruge HTTPS frem for HTTP: En gget synlighed pa Google
og en forbedret brugeroplevelse. Sidstnaevnte kan eksempelvis komme til udtryk ved, at bruger-
ne er mere villige til at handle pa dit website, idet de ikke laengere far vist en "Ikke sikker”-advarsel,
der advarer mod at indtaste kreditkortoplysninger pa dit website.

Opsatning af HTTPS

Selve skiftet fra HTTP til HTTPS er almindeligvis nemt og smertefrit. Hos din webhost kan du
kgbe et sakaldt SSL-certifikat, som ggr dit website tilgaengeligt via https://. Der kan veere en kort
periode, hvor du taber synlighed p& Google, men den genvinder du kort efter (forudsat at du har
foretaget skiftet til HTTPS korrekt) — og pa lidt laengere sigt vil skiftet have en positiv indvirkning.

Husk fglgende, nar du skifter til HTTPS:

° Dit website ma ikke kunne tilgas med bade HTTP og HTTPS, fordi Google tolker det
som to forskellige domeaener. Det kan du forhindre ved at opseette en 301-omdirige-
ring, der leder brugerne fra HTTP- til HTTPS-versionen af websitet. Omdirigeringen
kan opseettes for hele websitet pa en gang og skal saledes ikke opsaettes for hver
enkelt side.

] Interne links (dvs. links fra dit website til andre sider pa dit website) skal aendres fra
HTTP til HTTPS. Vi anbefaler, at du benytter relative webadresser i links (eksempelvis
"/underside” i stedet for "https://www.eksempel.dk/underside”), og ger du allerede
det, skal du ikke eendre nogle links i forbindelse med skiftet til HTTPS.

° Der findes forskellige typer af SSL-certifikater, som definerer, hvilkken HTTPS-krypte-
ring du har. | de fleste tilfeelde kan du ngjes med et helt almindeligt Single Domain-cer-
tifikat. Stgrre organisationer, der har behov for den hgjeste grad af sikkerhed (eksem-
pelvis banker), kan erhverve et sdkaldt Extended Validation-certifikat.

Omdirigeringer (Redirects)

En omdirigering er en automatisk videresendelse af en bruger fra en webadresse til en anden.
Hvis en bruger eksempelvis forsgger at tilgd adresse A, kan du med en omdirigering sende bru-
geren videre til adresse B. P4 den made kan du undga, at en bruger lander pa en ikke-eksisteren-
de side, og samtidig overfgrer en omdirigering SEO-veerdien fra den gamle side til den nye side.
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Omdirigeringer er vigtige at opsaette, hver gang du nedlaegger en side pa dit website eller aendrer
en eksisterende webadresse. Omdirigeringer er endvidere vigtige for at undga duplikeret indhold
(identisk indhold péa forskellige webadresser), som kan opstd, hvis dit website kan tilgas bade
med HTTPS og HTTP, med og uden www, med og uden afsluttende skrastreg og med bade sma
og store bogstaver (som beskrevet i tidligere afsnit).

Der findes fem typer omdirigeringer, hvoraf kun to er vigtige at kende:

° 301-omdirigering — permanent redirect
Angiver at siden er flyttet permanent

° 307-omdirigering — temporary redirect
Angiver at siden er flyttet midlertidigt. Tidligere blev en 302-omdirigering benyttet i
stedet for denne

Google har meldt ud, at det ikke leengere har nogen SEO-maessig betydning, om du bruger en
3071- eller 307-omdirigering (eller en 302-omdirigering). Men du bgr selvfglgelig bruge den, der
giver bedst mening for den givne situation. Bade fordi andre sggemaskiner kan have en anden
praksis end Google, og fordi Google kan aendre sin egen praksis pa et senere tidspunkt.

Opsatning af omdirigeringer

Der findes redirect plugins til de fleste CMS-systemer, sa du nemt selv kan opsaette en omdirige-
ring, nar en side nedlaegges eller skifter webadresse. Til WordPress findes eksempelvis Redire-
ction, som automatisk kan opsaette omdirigeringer, nar en webadresse aendres, og Fasy HTTPS
Redirection, som kan omdirigere brugere til HTTPS-versionen af dit website.

Alternativt kan omdirigeringer for de fleste websites vedkommende opszettes i en sdkaldt .htac-
cess-fil pa webserveren. Det er en mere teknisk Igsning med stgrre fejlrisiko, men en mere hen-
sigtsmaessig Igsning til opsaetning af de redirects, der skal geelde for hele websitet, og som kun
skal opseettes én gang (HTTP til HTTPS, med/uden www, med/uden skrastreg og tvungne sma
bogstaver). Du kan laese mere om opseetning af redirects pa support.google.com.

Kaeder af omdirigeringer

En omdirigeringskeede er en reekke af omdirigeringer mellem den oprindelige og den endelige
webadresse. Nogle kaeder opstar over tid (side 1 omdirigeres til side 2, som senere omdirigeres
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til side 3), og andre opstar, fordi et link eller en omdirigering ikke har korrekt syntaks (eksempelvis
fejlagtigt er skrevet med HTTP), hvorved en eller flere omdirigeringer er ngdvendige.

Ungdvendige omdirigeringer ger det vanskeligere for Google at gennemga dit website og kan
reducere websitets loadtid. Du kan benytte et analyseveaerktgj som Screaming Frog til at se alle
omdirigeringskeeder (redirect chains) pa dit website. Keeder med 4 eller flere omdirigeringer bgr
rettes ved, at du fjerner alle omdirigeringer mellem fgrste og sidste omdirigering.

Svarkoder

Nar en bruger far vist en side pa dit website, returnerer din webserver en sakaldt svarkode (ogsa
kaldet en statuskode og en header respons code) bestdende af tre tal, der forteeller, hvordan
forespgrgslen til webserveren blev handteret. Der findes fem typer svarkoder:

] 1xx — Informational
Forespgrgslen er ved at blive behandlet

° 2xx — Succes

Forespgrgslen blev gennemfegrt succesfuldt

° 3xx — Redirection
Forespgrgslen blev omdirigeret til en anden webadresse

° 4xx - Client error
Forespgrgslen fejlede, fordi siden ikke kunne lzeses

° 5xx — Server error
Forespgrgslen fejlede pd grund af en serverfejl

Hver af de fem typer rummer en lang reekke forskellige svarkoder — en komplet liste kan findes
i Wikipedia-artiklen List of HTTP status codes — men langt de fleste af svarkoderne stgder du
sandsynligvis aldrig nogensinde pa. | tabellen herunder gennemgar vi derfor blot udvalgte almin-
delige svarkoder, som er vaesentlige for dit arbejde med SEO.

Du kan se den svarkode, som hver side pa dit website returnerer, hvis du analyserer websitet med

et teknisk analyseveerktgj som eksempelvis Screaming Frog. Alle sider med 4xx- og 5xx-svarko-
der skal rettes for at sikre, at siderne kan ses af dine brugere og indekseres af Google.
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200 - OK

301 - Moved permanently

302 - Found

307 - Temporary Redirect

403 - Forbidden

404 - Not Found

500 - Internal Server Error

503 - Service Unavailable

Vasentlige svarkoder

Siden blev fundet. Du skal ikke ggre noget.

Siden er flyttet permanent til en ny adres-
se. Forespgrgslen blev omdirigeret suc-
cesfuldt. Du skal ikke ggre noget.

Siden er flyttet til en ny adresse. Fore-
spargslen blev omdirigeret succesfuldt. Du
skal ikke ggre noget.

Siden er flyttet midlertidigt til en ny adres-
se. Forespgrgslen blev omdirigeret suc-
cesfuldt. Du skal ikke g@re noget.

Adgangen til siden er blokeret. Forespgrgs-
len fejlede. Gor siden offentlig tilgeengelig
eller undga at linke til den.

Siden blev ikke fundet. Forespgrgslen fejle-
de. Genopret siden eller opsaet en omdiri-
gering til en eksisterende side.

Siden kunne ikke tilgas pa grund af en ser-
verfejl. Forespgrgslen fejlede. Undersgg ar-
sagen til fejlen og ret den.

Siden er ikke tilgeengelig. Forespgrgslen
fejlede. Undersgg arsagen til fejlen og ret
den. Ofte er fejlen midlertidig.

Teknik /
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Canonical tags

Et canonical tag er et lille kodestykke, der forteeller sggemaskinerne, hvilken af flere sider med
identisk indhold der er den primaere side (vigtigste om man vil). Der er flere gode grunde til, at du
bgr benytte canonical tags, hvis du har identiske sider eller sider, der ligner hinanden:

° For at angive, hvilken af siderne du gnsker vist i sggeresultaterne. Google viser kun
en af siderne, og der er sandsynligvis en du foretraekker at vise frem for andre.

° For at konsolidere dubletsidernes SEO-veerdi pa den primeaere side. Eventuelle links til
dubletsiderne vil pa den made tilfgre SEO-veerdi til den primeere side.

° For at undgd, at Google bruger tid pa at gennemga dubletsider. Det er bedre, at Goog-
le i stedet bruger tid pa at gennemga nye eller opdaterede sider pa dit website.

Sider med identisk indhold kan eksempelvis opstd, hvis en side kan tilgads med flere forskellige
webadresser (eksempelvis med og uden www), hvis du genbruger det samme indhold pa tveers
af flere sider, hvis du genbruger indhold fra andre websites pa dit website, og hvis de samme
produkter i din webshop ligger i flere forskellige produktkategorier.

Sorteringsmuligheder pa kategorisider (eksempelvis sortering efter pris) g@r ikke en kategoriside
unik. Forskellige sprogversioner af en side betragtes kun som dubletter, s&fremt det primeere ind-
hold er pd samme sprog (dvs. hvis kun overskriften og anden mindre vaesentlig tekst er oversat,
mens selve brgdteksten er usendret, betragter Google siden som en dublet).

Hvis ikke du udtrykkeligt forteeller Google, hvilken webadresse der er den primeere, risikerer du at
google indekserer og viser en uhensigtsmaessig side i sggeresultaterne. Eksempelvis din ukryp-
terede forside (med http://) frem for din krypterede forside (med https://). Og samtidig risikerer
du at udvande sidens SEO-veerdi over flere forskellige webadresser, som i praksis er samme side.

Opsatning af canonical tags

Det er god praksis at indsaette et canonical tag pa alle sider pa websitet, ogsa selvom en side
ikke umiddelbart er dubleret. Tagget skal placeres i sidens <head>-sektion og se sddan ud: <link
rel="canonical” href="https://website.dk/kategori/eksempel/”* />.

P& alle dubletsider skal webadressen til den primaere side angives i canonical tagget. Pa den
primeere side skal sidens egen webadresse angives i canonical tagget. Hvis du publicerer det
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samme indhold pa forskellige domaener, skal du linke pa tveers af domaenerne i canonical tagget.
Undga keeder af canonical tags, hvor du henviser til en primaer side, som henviser til en anden
side.

En alternativ I@sning til canonical tagget er at benytte en rel="canonical” HT TP-header eller at an-
give dubletsider i dit XML-sitemap. Disse Igsninger kan eksempelvis bruges til PDF-filer, hvor et
almindeligt canonical tag i HTML-format ikke kan bruges. | det store hele anbefaler vi dog, at du
bruger HTML-tagget. Du kan laese mere om de to alternative lgsninger pa support.google.com.

Sideinddeltindhold

Sideinddelt indhold er indhold, der er delt op pa forskellige webadresser. Sideinddeling bruges
eksempelvis ofte pd produktkategorisider med mange produkter og pa emnesider med mange
forskellige blogindleeg. Feelles for disse sider er, at overskrifter og tekstligt indhold er det samme,
mens produkter og blogindlaeg adskiller sig fra visningen pa forrige side.

Sideinddelt indhold kan medfgre to problemer: For det fgrste risikerer du, at Google viser en
anden side end side 1 s@geresultaterne, og at brugerne derved ikke bliver praesenteret for det
nyeste og mest relevante indhold. For det andet opstar der duplikeret indhold (identisk indhold
pa flere forskellige webadresser), og det er Google ikke begejstret for.

Angivelse af sideinddelt indhold

Du kan angive sideinddelt indhold med rel="next” og rel="prev” tags i <head>-sektionen pa alle
sideinddelte sider. Disse tags forteeller spgemaskinerne, at der er tale om en opdelt side, og hen-
viser samtidig til forrige og/eller naeste side i reekken. P4 den made kan sggemaskinerne forsta
sammenhaengen mellem siderne og sa vidt muligt vise side 1 i sggeresultaterne:

° <link rel="prev"” href="https://www.website.dk/kategori/side/2/" />

° <link rel="next" href="https://www.website.dk/kategori/side/4/" />
| marts 2019 meddelte Google imidlertid, at de ikke leengere bruger rel="next" og rel="prev" tags.
Det betyder ikke, at du ikke laengere skal bruge dem pa dit website, for selvom de ikke bruges af

Google, bliver de stadigveek brugt af andre spgemaskiner. Bing har eksempelvis udtalt, at tagge-
ne hjeelper dem med at fa en bedre forstaelse for websitets struktur.
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Nar Google ikke laengere bruger rel="next" og rel="prev" tags, skyldes det ifglge dem selv, at de er
blevet gode nok til at forsta sideinddelinger og reekkefglgen mellem sider alene ved at se pa links
pa siderne. Sa laenge du pa dine sideinddelte sider har links til naeste og/eller forrige side, kan du
med andre ord naeppe ggre det bedre i forhold til Google.

Sortering og filtrering i stedet for sideinddeling

Sider med sorterings- og filtreringsmuligheder, der ggr det muligt at sortere produkter efter ek-
sempelvis pris, stgrrelse og farve, rummer de samme faldgruber som sideinddelt indhold. Typisk
fungerer sorteringen ved, at der ved valg af sorteringsmuligheder tilfgjes en raekke dynamiske
parametre til webadressen (eksempelvis website.dk/kategori?farve=sort&pris=lav).

Det er smart for brugerne, men du risikerer, at Google indekserer en af de sorterede sider frem
for hovedsiden med alt indhold. Lgsningen er enkel: Indseet et canonical tag pa siden med et link
til hovedsiden (dvs. webadressen uden dynamiske parametre). P4 den méade ved Google, at det
er den primeere side og den side, du gnsker vist i sggeresultaterne.

Hreflang (sprogversionering)

Hvis du har flere versioner af en side malrettet forskellige sprog eller malrettet forskellige regi-
oner med samme sprog, skal du forteelle sggemaskinerne om sideversionernes malgruppe ved
brug af et hreflang-tag. Pa den made hjaelper du sggemaskinerne med at vise brugerne den side,
der passer bedst til brugerenes sprog og/eller region.

Antag eksempelvis, at du har to stort set identiske undersider pa tysk, hvoraf den ene er henvendt
til brugere i Tyskland, mens den anden er henvendt til brugere i @strig. | sidernes <head>-sektion
skal du angive begge sideversioner og det sprog og den region, hver sideversion er henvendt til.
Det kan eksempelvis se sddan ud:

° <link rel="alternate” href="https://website.dk/underside-1" hreflang="de-de" />

° <link rel="alternate” href="https://website.dk/underside-2" hreflang="de-at" />
Farstnzevnte (hreflang="de-de") angiver, at siden er henvendt til tysktalende i Tyskland, mens
sidstnaevnte (hreflang="de-at") angiver tysktalende i @strig. Lasningen har dog det problem, at

Google ikke ved, hvilken side der er mest relevant for tysktalende i Belgien og Schweiz. Det kan
du lgse ved pa én af siderne i stedet at have en sprogangivelse uden region — hreflang="de"
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° <link rel="alternate” href="https://website.dk/underside-1" hreflang="de" />

° <link rel="alternate” href="https://website.dk/underside-1" hreflang="de-at" />

Pa den made vil tysktalende i @strig fa vist sidstnaevnte side, mens alle andre tysktalende vil fa
vist fgrstnaevnte side. Ved sprogversionering bgr du med andre ord altid at have én side med en
general sprogangivelse uden region. Raekkefglgen pa taggene i kildekoden er ligegyldig.

Samme princip geelder for andre sprog, eksempelvis engelsk, hvor du kan bruge eksempelvis
hreflang="en-us” (engelsktalende i USA), hreflang="en-gb” (engelsktalende i Storbritannien) og
hreflang="en" (alle andre engelsktalende). Sproget angives med en tocifret ISO 639-1-kode (se
liste). Regionen er valgfri og angives med en tocifret ISO 3166-1 alpha-2-kode (se liste).

Det er vigtigt, at alle sprogversioner af en side fremgar pa hver sprogversion. Hvis du har 20
sprogversioner, skal du med andre ord inkludere 20 hreflang-tags pa hver side. Bemeerk, at du
ogsa skal linke mellem sider pa forskellige sprog, hvis den ene side er en oversaettelse af den
anden, og at det samme geelder domeener, hvis det ene domaene er en overseettelse af det andet.

Hvis du har mange sprogversioner, er det ikke hensigtsmaessigt at have hreflang-tags staende
i selve kildekoden. De ggr kildekoden stgrre og forgger antallet af databaseopkald, hvilket ggr
loadtiden (indleesningshastigheden) pa siden en lille smule dérligere end ellers. | stedet kan du
angive sprogversionerne i et sakaldt XML-sitemap. Laes mere herom pa SearchEnginel.and.com.

Strukturerede data

Strukturerede data er opmeerkning af

indhold pa dit website, der ggr det mu- Googe

ligt for Google at vise informationer fra

Apple iPhone 7 32 GB Sort pris fra 2195 kr.
https://www.mobilpriser.dk » mobiler » iphone-7-32gb-sort,lid v
%% % %) Bedemmelse: 5,7/6 - 3 anmeldelser - 2.195,00 kr. il 4.965,00
Sammenlign pris pa Apple iPhone 7 32 GB Sort mobiltelefon. Find den bil

websitet  (eksempelvis kontaktinfor-

mationer, anmeldelser, begivenheder,

Billig iPhone 7 - Kun 1.995 kr. | Kgb Online P& Phol
https://www.phonetrade.dk > kob » iphone-7

Kob en brugt iPhone 7 pa Phonetrade.dk til en fantastisk lav pris. Klik hy
er. 14 dages fuld returret.

produktinformationer, adresse, billeder

rederiksberg: Ikke pa lager
Iding: Ikke pé lager

mv.) direkte i sggeresultaterne. Struktu-
rerede data kan eksempelvis bruges pa

produktsider til at vise pris, lagerstatus
0g bedgmmelse:
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Et andet eksempel er opskrifter, hvor Google bade kan vise et billede og andre informationer:

https://www.dk-kogebogen.dk > opskrifter » alletiders-... ¥

Alletiders mumse chokoladekage - Opskrift
7. jul. 2008 — Alletiders mumse CHOKOLADEKAGE den originale fra 2015 og
brugemes favorit Prav den!!!

Bedemmelse: 4,4 - 4.982 stemmer - 50 min. - Kalorier: 322

Strukturerede data kan med andre ord sikre dig stgrre synlighed i spgeresultaterne og stgrre ud-
bytte af dine positioner, fordi sggeresultatet fylder mere og er vaesentligt mere appellerende for
brugerne at klikke p&, end hvis det ikke gjorde brug af strukturerede data.

Implementering af strukturerede data

Ethvert website kan ggre brug af en eller anden form for strukturerede data. Det er dog mest rele-
vant for e-handel-websites, virksomheder med fysiske butikker og websites med store maengder
af medieindhold (artikler, opskrifter, videoer, kurser med mere).

Som regel implementeres strukturerede data ved hjeelp af Schema.org — et feelles samarbejde
mellem en raekke af verdens stgrste tech-firmaer, heriblandt Google, Microsoft og Yahoo. Kon-
kret virker det ved, at du indsaetter et stykke kode ved udvalgt indhold pa websitet, der indikerer,
hvad indholdet er. Det kan eksempelvis veere en kode, der indikerer, at her er et telefonnummer.
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Pa developers.google.com kan du se mange flere eksempler pa god brug af strukturerede data
0g leese, hvordan du implementerer det i praksis. Google tilbyder mulighed for, at du via Google
Search Console kan markere data pa dit website frem for at bruge strukturerede data. Det er dog
ikke en hensigtsmaessig lgsning, fordi den ikke hjeelper andre sggemaskiner.

Du kan bruge Googles test af udvidede resultater (gratis) til at teste og validere eventuelle eksi-

sterende strukturerede data pa dit website.

Bregdkrummer

Bradkrummer (pa engelsk breadcrumbs) er sma navigationslinks, der viser brugerne, hvor pa
websitet de befinder sig, og hvordan den pagaeldende side haenger sammen med andre sider pa
websitet. Her er et eksempel fra Den BIa Avis, hvor bade forsiden, kategorisiden og underkatego-

rierne fremgar af brgdkrummerne (de lysebla links):

© %t + =8

DBA Guide Opret bruger Kontakt kundeservice

Opret annonce Log ind

Kebenhavi
Aarhus (3

Odense (5

NBr.. Q@repropper, JET-EA R - maclane - air... Korrektionsskiva m/41, Si.

Aalborg
Sjeelland
Jylland (42, . . .

Mest sogte: djimini 2 drone paraglider helikopter dji dji minise fiyvema
Fyn
Bornholm ( P "
B Fa notifikationer nar der er nye annoncer, der matcher din sagnir'§ “oret AnnonceAgent
Feeroerne (0 <
Grenland

Veelg flere
Alle annoncer (103) Private Forhandlere

Postnr.
= Beskrivelse
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Brgdkrummer kan gge brugervenligheden pa dit website, og de gg@r det samtidig nemmere for
Google at gennemskue sidernes sammenhaeng og relevans. Desuden vises brgdkrummerne
(hvis du opmeerker dem med strukturerede data) pa Google i stedet for sidens webadresse (skre-
vet med grgnt), og de ggr pa den made s@geresultatet mere overskueligt og attraktivt at klikke pa:

Find Fly i Flyvning - Keb brugt pa DBA

https://www.dba.dk > Sport og fritid > Sport og motion » Flyvning ~

Parrot Swing, Parrot, Parrot Swing drone Dronen kan flyve bade som drone og flyver utrolig sjov
at flyve med, som fly er der tre indstillinger, kan flyves med mobil ...

LYVNING TIL TOKYO VIA

NORDPOLEN. KO® 4.2.1957. DC-7C NORDPOLSFLYVNING ...

Vi anbefaler brgdkrummer pa store websites med meget indhold og mange niveauer af indhold.
P& mindre websites vil bredkrummer naeppe have en positiv effekt, hverken for brugervenlighe-
den eller websitets synlighed pa Google. Udtrykket brgdkrummer stammer i gvrigt fra historien
om Hans og Grethe, der brugte bredkrummer til at finde vej gennem skoven.

Open Graph Tags

Open Graph er en raekke standardiserede tags, du kan leegge ind i <head>-sektionen af dine sider
for at styre, hvordan dine sider bliver vist, nar de deles pa sociale medier. Det er en fordel, fordi
du derved kan synligggre din virksomhed bedre og samtidig ggre siderne mere appellerende at
klikke sig ind pa. Open Graph understgttes af blandt andet Facebook og LinkedIn.
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Der findes en lang reekke forskellige tags, som du kan benytte, alt efter hvilken type side og
indhold, der er tale om. Som minimum bgr en sidetitel, en sidebeskrivelse og et billede angives,
sadan:

° <meta property="og:title” content="Titel pa siden." />
° <meta property="og:description” content="Beskrivelse af siden. " />

° <meta property="og:image” content="https://eksempel.dk/billedlink.png” />

En komplet liste over alle tilgaengelige tags kan findes pa The Open Graph Protocol. Nogle
CMS-systemer kan automatisk indsaette disse tags, hvorefter du nemt kan redigere deres ind-
hold via backend-modulet pa dit website. For nemhedens skyld veelger mange at udarbejde en
lpsning, der automatisk kopierer sidens sidetitel og sidebeskrivelse til sidens Open Graph tags.

Tekstelementer

Af hensyn til det videre arbejde med indholdsoptimering af dit website skal fglgende tekstele-
menter inkluderes pa alle sider pa websitet. Det tekstlige indhold, som de enkelte elementer skal
rumme, er nagermere beskrevet i naeste kapitel.

Sidetitel (Title Tag)

En sidetitel er en kort overskrift, der opsummerer og skaber interesse for sidens indhold. Den
vises i sggeresultaterne pa Google som en blg, klikbar overskrift:

Sidetitlen indseettes i sidens
<head>-sektion med koden <tit-
le>Titel her</title>. Der skal veere
en (og kun én) sidetitel pa hver

ejde professionelt med SEO — InboundCPH
»se0

ke SEO- lister. Her far du s beds i ks til at 1 N
oo menviniri ey ‘ side, og den skal kunne redigeres

manuelt. P4 webshops med man-
ge varenumre kan sidetitlen dog
med fordel genereres automatisk
ud fra produktnavnet.
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Sidebeskrivelse (Meta Description)

En sidebeskrivelse er en kort beskrivelse, der uddyber og skaber interesse for sidens indhold. Den
vises i sggeresultaterne pa Google under den bla sidetitel (som vist pa billedet herover).

Sidebeskrivelsen indseettes i sidens <head>-sektion med koden <meta name="description” con-
tent="Beskrivelse her.” />. Der skal veere en (og kun én) sidebeskrivelse pd hver side, og den skal
kunne redigeres manuelt. P4 webshops med mange varenumre kan sidebeskrivelsen dog med
fordel genereres automatisk ud fra produktnavnet og produktegenskaberne.

Brodtekst

Google forstar sig ikke pa dit dyre design og dine flotte produktbilleder. Derfor er det vigtigt, at der
er mulighed for at inkludere en brgdtekst pa alle sider pa websitet, som du gnsker at synligggre
pa Google. Det geelder eksempelvis produktsider, kategorisider, forhandlersider og forside.

Pa sider hvor teksten ikke ma fjerne fokus fra det gvrige sideindhold, kan teksten med fordel
placeres nederst pa siden. Alternativt kan et uddrag af teksten vises gverst pa siden og resten
gemmes bag en ‘Laes mere-knap — det er da vigtigt, at al teksten indlaeses, nar siden indlaeses.

Overskrifter (Headings)

Overskrifter indgar naturligt i forbindelse med brgdteksten pa websitet. Der skal vaere en (og kun
en) hovedoverskrift pa hver side opmaerket med koden <h7>Overskrift her</h1>. Der kan veere
flere underoverskrifter af typerne <h2>, <h3>, <h4> og <h5> pa hver side.

Billedtekster (Alt-tags)

Alle billeder skal have et Alt Tag med en unik tekst. Alt-teksten er vigtig, dels fordi den hjeelper
Google med at forsta billedets indhold, og dels fordi den bruges af blinde, der ikke kan se billedet,
men i stedet far laest alt-teksten hgjt af computeren. Teksten skal kunne skrives manuelt, men
kan for produktbilleders vedkommende med fordel automatisk indeholde produktnavnet.

JavaScript

JavaScript er et programmeringssprog, der bruges pa langt de fleste websites. Alle populae-
re CMS-systemer som eksempelvis WordPress, Joomla, Shopify og Drupal er afhaengige af
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JavaScript for at fungere fuldt ud. Typisk bruges JavaScript til afgraensede interaktive funktioner,
der forbedrer brugeroplevelsen pa websitet, men JavaScript kan ogsa bruges til visning af ind-
hold.

JavaScript og SEO gar ikke altid hand i hand. Google og andre sggemaskiner kan gennemga
JavaScript-filer, men der er ingen garanti for, at de ger det. Arsagen er, at det kreever mange res-
sourcer at gennemga og eksekvere JavaScript-filer — og nar Google skal gennemga milliarder af
websider hver eneste dag, vil Google naturligt nok gerne spare pa ressourcerne.

Undersggelser viser, at maengden af JavaScript, som Google gennemgar, varierer fra website
til website. Det afhaenger blandt andet af masngden og typen af JavaScript pa websitet. Typisk
undlader Google at gennemga JavaScript, der er meget ressourcetungt, eller som ifglge Googles
egen vurdering ikke er ngdvendigt at gennemga for at indeksere indholdet pa websitet.

Denne manglende JavaScript-gennemgang er et stort problem, hvis indholdet (iseer tekst og
billeder) pa dit website er afhaengigt af JavaScript for at blive vist. | det tilfeelde risikerer du, at
Google ikke kan se dit indhold, og det har naturligt nok store konsekvenser for din synlighed pa
Google. Risikoen er ganske reel, for det sker faktisk indimellem, at virksomheder, der kontakter
0s, star med netop det problem, at Google ikke kan se deres indhold pa grund af JavaScript.

Gode rad til brug af JavaScript

Ovennaevnte faldgruber betyder ikke, at du skal undlade at bruge JavaScript pa dit website, men
der er en reekke anbefalinger for brugen af JavaScript, du sa vidt muligt skal fglge:

1. Fjern JavaScript, der ikke bruges. Du kan bruge Google PageSpeed Insights til at
identificere hele eller dele af JavaScript-filer, der ikke bruges.

2. Formindsk alle JavaScript-filer. Du kan bruge eksempelvis JavaScript Minifier til at
formindske JavaScript-filer og derved reducere filstgrrelserne.

3. Giv Google adgang til alle JavaScript-filer. Du ma ikke blokere for Googles adgang til
JavaScript-filer via websitets robots.txt-fil (lees mere pa side 34).

4, Vis indhold uden brug af JavaScript. Du ma ikke udvikle et website, hvor JavaScript
er pakraevet for visning af indholdet (tekst og billeder).
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5. Visindhold uden brugerinteraktioner. Du ma ikke skjule indhold og fgrst vise det ved
en brugerinteraktion (eksempelvis et klik pd en 'Laes mere™-knap eller et scroll til bun-
den af siden). Google foretager ikke interaktioner som disse. Du ma dog gerne skjule
indhold for brugerne og ferst vise det ved en interaktion, sa laenge blot indholdet til
hver en tid er en del af websitets HTML-kildekode.

Selvom du viser alt indhold uden brug af JavaScript, bgr du stadigvaek fglge anbefalingerne i
punkt 1-3 herover. Ikke mindst fordi det kan have en positiv indflydelse pa loadtiden pa dit webs-
ite, hvis du reducerer maengden af JavaScript pa websitet.

Kortlegning af JavaScript-problemer

En enkel metode til at undersgge, om Google kan indeksere din tekst, er at spge efter udvalgte
tekstuddrag i citationstegn pa Google. Hvis dit website fremgar af spgeresultaterne, er det et
tegn p4, at Google kan leese og indeksere teksten. Typisk kan du ngjes med at undersgge en
enkelt side af hver type (eksempelvis forsiden, en kategoriside og en produktside).

Du kan pa samme made undersgge, om Google kan indeksere dine billeder. Ga til Google Billed-
s@gning og klik pa kamera-ikonet til hgjre i sggefeltet. Efterfglgende kan du uploade eller indtaste
webadressen til det billede, du vil undersgge. Veer isser opmaerksom pa billeder og tekst som
kraever en brugerinteraktion for at blive vist.

Du kan bruge et veerktgj som eksempelvis Web Developer til Google Chrome til at undersgge,
hvordan dit website ser ud uden JavaScript. Klik pa fanen 'Disable’ og derefter '‘Disable JavaScript’
0g genindlees til sidst siden. Det kan give en indikation af, hvordan Google i veaerste fald ser dit
website. Indhold, herunder menuer der leder til indholdet, bgr kunne vises uden JavaScript.

En sidste god test er at bruge funktionen 'URL Inspection’ i Google Search Console. Indtast en
webadresse fra dit website i spgefeltet gverst i Google Search Console og klik derefter pa knap-
pen ‘Test aktiv webadresse' til hgjre. Du kan nu se den HTML-kode, som Google ser pa dit webs-
ite og derefter tjekke, om din tekst og dine billeder er en del af HTML-koden.

Lgsninger til JavaScript-tunge websites

Der er grundleeggende to mader at eksekvere JavaScript pa: client-side rendering (CSR) og ser-
ver-side rendering (SSR, ogsa kaldet prerendering). Fgrstnaevnte eksekverer JavaScript i browse-
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ren, mens sidstnaevnte eksekverer JavaScript pa din webserver, fgr websitet sendes til browse-
ren. Der findes mange gode artikler herom pa nettet, og her springer vi derfor de tekniske detaljer

over.

Almindeligvis eksekveres JavaScript ved brug af CSR, men SSR er faktisk en bedre Igsning for
din SEO. Dels fordi det forbedrer loadtiden og dermed brugeroplevelsen pa dit website, og dels
fordi du bruger dine egne serverressourcer pa at eksekvere JavaScript, hvorved Google ikke selv
behgver at gere det. SSR er imidlertid en meget ressourcetung lgsning, der samtidig er teknisk
sveer at implementere, og det er arsagen til, at CSR er langt mere udbredt.

Hvis du har problemer med, at Google ikke indekserer dit indhold som fglge af JavaScript, er en
mulig l@sning at skifte fra client-side rendering til server-side rendering. Ulemperne ved sidst-
naevnte Igsning er imidlertid sa store, at der typisk findes en bedre Igsning: dynamic rendering.

Dynamic rendering er en hybrid af CSR og SSR. | praksis virker det ved, at nar en bruger besgger
dit website sendes en almindelig CSR-version af websitet, hvor JavaScript eksekveres i bruge-
rens browser. Nar en sggemaskine besgger dit website sendes i stedet en statisk SSR-version af
websitet, hvor din webserver pa forhand har eksekveret alt JavaScript.

Google anbefaler dynamic rendering pa JavaScript-tunge websites og har skrevet en guide her.
Der findes flere vaerktgjer til formalet, heriblandt Prerender.io. Det er vigtigt, at den statiske side,
du sender til Google, rummer det samme indhold som det, du sender til almindelige brugere. Hvis
indholdet ikke er identisk betegnes det som cloaking — en metode der har til formal at manipulere

sggemaskinerne.

Migrering
En migrering er en stgrre sendring af et website, der kan pavirke websitets synlighed pa Google
vaesentligt. Helt konkret kan en migrering eksempelvis omfatte:

° nyudvikling og redesign af website

° sammenlaegning af to websites

° skift og opgradering af CMS-system

° skift af domaenenavn og skift fra HTTP til HTTPS
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° stgrre indholdsaendringer

o sprogversionering

Som regel indebaerer en migrering stgrre aendringer i websitets tekniske platform, struktur, ind-
hold og layout, og nar du foretager en migrering, ma du derfor ikke undervurdere risikoen for et
betydeligt fald i synligheden pa Google. Et fald kan vare alt fra f& uger til flere maneder, og i veer-
ste tilfaelde tager det flere ar at genvinde den tidligere synlighed.

Heldigvis kan en migrering ogsa have et meget mere positivt udfald. Hvis migreringen planlaeg-
ges og eksekveres hensigtsmaessigt, er det muligt ikke blot at fastholde synligheden og besggs-
trafikken, men at gge den betydeligt. Derfor er det vigtigt altid at teenke SEO ind i migreringspro-
cessen — noget som mange webbureauer desveerre sjeeldent ger.

Nar en migrering gar galt

Folgende eksempel pa en migrering er et online marketingbureau, som vi her har valgt at anony-
misere. De skiftede i februar 2020 domaenenavn fra .dk til .com og nyudviklede i samme ombae-
ring deres website. Det eksisterende website (bld graf) blev nedlagt og mistede derfor naturligt
nok al synlighed, men et halvt &r efter migreringen har det nye website (gul graf) kun opnadet knap
10 % af den synlighed, som det gamle website havde:
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Den primaere arsag til den mistede synlighed er, at en stor del af det eksisterende indhold ikke
blev fgrt med over pa det nye website; 21 ydelsessider blev til 4, og en hel blogsektion blev ned-
lagt. Eksemplet viser vigtigheden af at have en gennemtaenkt indholdsstrategi, nar man migrerer
et website — eller i det mindste blot at fastholde det indhold, man har.

Nar en migrering gar godt

Naeste eksempel pa en migrering er sémaend vores eget website. Vi relancerede og redesignede
websitet i juli 2020, og fordi vores udgangspunkt eerligt talt ikke var noget at prale af, var malet
for os ikke blot at fastholde synligheden og besggstrafikken, men at gge den markant. Vi havde
to grundleeggende SEO-strategier under migreringen:

Den ene strategi var at forbedre websitets tekniske fundament. Det gamle website var blevet
tungt og langsomt, og der var behov for en grundig oprydning i den bagvedliggende kode. Den
anden strategi var at omstrukturere og omskrive websitets indhold med afsaet i en kortlaegning
af vores malgruppes sggevaner for derved at gge synligheden af indholdet.

Resultatet taler sit tydelige sprog. Websitets synlighed pa Google er tredoblet over en periode pa
to maneder efter migreringen, og websitets synlighed er fortsat stigende i dag:
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De to ovenviste eksempler fokuserer pa migreringens betydning for websitets synlighed i sgge-
maskinerne. Hvis migreringen indebeerer et redesign af websitet, kan ogsa brugeradfaerden pa
websitet og dermed konverteringsraten blive pavirket. Det er et meget vigtigt mélepunkt, for en
fordobling af besggstrafikken er intet vaerd, hvis konverteringsraten er halveret!

Fa et eksemplar af vores migreringsbog

Star du over for en migrering af dit website, sa hent et eksemplar af vores
migreringsbog her. I bogen far du 62 sider med gode rad og konkret vejled-
ning til, hvordan du gennemfgrer en migrering af dit website uden at miste
synlighed og besggstrafik fra Google.

Bogen er forholdsvis lang og indeholder mange tekniske aspekter af SEO.
Men anbefalingerne i bogen er essentielle for, at du lykkes med din mig-
rering, og derfor er det vigtigt, at du afsaetter de n@dvendige ressourcer til
dem. Vi lover, at det er en god investering i din virksomheds online tilstede-
veerelse.

Konklusion

Du har nu leert de vaesentligste tekniske forudsaetninger for et SEO-maessigt godt website. Dit
website overholder med al sandsynlighed allerede flere af forudsaetningerne, og derfor er det
formentlig kun et udvalg af vores anbefalinger, du mangler at implementere.

Vi anbefaler naturligvis, at du fglger alle anbefalinger, dit website endnu ikke overholder. Det kan
maske virke som en svaer og meget kraevende opgave, men faktisk er flere af anbefalingerne ofte
relativt nemme at implementere. Og vi lover, at tiden er godt givet ud.

Teknisk optimering er i hgj grad en enkeltstdende opgave. Du bgr dog genbesgge anbefalingerne
i dette kapitel, hvis du relancerer dit website eller foretager vaesentlige tekniske andringer i web-
sitets opbygning. Endvidere kan der Igbende opsta nye tekniske muligheder, som du med fordel
kan udnytte — disse vil blive inkluderet i nye udgaver af bogen.
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| naeste kapitel leerer vi dig, hvordan du sggemaskineoptimerer indholdet pa dit website med
afseet i din malgruppes sggevaner. Hvis du udelukkende er teknisk ansvarlig for websitet, er bo-
gens gvrige kapitler ikke direkte relevante for dig. Men du er velkommen til at laese med alligevel.
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Indhold

Fa indsigt i, hvilke indholdsmaessige
forudseetninger, du ber felge, for at
skabe et SEO-maessigt godt website.
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Hvad er indhold?

Indhold er alt det, man som bruger kan se pa dit website. Det kan veere tekster, billeder, grafik,
lydklip, videoer, pdf-filer, interaktive veerktgjer og meget andet. Indhold er ogsa maden, hvorpa
indholdet er opdelt, forbundet og sammensat pa websitet. Det er med andre ord ogséa de struk-
turelle valg, der ligger bag formidlingen af indholdet.

Det rette indhold kan engagere din malgruppe, saelge dine produkter, opbygge tillid og relationer
og positionere dig som markedsleder — men det er intet veerd, hvis ikke din malgruppe finder det
og leeser det. Derfor skal indholdet vaere afstemt med din malgruppes intentioner og behov og
veere udformet pa en made, s& Google kan forsta, hvad det omhandler.

Google forstar sig i store traek ikke pa dit dyre webdesign, dine knivskarpe produktbilleder og dine
professionelle videooptagelser. Det eneste, Google indholdsmaessigt kan forsta, er tekst. Godt,
gennemarbejdet tekstindhold, der er afstemt med din malgruppes sg@gevaner, er derfor afggren-
de for din synlighed pa& Google og det, som er hovedfokus for dette kapitel.

Kend din malgruppe

Fundamentet for et succesfuldt arbejde Segeord Antal arlige segninger

med indhold er, at du kender din mal-
rade stramper 1.680

gruppes sggevanerpa Google. Bade fordi

det giver dig viden om, hvilket indhold der gule stromper 1.320 —/\/\’\,
kan tiltreekke og engagere din malgrup- bl stromper 480 /v_,_/\“
pe, og fordi det giver dig viden om, hvor
det storste pkonomiske potentiale ligger. grenne stramper 480~
At skrive indhold i blinde uden kendskab stromper 52 800 _/\/‘\_’
til malgruppen er som at kaste penge ud

gripp Peng sokker 28800 /N _

af vinduet.

Nu tror du maske, at du allerede kender din malgruppe. Det ggr du med garanti ikke — i hvert fald
ikke til fulde. Forestil dig eksempelvis, at du saelger strgmper. Vidste du, at der naesten tre gange
sa stor efterspgrgsel efter gule strgmper som bla strgmper? Og vidste du, at der er 28.800 arligt,
der bruger betegnelsen 'sokker’ i stedet for 'strgmper’, nar de sg@ger pa Google?
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Sandsynligvis ikke, og netop en viden som denne er veerdifuld, nar du skal prioritere og fokusere
din indholdsindsats. Samtidig oplever vi ofte, at der er stor forskel pa de ord, virksomheder bru-
ger internt og de sggeord, malgruppen bruger. Virksomheder anvender ofte fagtermer, der kan
forstas af folk inden for faget, mens kunder, der ikke n@dvendigvis er eksperter pd omradet, an-
vender andre ord, nar de sgger pa Google, og derfor ikke finder virksomhedens indhold.

Sggeordsanalyse

Din malgruppes sggevaner pa Google kortlaegges gennem en sakaldt sggeordsanalyse. Sgge-
ordsanalysen giver dig viden om, hvad din malgruppe sgger efter (udfordringer, behov og inten-
tioner, som du kan tilbyde en Igsning pa), og hvad din malgruppe sgger mest efter (altsa hvilket
indhold, der kan tiltraekke flest potentielle kunder til dit website). Hvis du allerede samarbejder
med et SEO-bureau, anbefaler vi, at du lader dem udarbejde analysen.

Fgrste skridt i spgeordsanalysen er at udarbejde en liste over alle teenkelige spgeord og s@ge-
fraser, der kan relateres til dine produkter og ydelser. Hvis du har mange produkter, kan du med
fordel fokusere pa nogle fa udvalgte produktomrader, eksempelvis dem hvor din fortjeneste er
sterst, eller dem, hvor du pa sigt @nsker at bruge faerre penge pa annoncering.

Hvis din malgruppe taler flere sprog, skal du til en start kun fokusere pa ét sprog. Hvis din mal-
gruppe er dansk, skal sggeordene i spgeordsanalysen veere pa dansk — og indholdet pa dit web-
site ligesa. Det siger maske sig selv, men vi ser desvaerre en stigende tendens til, at virksomheder
veelger kun at have et engelsk website, selvom malgruppen er dansk.

Brug felgende seks enkle metoder til at udarbejde listen over sggeord. Jo flere metoder du bru-
ger, og jo mere tid du bruger pa processen, jo bedre et fundament opnar du for dit videre arbejde.
Skriv alle spgeord ind i en kolonne i et regneark. Du prioriterer og vurderer sggeordene senere — i
fgrste omgang handler det blot om at finde sa mange relevante ord som muligt.

Sund fornuft (Metode 1)

Seet dig i din malgruppes sted og skriv alle sggeord og sggefraser ned, som
dukan forestille dig, at de bruger for at finde frem til dine produkter eller
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ydelser. F& input fra relevante medarbejdere i virksomheden (eksempelvis
dit salgsteam, dit marketingteam og dine kunderadgivere) og spgrg even-
tuelt ogsa dine kunder.

Medtag synonymer og bgjninger. S@gefrasen 'konferencelokaler i kgben-
havn’ kan eksempelvis varieres sadan: 'konferencelokaler kgbenhavn' og
'konferencelokale kbh'. Synonymer kan veere ‘'mgdelokaler’, ‘'mgdefacili-
teter’, 'kursuslokaler’, 'kursuscenter’, 'kursussteder’, 'konferencecenter’ og
'konferencefaciliteter’.

Hvis du har en webshop, kan du med fordel tage afszet i produktkategori-
erne pa websitet. Ofte tilsvarer kategorinavnene (eksempelvis ‘sofaer’, ‘bar-
berblade’ og 'Hugo Boss’) de s@geord, som din malgruppe oftest bruger.
Produktnavne kan du som hovedregel se bort fra, fordi antallet af sggninger
efter disse er lavt.

Google-sggning (Metode 2)

Foretag en Google-s@gning efter et relevant spgeord. Samtidig med at du
indtaster sggeordet, viser Google en raekke relaterede sggeord og s@ge-
fraser baseret pa, hvad andre brugere tidligere har sggt efter. Nederst pa
selve sggesiden findes endvidere en kort oversigt over relaterede spgeord
og s@gefraser.

Du kan altsa indtaste et emneord og derefter fa praesenteret variationer af
ordet og lignende ord, som du kan bruge i din sggeordsanalyse. Du kan ikke
se, hvilke sggeord og s@gefraser der er mest populaere, men den informa-
tion far du senere. Lige nu handler det blot om at finde s& mange relevante
ord som muligt.
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Google sggeordsplanlagning (Metode 3)

Med afseet i dine allerede fundne spgeord kan du udvide listen betydeligt
ved brug af Google Sggeordsplanlaegning (ogsa kendt som Google Keyword
Planner). Det er Googles eget veerktgj til Google Ads-annoncgrer og samti-
dig et meget effektivt veerktgj til at finde relevante sggeord til din spgeords-
analyse.

Veerktgjet er gratis, men for at fa fuld adgang til alle funktioner skal du have
en aktiv annoncekampagne. De penge er godt givet ud — eventuelt blot
kortvarigt — for du far brug for fuld adgang senere i sggeordsanalysen, nar
du skal bruge antallet af sggninger efter hvert sggeord forud for prioriterin-
gen af spgeordene.

Opret en gratis konto pa ads.google.com. Klik pa 'Veerktgjer og indstillin-
ger' i toppen og derefter pa 'Planlaegning’ og 'Sggeordsplanlaegning’. Klik
pa 'Find frem til nye sggeord’ og indtast et eller flere centrale sggeord fra
din liste over sggeord, som du @nsker at generere idéer ud fra. Klik pa 'Se
resultater’ for at fa vist idéerne.

Tjek at det korrekte geografiske omrade og sprog er valgt gverst pa siden.
Download s@geordsforslagene via det bla link gverst til hgjre og tilfgj dem
til din liste over sggeord. Du behgver ikke frasortere nogle sggeord pa nu-
veerende tidspunkt. Det gennemsnitlige antal manedlige sggninger er ikke
relevant endnu.

Gentag eventuelt processen, hvis der er flere centrale sggeord pa din liste,
du gnsker at generere idéer ud fra. Din liste over sggeord kan pa potentielt
set veere pa flere tusinde spgeord, og selvom det kan virke overveaeldende,
er det et godt udgangspunkt for den senere sortering og prioritering af s@-
geordene.
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Google Ads (Metode 4)

Hvis du har — eller tidligere har haft — en annoncekampagne i Google Ads,
kan du bruge sggeordene fra kampagnen i din sggeordsanalyse. Du finder
sggeordene ved at klikke pa 'Sggekampagner’ gverst i menuen til venstre.
Klik derefter pa 'Sggeord’ og download alle sggeordene ved at klikke pa
'Download’ gverst til hgjre.

Veaer opmeerksom pa at den downloadede liste over sggeord kan indeholde
specialtegn, og at disse ikke ma indga pa din egen liste over sggeord. Sgge-
ord indledt med - (negative sggeord) og + (bredt match) ma ikke genbruges
pa din liste. Segeord omkranset af " ” eller [ ] kan genbruges, hvis du fjerner
specialtegnene.

Konkurrentsggeord (Metode 5)

Brug de s@geord som dine konkurrenter bruger og er synlige pa. Det nem-
meste er at besgge deres website og se, hvilke ord de bruger til at beskrive
deres produkter. Du kan ogsa indtaste deres website i Google Sggeords-
planlaegning (se metode 3) for at f& sggeordsidéer pa baggrund af indhol-
det pa websitet.

Den bedste metode er imidlertid at bruge et analysevaerktgj som SEMrush.
| SEMrush kan du indtaste dine konkurrenters domaene og efterfglgende fa
en liste over de s@ggeord, de rent faktisk er synlige pa i sggeresultaterne pa
Google. Du kan samtidig se, hvilken position de har pa hvert sggeord, og du
har pad den made et solidt grundlag for at kunne udveelge spgeord, som du
ogsa vil fokusere pa.
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Answer The Public (Metode 6)

| Answer The Public kan du indtaste et sggeord og derefter fa en oversigt
over spgrgsmal, der sgges efter pa Google med relation til sggeordet. Det
giver dig en viden om, hvilke spgrgsmal din malgruppe gnsker besvaret og
kan pa den made give dig inspiration til bade sggeord og den senere ind-
holdsproduktion.

Veerktgjet er gratis for et begraenset antal sggninger, og det understgtter
en reekke forskellige sprog, herunder dansk (veelg 'DA" under Country). Vaer
opmeaerksom pa at sprogdifferentieringen ikke altid er korrekt, og at du godt
kan risikere at fa en eller flere fremmedsprogede spgrgsmal op, selvom du
har sat sproget til dansk.

Typer af sggninger

Man skelner mellem tre typer af sggninger. Disse er nyttige at kende til, nar du om lidt skal udvael-
ge og prioritere de spgeord, du skal arbejde videre med.

Navigationssggninger

Navigationssggninger (ogsa kaldet brandede sggninger) er sggninger, der indeholder dit virksom-
hedsnavn, eksempelvis 'IKEA senge’ og 'sommerhusudlejning DanCenter’. Det er med andre ord
s@gninger fra personer, der kender din virksomhed og s@ger specifikt efter den.

SEO-maessigt er disse s@ggninger ikke specielt interessante, fordi du som hovedregel allerede er
positioneret gverst pa Google pa sggninger, hvor dit virksomhedsnavn indgar. Sggningerne skal
derfor kun indga i din analyse, hvis ikke du er synlig gverst pa Google, eller hvis du vil sikre dig, at
du pa s@gningerne viser relevant indhold, der besvarer brugerens forespgrgsel.

| tilfaelde hvor du ikke er positioneret gverst pa Google pa navigationssggninger, skyldes det som

regel enten, at dit website er helt nyt og derfor endnu ikke indekseret af Google, at andre har et
virksomhedsnavn, der minder om dit, eller at du har et generisk virksomhedsnavn som eksem-
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Informationssggninger

Informationss@gninger er sggninger efter oplysninger, der skal give brugeren viden om noget eller
svar pa et spgrgsmal, eksempelvis 'hvad er en kaskoforsikring’ og 'bedste solcreme’. Det er med
andre ord s@gninger, hvor din malgruppe foretager research inden for et givent emne, og hvor de
ikke umiddelbart er parate til at kgbe noget.

Jo oftere din virksomhed vises pa informationss@gninger, jo stgrre chance har du for at indprente
dig i dine potentielle kunders bevidsthed. Og pa den made @ger du chancen for, at de kgber noget
af dig senere hen, nar de er parate til at foretage et kgb. Informationsbaserede sggeord er derfor
meget relevante at medtage i din spgeordsanalyse.

Nar du senere optimerer dit website mod disse sggninger, skal du saette dig i malgruppens sted
og vurdere, hvilken viden de har behov for. P4 denne type sggninger skal du ikke prgve at seel-
ge noget til din malgruppe med det samme. | stedet skal du give dem viden og besvare deres
spgrgsmal, sa du opbygger tillid og etablerer dig som ekspert inden for dit felt.

Transaktionssggninger

Transaktionssggninger er kgbsrettede sggninger. Det kan vaere spgninger, hvor ord som ‘'kgb),
'pris’, tilbud’, "billig” eller 'til salg’ indgar, men ofte er det blot enkeltstdende ord, eksempelvis 'bil-
forsikring’ og 'herresko’. Ved denne type s@gninger bgr brugeren finde en kategori- eller produkt-
side, hvor brugeren kan finde produktinformation og kgbe det pagaeldende produkt.

Disse sggninger er vigtige at vaere synlige pa, hvis du saelger produkter eller ydelser, fordi det er
brugere, der er langt i kpbsfasen og har en stor kpbsparathed. Bemaerk at det ikke altid er mu-
ligt at skelne informationssggninger og transaktionssggninger. Eksempelvis kan spgeordet ‘seo’
bade bruges af nogle, der vil vide, hvad seo er, og af nogle, der gnsker at kgbe hjeaelp til seo.

Segevolumen

Et vigtigt parameter for prioriteringen af sggeordene, du har fundet frem til, er sggeordenes sg-
gevolumen, dvs. antallet af manedlige s@gninger efter hvert sggeord. Jo hgjere sggevolumenen
er, jo mere besggstrafik kan sggeordet potentielt set generere til dit website, og jo mere relevant
er spgeordet typisk at arbejde med (mere herom senere).
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Find spgevolumenen for hvert sggeord ved brug af Google Segeordsplanleazegning, som du tidli-
gere har brugt til at finde spgeordsidéer. Du kan kun fa den eksakte sggevolumen, hvis du har
en aktiv annoncekampagne — alternativt far du et Igst estimat. Benyt fglgende fremgangsmade:

1. Log ind pa den Google Ads-konto, du har oprettet.

2. Klik pa 'Veerktgjer og indstillinger’ i toppen.

3. Veelg 'Planleegning’ og klik pa 'Spegeordsplanlaegning'.

4. Veelg'Fa data om sggevolumen og prognoser’ og indtast dine sggeord. Du kan indta-
ste op til 2.500 ord ad gangen ved at kopiere hele kolonnen ind fra dit regneark.

5. Klik pa knappen 'Kom godt i gang’ og derefter pa fanen 'Historiske metrics’ i toppen.

6.  Klik pa den gra pil gverst til hgjre og veelg 'Historiske planmetrics’ for at downloade
sggeord og spgevolumener. Du skal kun bruge kolonnen med sggeord (A) og s@ge-
volumener (D) i den downloadede fil - resten kan du slette.

Veer opmaerksom pa, at Google Spgeordsplanlaegning automatisk grupperer sggeord med sam-
me betydning, eksempelvis 'firmabil’ og firmabiler’. Du skal derfor ikke vaere bekymret, hvis du far
feerre spgeord ud, end du taster ind, eller hvis entals- eller flertalsformen af nogle ord mangler.

Veer endvidere opmaerksom pa, at sggevolumenerne i den downloadede fil er skrevet i forkert
talformat. Hvis du bruger Excel pa PC, slutter alle tallene fejlagtigt med '.0". Klik pa fanen 'Rediger’
og derefter 'Erstat’ for at erstatte .0’ med ingenting, sa tallene star korrekt.

Hvis du bruger Excel pa Mac, skal du ikke abne filen, men i stedet importere den i Excel, og f@grst
derefter kan du rette det forkerte talformat. Fremgangsmaden er som fglger:

1. Klik pa fanen 'Filer’ i Excel og derefter 'Importer....
2. Veelg 'CSV-il' og klik pa knappen ‘Importer’ nederst til hgjre.
3. Find den fil, du har downloadet, og klik pa knappen 'Hent data’.

4. Klik pa knappen ‘Neeste’ to gange, indtil du nar til skeermbilledet 'Her kan du markere
hver kolonne og angive datatype!

5. Klik pa fjerde kolonne, hvori der star ‘Avg. monthly searches’ og veelg 'Tekst' som

kolonnedataformat ovenover.

6. Klik pa knappen 'Udfer’. Veelg ‘Nyt ark’ og klik pa knappen 'OK’.
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7. Sggevolumenerne, du nu far frem, slutter fejlagtigt med ".0". Klik pa fanen 'Rediger’
og derefter 'S@gg’ og 'Erstat..” for at erstatte .0’ med ingenting, sa tallene star korrekt.

Dokumentet med sggeord og s@gevolumener danner grundlag for din videre prioritering og ud-
veelgelse af spgeord, som beskrevet i naeste afsnit. Hvis du har downloadet flere filer fra Google
Segeordsplanlaegning, skal du samle alle spgeord og s@gevolumener i samme dokument.

Udvaegelse af sggeord

Din liste over potentielt relevante sggeord er sandsynligvis meget lang — afhaengigt af hvor stort
dit produktsortiment er, og hvor grundig du har veeret i den indledende analysefase. Din opgave
er nu at indsnaevre listen og udveelge de sggeord, du vil arbejde videre med.

Indsnaevringen og udveelgelsen af sggeord foregar i flere skridt:

1. Frasorter alle spgeord uden sggevolumen.
2. Gruppér neert relaterede sggeord.
3. Tilknyt hver gruppe af s@geord til en side pa dit website.

4. Veelg de sider du vil arbejde videre med.

| det fglgende kan du leese om hvert punkt. Sgrg for at du har fire kolonner i det regneark, du
arbejder med — Sggeord, Manedlige sggninger (s@gevolumen), Gruppe og Side — som vist pa
billedet herunder. Kolonne C og D
er pa nuveerende tidspunkt tom.
Formater de fire kolonner som en
sorterbar tabel ved i Excel at klikke
pa fanen 'Hjem' og derefter ikonet

SEO | Leer at arbejde professionelt med SEO — InboundCPH

,Formater som ta bell hitps://inboundcph.dk » seo ~

Leor SEO af for anske SEO-specialister. Her far du vores bedste tips og tricks til at
arbejde professionelt med segemaskineoptimering (SEO).
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Trin 1 Frasorter alle spgeord uden sggevolumen

Sorter tabellen efter sggevolumen (manedlige sggninger), sa segeordene med hg-
jest spgevolumen stér gverst. Sorteringen kan laves ved, at du klikker pa den lille
gra pil gverst i kolonne B og derefter klikker pa knappen 'Faldende’.

Slet eventuelle sggeord nederst pa listen uden sggevolumen eller med en sggevo-
lumen pa 0. | begge tilfaelde er antallet af sggninger efter hvert sggeord under 10
manedligt, og s@geordene kan derfor ikke generere trafik til dit website og er ikke
relevante at arbejde med.

Hvis din tilbagevaerende liste over sggeord er pa flere tusinde ord, kan du overveje
ogsa at slette spgeord med en sggevolumen pa 10 og 20. Listen rummer med al
sandsynlighed nogle mere relevante spgeord med en hgjere sggevolumen, og du
forenkler det efterfglgende grupperingsarbejde, hvis du skeerer ned pé antallet af
sggeord pa listen.

Trin2  Gruppér nert relaterede sggeord

En side p& dit website (en produktkategori, en produktside, et blogindlaeg eller lig-
nende) kan synliggeres pa flere forskellige sggeord, hvis sggeordene er nzert rela-
terede. Det geelder eksempelvis spgeordene 'sommerhusudlejning’, ‘udlejning af
sommerhus’ og ‘feriehusudlejning” — intentionen bag sg@geordene er den samme,
0g emnemaessigt passer de godt sammen pa én side.

Hvis s@geordene ikke er neert relaterede, opnar du bedre resultater ved at fordele
sggeordene pa forskellige sider pa dit website. Det gaelder eksempelvis sggeorde-
ne 'blender’, 'stavblender’, 'ndndmixer’ og 'frugtpresser’. Det geelder ogsé geogra-
fisk adskilte spgeord som eksempelvis ‘lasesmed skagen', lasesmed bornholm'’
0g 'ldsesmed nordsjeelland’.

Med afseet i ovennaevnte skal du gruppere neert relaterede sggeord, og lad det
veere sagt med det samme: Det er en tidskreevende opgave. Gennemga din liste
over sggeord fra toppen (dvs. fra spgeordene med hgjest volumen) og veelg fgrste
forretningsrelevante sggeord ud. Irrelevante sggeord (eksempelvis hvor tillaegsor-
det 'billig’ indgéar) kan du slette eller blot lade sta.
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Filtrer tabellen efter det valgte sggeord ved at klikke pa den gra pil gverst i kolonne
A og indtaste s@ggeordet i entalsform i sggefeltet. Du far nu vist alle ord pa listen,
som indeholder det pagaeldende s@geord. Alle disse ord er sandsynligvis naert re-
laterede og kan grupperes i kolonne C som vist pa billedet herunder. Fjern (eller lad
blot veere med at gruppere) irrelevante sggeord.
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Tegning  Sidelayout  Formler Data Gennemse Vis  Acrobat Q) Forteel mig det
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Segeord .v| Manedlige i -+ Gruppe

ansvarsforsikring 3.600 Ansvarsforsikring
ansvarsforsikring bil 1.300 Ansvarsforsikring
ansvarsforsikring pris 140 Ansvarsforsikring
billig ansvarsforsikring 140 Ansvarsforsikring
ansvarsforsikring bil pris 110 Ansvarsforsikring
billig ansvarsforsikring bil 90 Ansvarsforsikring
bil ansvarsforsikring 70 Ansvarsforsikring
billigste ansvarsforsikring til bil 40 Ansvarsforsikring
lovpligtig ansvarsforsikring bil 40 Ansvarsforsikring

Fjern efterfglgende filtreringen ved at klikke pa den gra pil gverst i kolonne A og
klikke pa knappen 'Ryd filter'. Gentag processen med naeste relevante sggeord pa
listen, og stop fa@rst, nar du er igennem hele listen, eller nar du har grupperet sa
mange sggeord, at antallet langt overstiger den maengde af grupperede sggeord,
det er realistisk for dig at arbejde videre med.

Der vil veere tilfaelde, hvor det ikke er oplagt, om to s@geord skal grupperes eller for-
deles pa forskellige sider. Det gaelder eksempelvis sggeordene ‘pendler’ og 'haen-
gelamper’. | det tilfeelde kan du foretage en Google-sggning efter hvert sggeord for
at se, hvad andre har gjort. En s@gning efter ‘pendler” afslgrer, at flere af de gverste
positionerede virksomheder med succes har grupperet de to sggeord pad samme
side, og samme strategi kan du sdledes benytte.

Side 76



C)INBOUNDCPH Indhold /

Der vilmed al sandsynlighed ogsa veere tilfaelde, hvor du undervejs i processen stg-
der pa sggeord, som passer sammen med s@ggeord, du tidligere har grupperet. Det
geelder eksempelvis, hvis du ferst grupperer alle sggeord indeholdende ‘biludlej-
ning’ og senere stgder pa spgeordet ‘udlejning af bil’ — eller hvis du fgrst grupperer
sggeord om ‘pendler’ og senere stgder pa 'haengelamper’.

Hvis en gruppe af sggeord indeholder mange forskellige sggeord, kan du overveje
at opdele den i to grupper. Det kan eksempelvis veere, at du til at begynde med har
grupperet 'ansvarsforsikring’ og ‘ansvarsforsikring til unge’, men at der senere viser
sig at veere s mange sggeord og sggninger efter sidstnaevnte, at du med fordel
kan have en selvstaendig side malrettet netop det emne.

Trin 3 Tilknyt hver gruppe af sggeord til en side pa dit website

Sorter tabellen med s@geord efter kolonne C, s& s@geordene star ordnet i grupper.
Du sorterer tabellen ved at klikke pa den gra pil gverst i kolonne C og klikke pa en-
ten 'Stigende’ eller 'Faldende’. Din opgave er nu at beslutte, hvilke sider pa dit web-
site, som skal optimeres efter hver gruppe af s@geord. Det kan veere eksisterende
sider eller nye sider, du opretter til formalet.

Du kender dit website og har
sandsynligvis en god idé om,

hvilke sider der passer til hver

gruppe af sggeord. Hvis du har

en eksisterende side, der pas-

ser til en sggeordsgruppe, skal

du skrive sidens webadresse i
kolonne D. Hvis ikke, dvs. hvis

spgeordene kreever oprettelse
af en ny side, skal du skrive sidens emne i kolonne D efterfulgt af '(ny side)'.

Du kan kvalificere valget af sider ved at bruge et keyword rank tracker-veerktgj som
eksempelvis Rank Tracker til at se dit websites position pa hvert sggeord og den
eksakte underside pa websitet, der er positioneret pa spgeordet. Denne viden ggr
det nemmere for dig at tilknytte de rette sider til spgeordene, og du kan samtidig
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Der findes mange forskellige rank tracker-veerktgjer, og det vil her vaere for omfat-
tende at ga i detaljer med funktionaliteten af dem. Grundlaeggende fungerer de
ved, at du indtaster dit domaene, veelger et land og indtaster listen af sggeord, du
har fundet, hvorefter du far data om din position pa hvert sggeord og den side pa
websitet, der er positioneret pa hvert sggeord:

Keyword +# of Searches Google.dk Rank  Ranking page(s)
indboforsikring studerende pris 40 10 htps://tryg.dk/youngliving

indboforsikring pris https://tryg.dk/indboforsikring

beregn din indboforsikring https://tryg.dk/indboforsikring

pris pa indboforsikring https: / /tryg.dk/indboforsikring
indboforsikring beregn https://tryg.dk/bliv-kunde /beregn-pris

beregn indboforsikring https://tryg.dk/bliv-kunde /beregn-pris

Ovenviste eksempel eksemplificerer de overvejelser, du bgr ggre dig med din nye
viden. Antag eksempelvis, at du har grupperet alle seks viste spgeord pa samme
side, fordi de alle omhandler prisen pa en indboforsikring. Sggeordet ‘indboforsik-
ring studerende pris’ passer sandsynligvis bedre til den side, du allerede har til
studerende, og som allerede er synlig pa spgeordet.

S@geordene, hvori ‘beregn’ indgar, passer ganske fint til den prisberegner, som al-
lerede er synlig pa sggeordene og som maske ogsa er den side, du oprindeligt
knyttede sggeordene til. Spgeordet ‘indboforsikring pris’ er mere tvetydigt, idet din
generelle side om indboforsikring er synligt pa dette sggeord. | det tilfeelde ma du
overveje, om brugerens sggeforespgrgsel besvares bedre, hvis brugeren i stedet
ser prisberegneren, i hvilket tilfeelde sggeordet skal knyttes til denne.
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Data om dine nuveaerende positioner pa Google kan med andre ord skabe grundlag
for flere aendringer i de grupperinger, du har lavet. Du kan eventuelt hente dataene
forud for grupperingen af sggeordene i punkt 2. Ved at sla punkt 2 og 3 sammen
kan du effektivisere arbejdet, men det kraever et stgrre overblik af dig, fordi du sa
skal forholde dig til flere parametre samtidigt.

Trin4  Vealg de sider du vil arbejde videre med

Dit Excel-dokument rummer nu en lang liste af sider med tilknyttede grupper af
sggeord, som det er mere eller mindre relevant for dig at veere synlig pa. Udveelg og
prioriter de mest relevante sider at arbejde videre med pa baggrund af overvejelser
om:

® Avance
Jo st@rre avance du har pa det eller de produkter, du markedsfgrer pé
en side, jo mere veerdi kan siden tilfgre din forretning

o Konverteringsrate
Jo nemmere du har ved at konvertere de besggende pa en side til kun-
der, jo flere kunder kan siden generere

L Sggevolumen
Jo stgrre den sammenlagte sggevolumen for alle spgeord tilknyttet en
side er, jo flere bespgende kan siden tiltraekke

o Konkurrence
Jo mindre konkurrencepraeget en gruppe af sggeord er, jo nemmere er
siden at synligggre pa Google

° Nuveerende position
Jo hgjere din nuveerende position pa sggeordene er, dvs. jo bedre et
fundament du har, jo nemmere er siden at arbejde videre med

Veer opmaerksom pa, at kun 11 % af brugerne pa Google klikker sig videre til spge-
resultaterne pa side 2. En ellers imponerende stigning fra side 20 til side 2 pa Go-
ogle er med andre ord stort set veerdilgs. Du skal derfor kun fokusere pa sggeord,
hvor dine ressourcer raekker til en position pa side 1 — jo feerre ressourcer du har,
jo mere specifikke spgeord skal du fokusere pa.
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Jo mere specifikt et sggeord er, jo mindre konkurrence er der som regel, og jo
nemmere er det at opna en god placering. Men jo lavere er sggevolumenen som
regel ogsa. Et spgeord som 'liggestole” har eksempelvis en hgj konkurrence. Mere
nichepreegede spgeord som ‘liggestole kobenhavn' og ‘liggestole i bambus’ har en
lavere konkurrence men ogsa en lavere sggevolumen.

Jo flere relevante landingssider, du har pa dit website, jo flere forskellige sggninger
kan du opna synlighed p4, og jo oftere vil du blive fundet af din malgruppe. Det
kan dog veere ganske fornuftigt at begraense arbejdet i begyndelsen — du kan altid
tilfgje flere landingssider senere hen, nar du har tid og ressourcer til at udvide om-
fanget af arbejdet.

Indholdsoptimering

| spgeordsanalysen har du udvalgt en reekke sider at arbejde videre med. Din opgave er nu at ind-
holdsoptimere hver side med afsaet i de tilknyttede spgeord. Spgeordene skal indga naturligt pa
siden — om muligt i bade sidetitel, sidebeskrivelse, bragdtekst, overskrift, underoverskrifter, interne
links og billedtekster. P4 den made far Google en klar indikation af, at siden er relevant herfor.

| det felgende gennemgar vi de ovennaevnte indholdselementer, og hvordan du skal anvende s@-
geordene i tilknytning til hvert element. Vi skelner i den forbindelse mellem primeaere sggeord og
sekundeere sggeord. Det primeere sggeord er det ord i hver gruppe af spgeord, der har den hgje-
ste spgevolumen, og som derfor er vigtigst at vaere synlig pa. Alle gvrige sggeord er sekundaere.

Husk, at det ikke har nogen umiddelbar veerdi, at din malgruppe laeser dine tekster. Veerdien op-
star fgrst i det gjeblik, din malgruppe kgber et produkt, tilmelder sig noget, opretter en bruger eller
lignende. Teenk derfor over, hvad der har vaerdi for din forretning, og hvordan du med dit indhold
kan anspore din malgruppe til at foretage en vaerdiskabende handling.

Oprettelse af nye landingssider

Flere af de sider, du har udvalgt i sggeordsanalysen, er sandsynligvis nye sider, dvs. sider som du
skal oprette pa dit website. Det er i den forbindelse vigtigt at sige, at siderne ikke ngdvendigvis
skal veere tilgaengelige via hovedmenuen pa websitet — de kan med fordel gemmes lidt vaek via
links i sidefoden eller via kontekstuelle links, hvis ikke du gnsker dem i hovedmenuen.
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Kontekstuelle links er tekstlinks og billedlinks, der indgar i forbindelse med indholdet pa dit web-
site. Du kan eksempelvis have et menupunkt i hovedmenuen, der hedder 'Radgivning’, og i for-
bindelse med indholdet pa siden linke videre til en eller flere undersider om forskellige typer
radgivning.

Evaluering af indsatsen

Det er vigtigt, at du Igbende fglger op pa dit arbejde og evaluerer, om dine tiltag har den gnskede
effekt. Hvis ikke du foretager en Igbende evaluering, har du ingen chance for at vide, om du bruger
din tid og dine penge fornuftigt. Husk i den forbindelse, at SEO er en langsigtet proces, og at du
fgrst kan foretage en rimelig vurdering af dit arbejde efter en periode p& minimum tre maneder.

Vi anbefaler, at du investerer i enten SEMrush, Siteimprove eller Accuranker. Alle tre veerktgjer
ger det muligt at fglge fremgangen i dine positioner pa Google for specifikke sggeord, som du
selv indtaster (de to fgrstnaevnte ogsa sggeord, som du ikke selv har indtastet). Det er i den for-
bindelse vigtigt at bemaerke, at der naturligt kan vaere store udsving i dine positioner pa Google,
og at du i evalueringen af dit arbejde derfor skal evaluere stigningen over en periode pa mindst
30 dage.

Du kan laese mere om evaluering af din SEO-indsats i kapitel /.

Sidetitel

En sidetitel (ogsa kaldet et Title Tag)
er en kort overskrift, der opsumme-
rer og skaber interesse for sidens
indhold. Den vises i sggeresultaterne SEO | Lar at arbeide professionet med SEO - InboundGPH

hitps://inboundcph.dk » seo ~
Leer SEO af ferende danske SEO-specialister. Her far du vores bedste tips og tricks tlat
rbejde professionelt me ering (SEO)

pa Google som en bl4, klikbar over- e i et s 2,
skrift.

Sidetitlen har stor betydning for din

position pa Google, og den har sam-
tidig stor betydning for klikraten, dvs.

for hvor stor en andel af brugerne pa
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Google der veelger at klikke pa netop dit website frem for dine konkurrenters website. Sidetitlen
indgar ikke pa selve dit website, men udfyldes typisk i sideadministrationen i dit CMS-system,
hvor du ogsa skriver sidens indhold.

En sidetitel skal:
° veere unik og reflektere sidens indhold
° veere meningsfuld og appellerende for laeseren
° have en laengde pa 45-65 tegn inklusive mellemrum
° indeholde sidens primeere sggeord 1-2 gange (evt. i forskellige bgjninger)
° have det primaere sggeord staende sa langt til venstre som muligt
° sa vidt muligt indeholde et eventuelt sekundeert sggeord 1 gang
° sa vidt muligt indeholde salgsfremmende ord som kgb, bestil, fa eller book
° bruge tankestreger (=) eller lodrette streger (]) til saetningsadskillelse (ikke punktum)

° indeholde dit firmanavn til sidst (eksempelvis ‘Tekst... | LEGO’).

Det er vigtigt, at sidetitlen ikke er en oplistning af sggeord, men er en appellerende og let forstae-
lig tekst, der giver brugeren lyst til at klikke pa netop dit website i spgeresultaterne. En god positi-
on pa Google er ikke noget veerd, hvis ikke brugerne klikker pa den. Eksempler pa gode sidetitler:

° Sofaer | Stort udvalg af dansk designede sofaer — Sofahimlen

° @konomisk radgivning | Fa et gratis gkonomitjek — Finanscentrum

° Hvad er en lovpligtig ansvarsforsikring? — DE Forsikring
Veer opmeaerksom p3, at dit website kan vaere sat op til automatisk at tilfgje dit firmanavn til slut-
ningen af alle dine sidetitler. | det tilfaelde skal du ikke selv skrive firmanavnet i slutningen, men

regne det med i den maksimale leengde pé 65 tegn. Hvis din sidetitel er laengere, risikerer du at
Google ikke kan vise hele titlen, i hvilket tilfaelde sidste del vil blive erstattet af ...

Du kan hente inspiration til dine sidetitler ved at foretage en Google-s@gning efter det emne, du
skriver om. Du kan med fordel benytte veerktgjet Yoast eller Siteattention, der automatisk kan
give dig gode rad til bade sidetitel, sidebeskrivelse og bradtekst, nar du skriver. Fgrstnaevnte vir-
ker til WordPress og sidstnaevnte endvidere til Episerver, Umbraco, Drupal og Sitecore.

Side 82 /


https://yoast.com/
https://siteattention.com/

C)INBOUNDCPH indhold /

Sidebeskrivelse

En sidebeskrivelse (ogsa kaldet en Meta
Description) er en kort beskrivelse, der ud-
dyber og skaber interesse for sidens ind-

elt med SEO - InboundCPH

hold. Den vises i spgeresultaterne pa Go-
ogle under den bla sidetitel.

Sidebeskrivelsen har ikke direkte betyd-
ning for din position pa Google, men den

har betydning for klikraten, dvs. for hvor

stor en andel af brugerne pa Google der

veelger at klikke pa netop dit website frem for dine konkurrenters website. Sidebeskrivelsen ind-
gar ikke pa selve dit website, men udfyldes typisk i sideadministrationen i dit CMS-system, hvor
du ogsa skriver sidens indhold.

En sidebeskrivelse skal:
° veere unik og reflektere sidens indhold
° veere meningsfuld og appellerende for laeseren
° have en laengde pa 120-160 tegn inklusive mellemrum
° indeholde det primaere sggeord 1-3 gange (evt. i forskellige bgjninger)
° have det primaere sggeord staende sa langt til venstre som muligt

° indeholde et eventuelt sekundeert sggeord 1-2 gange

sa vidt muligt indeholde salgsfremmende ord som kgb, bestil, fa eller book

Veer opmaerksom pa, at Google ikke altid viser din sidebeskrivelse. Hvis Google kan finde en tekst
fra din side, som matcher brugerens sggeforespgrgsel bedre, viser Google denne tekst i stedet
for din sidebeskrivelse. Som regel er det positivt, fordi det resulterer i flere klik til din side.

Det er vigtigt, at sidebeskrivelsen ikke er en oplistning af sggeord, men er en appellerende og let
forstaelig tekst, der giver brugeren lyst til at klikke pa netop dit website. En god position pa Go-
ogle er ikke noget vaerd, hvis ikke brugerne klikker pa den. Eksempler pa gode sidebeskrivelser:

° Stort udvalg af sofaer til markedets bedste priser. Kgb dansk designede sofaer i lae-
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° Leer SEO af fgrende danske SEO-specialister. Her far du vores bedste tips og tricks
til at arbejde professionelt med sggemaskineoptimering (SEO).

Du kan hente inspiration til dine sidebeskrivelser ved at foretage en google-spgning efter det
emne, du skriver om. De hjeelpevaerktgjer, som pa forrige side er foreslaet til arbejdet med side-
titler, kan med fordel ogsa anvendes til arbejdet med sidebeskrivelser.

Brodtekst

Bradteksten er den egentlige tekst pa siden. Den bgr vaere pa mindst 300 ord og bgr som ho-
vedregel veere laeengere end den tekst, dine konkurrenter har pa deres tilsvarende sider. Foretag
en Google-sggning efter det primaere sggeord, du optimerer siden mod, for at se tekstlaengden
pa dine konkurrenters sider. Brgdteksten pa en produktside behgver dog ikke veere laengere end
50-100 ord, forudsat at det ikke er et meget kendt produkt som eksempelvis iPhone 11.

Lange tekster pa kategorisider kan med fordel placeres nederst pa siden, hvis der er produkter el-
ler andet, du gnsker vist gverst, og som teksten ikke ma fjerne fokus fra. Alternativt kan et uddrag
af teksten vises gverst og resten gemmes vaek bag en ‘Laes mere-knap, der folder hele teksten
ud. Lange brgdtekster bgr struktureres i nogle mindre og laesbare afsnit. Brug punktopstillinger
og tabeller efter behov — det er alt sammen med til at ggre teksten mere laesbar.

Selvom tekstens formal er at gge sidens synlighed pa Google, skal teksten fgrst og fremmest
skrives til mennesker. Det indebeerer, at teksten skal formuleres i et levende og fejlfrit sprog, der
ligger i forleengelse af din made at kommunikere pa online, appellerer til din malgruppe og giver
en god forstaelse for det produkt eller den ydelse, du tilbyder.

Korrekt brug af sgégeord i brgdteksten

Brodteksten skal skrives med afsaet i det eller de sggeord, du har knyttet til den pageeldende side.
En tekst pa 300 ord bgr indeholde det primaere sggeord 6-10 gange og eventuelle sekundaere
sggeord 1-6 gange. En tekst pa 500 ord bgr indeholde sggeordene lidt flere gange. Inkluder sg-
geordene péa en naturlig made, og brug bgjninger og synonymer efter behov.

Det er underordnet, om et sggeord star i ental eller flertal. Google ved godt, at det er samme ord.

Tilsvarende behgver et sggeord ikke indga i eksakt form. Sggeordet 'kgbenhavn hoteller’ kan
eksempelvis inkluderes i teksten ved at skrive 'hoteller i Kgbenhavn' — og derved kan du faktisk
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| forleengelse af ovenstaende kan du ved sekundeere spgeord ngjes med at inkludere den unikke
del af hvert sggeord. Hvis du eksempelvis har en kategoriside malrettet sggeordet 'strgmper’ og
en raekke sekundaere spgeord om forskellige farver ('sorte strgmper’, ‘hvide strgmper’ mv.), sa
skal du ikke ngdvendigvis inkludere ordet ‘strgmper’, nar du naevner hver farve.

P& produktsider kan brgdteksten med fordel indeholde information om produktets fysiske egen-
skaber (form, st@rrelse, materialer, farver og design) og produktets brugsmaessige egenskaber
(altsa det behov produktet opfylder, eller det problem produktet Igser). Det geelder ogsa pa kate-
gorisider, som beskriver flere forskellige produkter.

Nogle SEO-specialister anbefaler en specifik sggeordsdensitet, dvs. at det primaere sggeord ud-
ger en vis procentdel af alle ord i teksten. Det er ikke en praksis vi anbefaler, fordi det meget nemt
kan resultere i en lidt kunstig tekst. Tilsvarende anbefaler vi ikke, at du bevidst inkluderer stavefejl
i teksten, selvom du har en formodning om, at nogle staver sggeordet forkert, nar de sgger.

Overskrifter

Hver tekst skal have én overskrift og bgr desuden struktureres i en raekke afsnit med korte under-
overskrifter. Pa produktsider med en kort brgdtekst behgver der dog ikke ngdvendigvis at veere
underoverskrifter. Overskriften skal bestd af det primaere sggeord og eventuelt et sekundaert
s@geord. P& produktsider skal overskriften blot udggres af produktnavnet.

Underoverskrifterne skal sa vidt muligt indeholde det primaere sggeord eller et af de sekundaere
s@geord. Hvis teksten indeholder mange underoverskrifter, skal der dog ikke n@dvendigvis indga
et spgeord i dem alle. Underoverskrifterne skal vaere meningsfulde for tekstens afsnit, og de bgr
have en beskrivende karakter uden at veere for lange.

Af tekniske hensyn skal du omslutte alle overskrifter af et sdkaldt <h>-tag. Sadan:

] <h1>Overskrift</h1>
o <h2>Underoverskrift</h2>
° <h3>Under uderoverskrift</h3>
° <h3>Under uderoverskrift</h3>

o <h2>Underoverskrift</h2>
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De fleste CMS-systemer (WordPress, Joomla m.fl.) indsaetter automatisk <h>-tags omkring
overskrifter og underoverskrifter. Hvis ikke det er tilfeeldet, skal du have fat i de teknisk ansvarlige
for dit website, sa de kan sgrge for, at det er tilfeeldet. <h>-tagget fremgar i websitets kildekode
og kan ikke ses ved blot at laese teksten pa websitet, som brugeren ser den.

Der skal veere en (og kun en) <h1>-overskrift pa hver side. Der kan veere flere underoverskrifter af
typerne <h2>, <h3>, <h4> og <h5> pa hver side.

Eksempler pa gode overskrifter

Antag eksempelvis at du har en side med det primaere s@geord ‘haveborde’ og de sekundaere
sggeord 'runde haveborde' og ‘baeredygtigt havebord'. Tekstens <h1>-overskrift skal da veaere 'Ha-
veborde’ og ikke Bliv klar til sommerens udeliv’ eller lignende, som ellers ganske vist kan virke
appellerende, men som ikke ordmaessigt har noget at gere med sidens indhold.

Tekstens underoverskrifter kan eksempelvis vaere 'Runde haveborde i dansk design’ og ‘Baere-
dygtige materialer fra Skandinavien'. Pa den made inkluderer du begge sggeord i underoverskrif-
terne, og du far samtidig brugt det primaere sggeord i den ene af dem. Eventuelle flere underover-
skrifter skal ikke ngdvendigvis indeholde et sggeord, medmindre det er naturligt.

Interne links

Interne links er links pa dit website, der linker til andre sider pa websitet. Det kan vaere menulinks,
billedlinks, knaplinks og tekstlinks i bredtekster. Sidstnaevnte kaldes ogsa for kontekstuelle links,
fordi de indgar i en indholdsmaessig kontekst, og det er alene dem, vi fokuserer pa i dette afsnit.

Formalet med tekstlinks er at guide brugerne videre til andre relevante sider og at hjeelpe sgge-
maskinerne med at forsta websitets struktur og vigtigste sider. Eksempler pa tekstlinks er 'Se
0gsa vores skraeddersyede seo-kurser.” og 'Klik her for at tilmelde dig vores gratis lederseminar om
Google-marketing....". Den tekst, der udgar selve linket, kaldes for ankerteksten.

Der findes grundlaeggende tre forskellige typer ankertekster:

] Sggeord knyttet til den side, der linkes til. Eksempelvis ‘haveborde’.
° Laengere fraser, hvori sggeordet indgar. Eksempelvis ‘se vores billige haveborde her’.

° Generiske tekster. Eksempelvis ‘klik her’ og ‘pa denne side’.
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Indseet links i din brgdtekst tilfaelde, hvor laeseren kan have gavn af at blive ledt videre til en anden
side, eller fordi du gnsker at ggre opmaerksom pa relaterede produkter, som kan have brugerens
interesse. Varier din brug af de tre typer ankertekster, link pa en naturlig made, og undga at over-
fylde dine tekster med links — 1-3 links er som regel passende.

Et eksempel kan veere, at du har en kategoriside med gavepapir, hvor du i brgdteksten beskriver
de forskellige typer af gavepapir, du saelger. Du kan da med fordel indseette et link til din side med
gavekort i bredteksten, for pa den made gg@r du brugeren opmaerksom p3, at du seelger gavekort
— 0g brugere der kgber gavepapir er sandsynligvis ogsa interesserede i at kgbe gavekort.

Udgaende links

Udgaende links er links pa dit website, der linker til andre websites. Udgdende links giver dine
brugere mulighed for at lazese mere om det, du beskriver, det gger brugernes engagement, det
styrker din troveerdighed og sender et positivt signal til Google — forudsat at du linker til relevante,
trovaerdige sider. Ulempen er, at brugerne forlader dit website, maske uden at vende tilbage.

Fordelene opvejer ulempen, for de brugere, der har en reel interesse i din virksomhed, vil med al
sandsynlighed vende tilbage efter at have klikket pa linket. Vi anbefaler, at du indsaetter udgaen-
de links i dine brgdtekster, nar det er relevant for dine laesere. Det kan eksempelvis veere links til
producenter, leverandgrer, forhandlere, informationssider med flere.

Undga at linke til dine konkurrenter og undga at linke blot for linkets skyld. Linket skal have en reel
relevans for den side, du linker fra, og det skal veere relevant for dine laesere — eksempelvis fordi
det giver yderligere information om emnet eller understgtter dine salgsargumenter.

Billeder

Billeder kan engagere og fastholde brugerne pa dit website, og de kan synligggre dine produkter
i Google Billedspgning. Samtidig viser Google i stigende grad billeder direkte i spgeresultaterne,
eksempelvis i toppen af resultaterne eller umiddelbart til venstre for hvert sggeresultat:
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Billeder af rede kjoler

‘BTN

-> Flere billeder af rede kjoler Rapportér billeder

https://www.zalando.dk > dametoej-kjoler > _rod ~
Rede kjoler til damer online pa Zalando.dk

GRATIS LEVERING OG RETURNERING — Smukke rade kjoler pa nettet — Velkommen pa
 Zalando.dk

hitps://www.z3
Rade kjoler til k A Danmark

GRATIS LEVERING. En rad kjole er et opiagt vaig i enhver anledning. Vaelg den perfekte kjole
pa ZARA online med et enkelt klik.

Vores erfaring er, at det primaert giver mening at optimere billeder, hvis du har en webshop og gn-
sker at synliggere dine produkter i billedsggningen. Det vil iseer veere oplagt inden for tgj, mode,
design og indretning — og i mindre grad andre kategorier. Opskriftsider, nyhedssider og videns-
baserede sider kan endvidere have gavn af at optimere billeder.

Google har brug for hjeelp til at forsta billeder. Hjaelp Google ved at:

° give billederne et kort, relevant filnavn, der beskriver det, som billedet viser.

° give billederne en kort, relevant alt-tekst, der beskriver det, som billedet viser.

Alt-teksten er vigtig, dels fordi den hjeelper Google med at forsta billedets indhold, dels fordi den
bruges af blinde (der ikke kan se billedet, men i stedet far laest alt-teksten hgjt af computeren).
Typisk indseettes den via et felt i dit CMS-system i tilknytning til hvert billede.

Brug relevante og unikke billeder. Google gnsker ikke at vise det samme billede flere gange i
billedsg@gningen, og hvis du bruger stock-photos, vil Google derfor med stor sandsynlighed ikke
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vise netop dit billede. Komprimer billederne ved brug af eksempelvis veerktgjerne Kraken.io eller
TinyPNG, sa de fylder mindst muligt, og siden dermed loader hurtigst muligt.

Vi anbefaler normalt, at du ikke indsaetter tekst ved hjeelp af billeder, fordi Google ikke kan in-
deksere tekst pa billeder. Men der er én undtagelse: Infografikker. Selvom Google ikke kan laese
teksten pa grafikken, sa kan infografikker vaere gode til at skabe omtale og links til siden.

Videoer

Videoer kan engagere og fastholde brugerne pa dit website, og de kan synligggre dine budskaber
i Google Videospgning. Samtidig viser Google i stigende grad videoer i sggeresultaterne, isaer
hvis videoerne publiceres pa en ekstern platform som YouTube, Facebook eller Vimeo. Videoer-
ne vises enten i en seerskilt videoboks eller som et mere almindeligt sggeresultat:

() Videoer

- InboundCPH - Fa vores nye bog: SEO 2020
> .. Facebook
=L 2 sep.2019

> Se alle

www.youtube.com > watch - Overszet denne side

SEO Tutorial For Beginners | Simplilearn - YouTube

SEO Tutorial For Beginners | Learn SEO Step By Step | SEO Tutorial |
Advanced SEO 2020 | Simplilearn. 301K ..

11. jan. 2019 - Uploadet af Simplilearn

2. sep. 2020 — Martin, Amalie og Simon Hedegard, har netop opdateret vores e-bog. ... For er
fa et optimalt resultat af din SEO ma du ikke give op eller ...
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Der er saledes gode grunde til at inddrage videoer i din SEO-indsats. Vores erfaring er dog, at det
sjeeldent kan betale sig at producere videoer, hvis de kun tjener et SEO-formal. Derfor handler
arbejdet i hgjere grad om at udnytte og optimere videoer, du allerede har produceret. Det kan
eksempelvis veere produktvideoer, webinaroptagelser og videovejledninger.

Optimering af videoer pa eget website

Hvis videoer udggr en vaesentlig del af dit website, kan det i visse tilfeelde veere en fordel at hoste
videoerne selv, dvs. have dem liggende pa din egen webserver og vise dem via din egen videoaf-
spiller. Det giver en stgrre fleksibilitet i forhold til, hvordan du kan integrere videoerne pa

dit website, og i hvilke formater du kan vise videoerne til dine brugere.

| langt de fleste tilfeelde vil det dog vaere mere hensigtsmaessigt at publicere videoerne pa en
ekstern platform som YouTube, Facebook eller Vimeo og derefter embedde dem pa dit website.
Google er mere tilbgjelig til at vise videoer i sggeresultaterne, hvis de ligger pa en ekstern plat-
form, og samtidig laegger videoerne dermed ikke beslag pa dine serverressourcer og din loadtid.

Hvis du hoster videoerne selv og har et stort antal videoer pa dit website, bgr du oprette et video-
sitemap pa websitet (lees mere pa side 33) og opmeerke videoerne med struktureret data (laes
mere pa side 52). Sidstnaevnte gaelder ogsa, hvis du embedder videoerne pa dit website. Pa den
made giver du Google let adgang til videoerne og nogle fa oplysninger om videoerne.

| alle tilfeelde geelder det, at Google har sveert ved at afkode selve videoindholdet. Du kan hjzelpe
Google ved at skrive et tekstuddrag eller en egentlig transskription i forbindelse med videoen pa
dit website. Omgivende tekst giver Google en indikation af indholdet i videoen og @ger samtidig
sandsynligheden for, at selve siden med videoen opnar en synlighed pa Google.

Hvis du embedder videoer fra YouTube pa dit website, bgr du afkrydse feltet ‘Aktivér udvidet
fortrolighedstilstand’, ndr du henter embedding-koden. Dermed forhindrer du YouTube i at seette
cookies pa dit website og indsamle oplysninger om alle dine besggende. Kun de besggende, der
rent faktisk ser videoen, vil i det tilfaelde blive sporet af YouTube.

Optimering af videoer pa eksterne platforme

YouTube er den mest udbredte videoplatform og derfor ogsa den, som dette afsnit tager afsaet
i. Mange af de samme anbefalinger ggr sig geeldende for andre platforme, og du kan sagtens
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publicere dine videoer pa flere platforme, hvis det er vigtigt for dig at veere til stede pa dem alle.
Men du opnar sjeeldent mere synlighed pa Google ved at ggre det.

YouTube er ligesom Facebook gratis og giver adgang til et potentielt stort antal brugere. Det geel-
der ikke i samme grad Vimeo, som til gengeeld ggr det muligt at skabe dit helt eget videounivers
— modsat YouTube og Facebook hvor dine konkurrenters relaterede videoer kan blive vist pa dine
videosider! Der er altsa forskellige fordele ved de forskellige platforme.

Fglgende parametre er vigtige for dine videoers synlighed pa YouTube:

° Titel
Skriv en appellerende videotitel (men undga clickbait)

° Beskrivelse
Skriv en unik videobeskrivelse pa mindst 100 ord. De fgrste cirka 125 tegn inkl. mel-
lemrum vises sggeresultaterne og er derfor seerligt vigtige

° Tags
Tilfgj] 3-5 relevante tags til videoen

° Thumbnail
Tilfgj et appellerende thumbnail-billede til videoen

Derudover har ogséa antal interaktioner (likes, kommentarer og delinger), antal visninger, afspil-
ningstiden for hver afspilning og samlet antal fglgere betydning for dine videoers synlighed. Det
er ikke nogle parametre, du har direkte indflydelse pa, men du kan pavirke dem ved at skabe
interessant og delbart videoindhold, som appellerer til din malgruppe.

Det er vigtigt, at de sggeord, en video skal findes p4, indgar i videoens titel, tags og flere gange i
videobeskrivelsen. Det gger bade sandsynligheden for, at videoen bliver fundet pa YouTube, og at
den bliver vist i sggeresultaterne pa Google. Maske har du allerede en umiddelbar fornemmelse
for relevante spgeord, men det er ikke desto mindre en god idé at lave en spgeordsanalyse.

Hvis du allerede har lavet en traditionel sggeordsanalyse (se vejledning tidligere | dette kapitel)

kan du bruge den, vel vidende at der er forskel pa sggeadfaerden pa Google og YouTube. Det kan
sjeeldent betale sig at lave en sggeordsanalyse specifikt for YouTube-sggninger. Vil du alligevel
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lave en specifik analyse, kan Ahrefs.com og Analytics-delen i dit YouTube Studio bruges til at
kortleegge s@geadfeerd pa YouTube (sidstnaevnte rummer dog kun sggeord, du allerede er synlig

pa).

Det er endvidere vigtigt, at du i videobeskrivelsen eller i selve videoen opfordrer seerne til at fore-
tage en veerdiskabende handling. Det har typisk ikke nogen stor veerdi, at brugerne pa YouTube
ser din video — vaerdien opstar fgr i det gjeblik, at brugerne klikker sig ind pa dit website, tilmelder
sig et nyhedsbrey, foretager et kgb, anmelder et produkt eller lignende.

PDF-filer

Lad det veere sagt med det samme: PDF-filer er uhensigtsmaessige i en SEO-sammenhaeng sam-
menlignet med almindelige websider. Det er der flere forskellige grunde til:

° PDF-filer er sveere at synligggre pa Google

° PDF-filer giver ikke brugerne mulighed for at interagere med dit website

° PDF-filer er ikke brugervenlige p&d mobile enheder

° Laesere af PDF-filer er sveere at spore i Google Analytics

° Brugere downloader ofte PDF-filer, og hvis du senere opdaterer indholdet, ser bruger-

ne ikke ngdvendigvis det nye indhold, fordi de har en gammel version liggende

Vores anbefaling er derfor, at du s& vidt muligt undgar PDF-filer og i stedet viser dit indhold pa
almindelige sider pa dit website. Hvis du allerede ggr brug af PDF-filer, kan du med fordel flytte
indholdet fra PDF-filerne over pa en eller flere almindelige sider — i det tilfeelde skal du efterfgl-
gende slette PDF-filerne og opsaette omdirigeringer (se side 45) fra PDF-filerne til de nye sider.

En PDF-fil kan ikke desto mindre vaere en god made at praesentere indhold p& — det kan veere
produktinformationer, salgspraesentationer, cases, e-bgger, white papers, ydelser med mere. Den
SEO-bog, du leeser nu, er sandsynligvis ogsa i PDF-format. Derfor kan der veere tilfeelde, hvor du
pa trods af de mange ulemper alligevel veelger at ggre brug af PDF-filer.

Segemaskineoptimering af PDF-filer

Indholdsmaessigt geelder de samme retningslinjer for optimering af PDF-filer som for optimering
af websider. Det vil sige, at indholdet skal veere fyldestggrende, og at spgeordet, som PDF-filen
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skal findes p4, skal indga i bade brgdteksten, titlen og udvalgte underoverskrifter. Du kan med
fordel linke til dit website i brgdteksten, sa laeserne kan lzere din virksomhed bedre at kende.

Filnavne pa PDF-filer bgr veere relevante og kortfattede. Vi anbefaler, at filnavne:

° har en laengde pa maksimalt 50 tegn inklusive mellemrum
° er identiske med titlen pa den pageeldende PDFil
° ikke indeholder specialtegn (e, @, 8, 6, ¢ m.fl.), tegnseetning og store bogstaver

° bruger bindestreg til ordadskillelse (ikke bundstreg eller mellemrum)

Det kan veere en fordel at udfylde metadata i PDF-filer. | Word g@r du det ved at klikke pa fanen
'Filer’ og efterfglgende 'Egenskaber’ og 'Resume’. Fglgende bgr udfyldes:

] Titel
Titel pa PDF-filen, evt. kombineret med en undertitel

] Forfatter
Navnet pa personen eller virksomheden bag PDF-filen

° Emne
En kort beskrivelse af indholdet i PDF-filen

Der er ingen laengdebegraensning pa hverken titel, forfatter eller emne. Andre typer af metadata
kan udfyldes efter behov, men SEO-maessigt har det naeppe nogen effekt.

Filstgrrelsen bgr afslutningsvis vaere sa lille som muligt. Det kan du sikre ved kun at bruge fa
billeder og fa forskellige skrifttyper. S&kaldt vektorbaseret grafik (der ofte er i SVG-format) fylder
generelt veesentligt mindre end egentlige billeder (der ofte er i PNG- eller JPG-format).

Indeksering og blokering af PDF-filer

Google indekserer PDF-filer pa stort set samme made som almindelige websider. PDF-filerne
vises side om side med de almindelige s@geresultater pa Google, kun differentieret af et lille
'PDF-meerkat. Billeder fra PDF-filer kan blive indekseret i Google Billedsggning. Ogsa tekst i inds-
cannede PDF-filer kan i langt de fleste tilfaelde blive lzest og indekseret af Google.
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Typisk indekserer Google dog ikke PDF-filer lige s& ofte som almindelige websider. Arsagen er-
ganske enkelt, at indholdet i PDF-filer som regel er meget statisk, og Google behgver dermed ikke
at gennemga PDF-filerne sa ofte, hvorved Google kan spare dyrebare serverressourcer. Her er et
eksempel pa en PDF-fil og en almindelig webside i Googles sggeresultater:

Hvis ikke du gnsker, at Google
skal indeksere dine PDF-filer,
kan du enten undlade at linke

nnnnnnn

til dem offentligt (hvorved Go-
ogle ikke kan finde dem) eller

static.

indseette et lille kodestykke

such as Google AdWords. Page 4. Create

i konfigurationsfilen pa& din

o~ Overszet denne side
ur SEO Guide - Cambridge University ...
niques o help you i

webserver, der blokerer for . el you v e SEO 5 e

www.cambridge.org >

adgangen til en eller flere af
filerne. Sidstneevnte kraever

hjeelp fra den teknisk ansvar- : —T — —

lige for dit website. P4 Apa-

che-webservere er konfigura-
tionsfilen en htaccess-fil, og i denne fil kan sggemaskinerne blokeres fra alle PDF-filer
med fglgende kode:

<Files ~ "pdfS”>
Header set X-Robots-Tag "noindex, nofollow”
</Files>

Sporing af bespgende i PDF-filer

Der findes begraensede muligheder for sporing af besggende i PDF-filer, idet man ikke kan ind-
seette tracking-scripts i PDF-filer p& samme made som pa almindelige websider. Til gengaeld
udger PDF-filer typisk sa lille en del af indholdet pa et website, at den manglende sporing er
ubetydelig.

Side 94 /



C)INBOUNDCPH indhold /

Den eneste gangbare Igsning er event-tracking i Google Analytics, der ggr det muligt at spore
antallet af kliks til PDF-filer (herunder download af PDF-filer). Denne Igsning kan ogsa bruges til
sporing af kliks til eksempelvis videofiler. Laes mere om opseetning af event-tracking i Google
Analytics her.

Topic clusters

En topic cluster (pa dansk ogsé kaldet en indholdsklynge) er en gruppe af landingssider, der om-
handler det samme overordnede emne. Gruppen bestar af en hovedside (en pillar page), der er
malrettet mod emnets vigtigste sggeord, og en rackke undersider (supporting pages), der under-
stgtter hovedsiden indholdsmaessigt og linker til hovedsiden.

Her er et eksempel pa en topic cluster med en hovedside og seks undersider. Hovedsiden er mal-
rettet sggeordet ‘bilforsikring’ (fordi det er sggeordet med flest sggninger), mens undersiderne er
malrettet forskellige sggeord med relation til hovedsiden. Hver side er typisk optimeret efter flere
neert relaterede sggeord (eksempelvis 'veteranforsikring mc’ og ‘veteranforsikring bil’):

Beregn bilforsikring

Veteranforsikring Bilforsikring til unge

N ~

Bilforsikring

~ ™~

Billigste bilforsikring Kaskoforsikring

Sammenlign bilforsikring

En topic cluster er alene en made at strukturere indhold pa. Processen med at finde sggeord til si-
derne og indholdsoptimere siderne er den samme som beskrevet tidligere i dette kapitel. Antallet
af undersider kan variere, men bgr ikke veere faerre end tre. Undersiderne skal linke til hovedsiden
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og omvendt — om muligt med en ankertekst (dvs. linktekst) der er identisk med det sggeord, som
siden, der linkes til, er optimeret mod. Du kan linke mellem undersiderne efter behov.

Der er flere fordele ved at skabe indhold i topic clusters:
1. Du opbygger stor autoritet inden for et emneomrade
2. Du understgtter hovedsiden og gger dens chancer for en hgj Google-placering
3. Du daekker et emneomrade fyldestggrende og opnar en bred synlighed pa Google

4. Du ggr det nemt for laeserne at navigere mellem relateret indhold

Isaer punkt 1 og 2 er vigtige, for hvis ikke du har flere sider om samme emne, er der kun en meget
lille sandsynlighed for, at du opnar en hgj synlighed pa Google inden for emnet.

Du kan se dine konkurrenters topic clusters ved at lave en site-sggning pa Google efterfulgt af
navnet pa emnet, eksempelvis site:if.dk bilforsikring. Sggningen ger det i dette eksempel muligt
at identificere alle sider pa websitet if.dk, der omhandler emnet bilforsikring.

Duplikeret indhold

Duplikeret indhold opstar, hvis den samme brgdtekst eller dele af brgdteksten findes pa flere for-
skellige webadresser. Det kan opsta internt pa dit website, hvis det samme indhold findes pa to
eller flere sider, og det kan opstéa eksternt, hvis indhold pa dit website findes pa et andet website
(fordi du eller modparten retmaessigt eller uretmaessigt har kopieret teksten).

Duplikeret indhold geelder ogsa sidetitler og sidebeskrivelser, men ikke eksempelvis menuer og
indhold i sidefoden, der naturligt indgar pa alle sider. Du kan tjekke, om dit indhold er duplikeret,
ved at sgge efter en saetning eller et uddrag heraf i citationstegn pa Google. Hvis Google viser
flere s@geresultater, betyder det, at indholdet indgar pa flere sider og derfor er duplikeret. Du kan
0gsa bruge et veerktgj som eksempelvis Copyscape eller Siteliner.

Duplikeret indhold kan skade din synlighed pd Google, blandt andet fordi Google ikke gnsker at
vise det samme indhold flere gange i segeresultaterne. | vaerste fald kan det ga ud over synlighe-
den af hele dit website. | andre tilfeelde er konsekvenserne mindre, men du risikerer i alle tilfaelde,
at Google viser en anden side end den, du helst ville have vist i sggeresultaterne.
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Arsager til duplikeret indhold

Duplikeret indhold kan opsta pa mange forskellige mader. Det opstar ikke ngdvendigvis kun, fordi
indholdet er blevet kopieret fysisk af en person fra en side til en anden.

Internt duplikeret indhold kan opst4, hvis:

° dit website kan tilgds bade med HTTP og HTTPS. Opsaet en omdirigering fra HTTP-
til HTTPS-versionen af dit website

° dit website kan tilgds badde med og uden www. Opsaet en omdirigering fra den ene
version af webadressen til den anden

J den samme produktside vises i flere forskellige kategorier. Sgrg for at identiske pro-
dukter altid har samme webadresse

U du har en printervenlig udgave af siden med sin egen webadresse. Sgrg for at den
printvenlige side ikke kan indekseres af Google

° brugeren kan sortere og filtrere produkter og derved generere nye sider pa nye we-
badresser med det samme indhold. Bed dine teknisk ansvarlige for websitet om at
opseette et canonical-tag pa alle duplikerede sider

Eksternt duplikeret indhold kan opsta, hvis:

] andre har kopieret dit indhold (med eller uden tilladelse). Kontakt vedkommende og
bed dem fjerne dit indhold fra deres website

] du har kopieret indhold fra andre (med eller uden tilladelse). Skriv dit eget unikke ind-
hold og lad vaere med at kopiere andres indhold

° du har faet af en produkttekst af en leverandgr, men ikke omskrevet teksten. Omskriv
alle produkttekster, du far tilsendt af leverandgrer

° et udviklingssite ved udvikling af et nyt website ikke er fjernet fra Google. Kontakt
dine webudviklere og bed dem udelukke Google fra udviklingswebsitet
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Autogenererede tekster

Autogenererede tekster (ogsa kaldet maskingenererede tekster) er tekster, som helt eller delvist
er skrevet af maskiner. Det er ikke kun et fjernt fremtidsscenarie, men en praksis, der har fundet
sted i flere ar. Der findes flere veerktgjer til formalet, og selvom veaerktgjerne ikke kan male sig med
dygtige tekstforfattere, har de naet en sadan kvalitet, at de ikke laengere kan ignoreres.

Det tager lang tid og koster mange penge at skrive gode tekster — og har du en stor webshop
med titusindvis af produktsider og kategorisider, der alle skal have en unik tekst, er det en naer-
mest uoverkommelig opgave. Derfor kan der vaere gode grunde til at ggre brug af autogenerere-
de tekster — men desveerre lever resultatet dog sjeeldent op til forventningerne.

Vi samarbejder med flere webshops, der har titusindvis af varenumre, men alligevel har vi ikke
selv gjort brug af autogenererede tekster. Alene af den arsag, at vi ikke kan sté inde for kvaliteten.
| stedet har vores tilgang veeret manuel tekstforfatning til udvalgte sider — typisk prioriteret efter
antallet af Google-s@gninger og kundens avance péa de enkelte produkter.

Googles holdnings til autogenererede tekster
Google har et seet retningslinjer om autogenereret indhold, hvori de ikke overraskende skriver, at
det kan have negative konsekvenser, hvis man publicerer indhold, der er beregnet til at manipule-
re Googles s@ggeresultater. Sadant indhold omfatter ifglge Google blandt andet:

1. tekster der ikke giver nogen mening for laeseren

2. tekster der er oversat via et automatisk veerktgj uden menneskelig redigering

3. tekster der er genereret via automatiserede processer

4. tekster der er genereret ved at kopiere RSS-feeds eller s@geresultater

5. tekster der er sammensat af indhold fra forskellige websites
Det siger sig selv, at tekster skal give mening for laeseren, og at det er en darlig idé at kopiere
indhold fra RSS-feeds, s@geresultater og andre websites. Til gengeeld er punkt 2 og 3 en gréazone,

bade fordi det er meget sveert for Google at identificere denne type tekster, og fordi teksterne ikke
ngdvendigvis leengere er sa darlige, at der er behov for at sanktionere dem.
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Tekst-spinning

En enkel metode til autogenerering af tekster er sékaldt tekst-spinning (pa engelsk kaldet article
spinning). Metoden virker ganske enkelt ved, at en maskine automatisk skaber et antal variatio-
ner af en original tekst — blandt andet ved at udskifte og bytte rundt pa ord og saetninger — hvor-
ved variationerne af teksten fremstar som hver deres egen unikke tekst.

Desveerre er resultatet sjeeldent brugbart. Sproget er ofte darligt eller helt uforstaeligt, og ofte
er teksterne ikke varierede nok. Hvis du fristes til at kopiere tekster fra dine konkurrenter, sende
dem igennem en tekstspinner og bruge dem pa dit eget website, sa lad veere!

Det eneste tilfeelde, hvor tekst-spinning kan veere anvendeligt, er ved produktvariationer. Antag
eksempelvis at du seelger et smartphone-cover i 10 forskellige farver, og at hver farvevariation
har sin egen produktside. Du kan da skrive én produkttekst og efterfglgende bruge en tekst-spin-
ner til at generere 10 unikke tekstversioner, hvori du blot skal udskifte navnet pa farven.

Natural Language Generation

En mere avanceret metode til autogenerering af tekster er Natural Language Generation. Meto-
den er en kombination af tekst-spinning og en raekke konditionelle regler, der definerer, hvordan
specifikke produktinformationer automatisk skal bruges i teksterne, og hvordan teksterne auto-
matisk skal forandre sig efter produktinformationerne.

Et eksempel pa en konditionel regel kan veere, at hvis et produkt har tradlgst WiFi, tilfgjes saet-
ningen '[produktnavn] har tradlgst WiFi med en raekkevidde pa op til [reekkevidde] meter til pro-
duktbeskrivelsen. Produktnavn og raekkevidde udskiftes dynamisk baseret pa produktdata. Et
andet eksempel kan veere, at hvis et produkt er over en vis stgrrelse, tilfgjes tillaegsordene 'stor’,
'kaempe’ eller ‘i storrelse XL specifikke steder i produktbeskrivelsen.

Jo flere konditionelle regler man definerer baseret pa forskellige produktdata, jo bedre bliver tek-
sterne. | praksis laver man typisk en template (dvs. en samling regler) for hver produktkategori.
En template kan eksempelvis bruges til at generere produktbeskrivelser til fiernsyn, mens en
anden kan bruges til spm og skruer, og en tredje kan bruges til barbermaskiner.

Natural Language Generation fungerer bedst til produktbeskrivelser, fordi de typisk er meget ens-
artede. Kategoritekster og blogindleeg bgr altid skrives manuelt. Natural Language Generation
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gor derfor ikke tekstforfattere overflgdige. Det kraever ogsa en dygtig tekstforfatter at opsaette
de templates, der er fundamentet for autogenerering af gode tekster.

Sadan kommer du i gang med Natural Language Generation

Der findes flere veerktgjer til Natural Language Generation. Blandt de mest udbredte er:

° Automated Insights
o AX Semantics

o Arria

° Text Engine

° Visual NLG

Fordelen ved veerktgjer som ovennaevnte er ikke kun, at nye tekster kan genereres automatisk,
men ogsa at de autogenererede tekster er ensartede og har et ensartet ordvalg. Samtidig er det
nemt at overseette teksterne til andre sprog, fordi man ikke skal oversaette hver tekst enkeltvis,
men blot skal overseette de templates, der bruges til at generere teksterne.

Pa trods af de mange fordele ved Natural Language Generation, skal du teenke dig godt om, fgr
du begiver dig ud i det. Det kreever et stort arbejde at opseette de templates, der kan genere gode
tekster, og selvom veerktgjerne er blevet bedre, kan de langt fra male sig med gode tekstforfatte-
re. | mange tilfaelde er kvaliteten af teksterne lav og teksterne ikke varierede nok.

Lokal SEO

Lokal sggemaskineoptimering har til formal at optimere din virksomheds synlighed pa lokale s@g-
ninger pa Google. Lokale sggninger kan vaere sggninger, der indeholder et stednavn (eksempel-
vis "SEO-bureau Kgbenhavn”), men det kan ogsa veere sggninger uden et stednavn (eksempelvis
"SEO-bureau”), hvor Google pa baggrund af brugerens ip-adresse viser lokale resultater.

En lokal SEO-indsats er derfor isaer vigtig for dig, der har en fysisk tilstedeveerelse (eller flere) og
gerne vil have, at potentielle kunder i dit lokalomrade nemt kan finde dig, nar de sgger lokalt efter
dine produkter eller services. Hvis du har en forretning, der udelukkende er baseret pa en online
webshop, er lokal spgemaskineoptimering i udgangspunktet ikke relevant for dig.
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Lokale s@gninger er steget eksponentielt de seneste ar i takt med den @ggede brug af mobile
enheder. Flere undersggelser peger pa, at lokale sggninger isaer foretages, mens brugere er pa
farten. Ifglge Google er 30 % af alle mobilsggninger relateret til lokationer, og 76 % af alle brugere
besg@ger de virksomheder, de har fundet frem til vha. lokale sggninger, den selv samme dag.

Lokale sggninger har med andre ord en hgj konvertering til kunde. Derfor er det ogsa vigtigere
end nogensinde fgr, at du indtaenker lokal SEO i din samlede SEO-indsats — hvis du har en forret-
ning med en geografisk afgreenset malgruppe i et eller flere lokalomrader.

Sadan bliver du fundet pa lokale sggeord

Alle de SEO-indsatsomrader, vi har beskrevet i denne bog, g@r sig ogsa geeldende for arbejdet
med lokal SEO. Din overordnede SEO-indsats vil derfor langt hen ad vejen have en positiv ind-
flydelse pa dine lokale SEO-resultater. Men der er en raekke elementer, du skal veere seerligt op-
maerksom pa for at komme foran dine konkurrenter pa lokale sggninger:

° Indholdsoptimering efter stednavne
Lav en s@ggeordsanalyse, hvor du kortleegger alle relevante sggefraser med stednav-
ne fra dit lokalomrade. Det kan eksempelvis vaere byer, veje, landsdele, kommuner og
seveerdigheder. Sgrg derefter for, at relevante sider pa dit website er optimeret efter
disse sggefraser. Hvis du har flere fysiske placeringer, er det ofte en fordel at have en
underside for hver fysisk placering, som er optimeret efter de spgefraser med sted-
navne, der knytter sig til den pageaeldende placering.

° NAP-oplysninger
NAP er en forkortelse for navn, adresse og telefon (phone). Oplysningerne giver Go-
ogle en indikation af, hvor din virksomhed er lokaliseret, og hvordan man kommer i
kontakt med den. For ikke at forvirre Google (og brugerne) er det vigtigt, at oplysnin-
gerne sa vidt muligt er identiske pa tveers af alle platforme, herunder pa dit website,
Trustpilot, CVR, Krak, Google My Business og lignende.

° Google My Business
Opret en Google My Business-virksomhedsprofil (gratis) for at ggre oplysninger om
din virksomhed mere tilgaeengelige pad Google. Med en virksomhedsprofil kan virk-
somheden samtidig blive vist i kortfunktionen, som Google i stigende grad viser pa
lokale sggninger. Fordelene ved Google My Business er uddybet i det fglgende afsnit.
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Google My Business

Google My Business er et gratis veerktgj til virksomheder, som kan bruges til at administrere virk-
somhedens tilstedevaerelse pa Google og til at interagere direkte med potentielle kunder pa Go-
ogle. Det er et af de vigtigste SEO-veerktgjer til optimering af lokal synlighed, som vi efterhanden
ser mere og mere repraesenteret i sggeresultaterne pa Google.

Virksomhedsdata fra Google My Business bliver typisk vist i det, man kalder en "Google Local
Pack” eller "Google Snack Pack”, der bestar af tre virksomhedsresultater og et tilknyttet kort. Den
vises gverst i sggeresultaterne pa lokale sggninger (dvs. sggninger efter fysiske virksomheder)
umiddelbart under eventuelle annoncer. Her er et eksempel pa en Local Pack:

Q & seo bureau ¢ © % 0 + 38
seo bureau x Q O

Annonce - https:/www.semantix.com/ ~

Segemaskineoptimering - Fa et gratis tilbud

Udarbejd en SEO-strategi, der gor dig i stand til at opfylde dine forretningsmal. Optimer din
for at forbedre og Hurtigt og nemt.

Prisszetning - Sprog

Annonce - https://www.marginal.dk/seo

SEO Bureau - Odense - Vi lzegger den rigtige strategi
Hos Marginal hjzelper vi dig med at skabe en realistisk SEO-strategi inden for dit budget.

Marketingvirksomhed  eedommeise - Asningstider -
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2
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Det medfgrer samtidig, at der ikke efterlades meget opmaerksomhed til de almindelige organiske
s@geresultater pa lokale spgninger — fordi de er gemt vaek under fgrst en raekke annoncer og
derefter en Local Pack. Pa lokale sggninger kan synlighed via Google My Business med andre
ord have stgrre effekt end synlighed i de organiske sggeresultater.
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Vigtigt tip: Sgrg for at opretter din virksomhed pa Google My Business med en arbejdsmail, du
selv har adgang til, og som der ikke er tilknyttet én specifik medarbejder. Sa er du altid sikret ad-
gang i tilfeelde af udskiftning af medarbejdere.

Optimering af Google My Business

Ligesom at Google har en algoritme for rangering af virksomheder i de organiske sggeresultater,
har Google tilsvarende en algoritme for rangering af virksomheder i Local Pack (herunder pa Go-
ogle Maps). Der er grundlaeggende tre parametre, der afggr din virksomheds synlighed:

° Relevans
Relevans er et udtryk for, i hvor hgj grad din Google My Business-virksomhedsprofil
matcher det, brugeren sgger efter. Du kan @ge relevansen af din profil ved at skrive
fyldestggrende virksomhedsoplysninger, sa Google bedre kan forsta din virksomhed
og matche din profil med relevante sggninger.

] Afstand
Afstand er et udtryk for, hvor lang afstand der er fra din virksomheds lokation til bru-
gerens lokation. Hvis brugeren har sggt efter et stednavn, beregner Google afstan-
den til stednavnet i stedet for brugerens egen lokation.

° Udbredelse
Udbredelse er et udtryk for, hvor kendt din virksomhed er. Google bruger en lang raek-
ke parametre til at vurdere, hvor kendt din virksomhed er, heriblandt antal omtaler,
sggninger efter dit virksomhedsnavn, links til dit website, positive anmeldelser og din
virksomheds synlighed i de organiske sggeresultater.

Anmeldelser er ikke kun vigtige for din synlighed i Local Pack, men ogsa for brugernes opfattelse
af din virksomhed. Derfor er det vigtigt, at du kommenterer pa alle anmeldelser, sa potentielle
kunder kan se, at der bliver lyttet og taget hand om kunder, der har haft en déarlig oplevelse. Go-
ogle ved godt, at ingen er ufejlbarlige, sa du bliver ikke straffet for nogle fa darlige anmeldelser.

Konklusion

Du har nu leert de vaesentligste indholdsmaessige forudsaetninger for et SEO-maessigt godt web-
site. Dit website har med al sandsynlighed allerede en masse godt indhold, og derfor er din opga-
ve i lige sa hgj at optimere eksisterende indhold som at producere nyt indhold.
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Arbejdet med indhold er for mange vaesentligt mere lettilgaengeligt end arbejdet med links og
brugersignaler, som de naeste to kapitler omhandler. Af den simple arsag at de fleste er vant til at
skrive indhold, mens de faerreste har erfaring med links og brugersignaler.

Den gode nyhed er, at hvis dit tekniske fundament er i orden (kapitel 3), og der er meget lav kon-
kurrence pa de sggeord, du arbejder med, sa kan du ofte slippe afsted med kun at arbejde med
indhold. Den darlige nyhed er, at der pa stort set alle kommercielle sggeord er sa stor konkurren-
ce, at du som minimum skal arbejde med links for at opna en god position pa Google.

| naeste kapitel laerer vi dig, hvordan du opbygger links til dit website og sikrer dig omtale pa andre

websites. Hvis du udelukkende er indholdsansvarlig for websitet, er bogens gvrige kapitler ikke
direkte relevante for dig. Men du er velkommen til at laese videre alligevel.
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Hvad er links?

Den vigtigste faktor for din synlighed p& Google er maengden og kvaliteten af links fra andre
websites til dit website. Et indgaende link kan opfattes som en anbefaling af dit website, og links
giver derfor Google en steerk indikation af, hvor godt og relevant websitet er.

Links opstar naturligt, nar nogle af egen fri vilje henviser til dit website — men det er ngdvendigt,
at du ogsa selv ggr en aktiv indsats for at opbygge links til websitet, hvis du gnsker at opna suc-
ces med din SEO-indsats. Faktisk er links sa vigtige for din synlighed pa Google, at du ofte skal
afsaette flere ressourcer hertil end til bade teknik (kapitel 3) og indhold (kapitel 4).

Disciplinen at opbygge links til dit website kaldes for linkbuilding, og i dette kapitel anviser vi
konkrete tilgange til, hvordan du kan arbejde med linkbuilding. Indledningsvist viser vi, hvordan
du ganske nemt kan vurdere dit behov for links, og i forlaengelse heraf gennemgar vi en raekke
karakteristika ved det gode link, for vaerdien af et link er ikke altid den samme.

Behovsanalyse

| dit arbejde med optimering af websitet har du — hvis du har fulgt anbefalingerne i kapitel 4 —
udvalgt en reekke sider at arbejde med, hver med et eller flere tilknyttede sggeord. Din opgave er
nu at vurdere behovet for links til hver side. Behovet afhaenger bade af konkurrencen pa de til-
knyttede sggeord og af, hvor godt siden er optimeret teknisk og indholdsmaessigt.

Har du stor erfaring med SEQ, har du sandsynligvis en intuitiv fornemmelse for, hvilke sider det
er ngdvendigt at opbygge links til. Generelt geelder det, at jo hgjere sggevolumen det primeere
spgeord pa siden har (se kapitel 4), jo hgjere konkurrence er der, og jo stgrre krav stiller det til dit
arbejde med links. Du kan sjeeldent opna en god position pa Google uden links.

Herunder er eksempelvis en oversigt over antallet af websites, der linker til den gverst placerede

side pa Google pa ti forskellige, tilfeeldige s@geord. Det er en lille og uvidenskabelig analyse, men
den viser, at samtlige bedst placerede sider har flere linkende websites:
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Antal linkende websites til den gverst placerede side pa et givent sggeord

hvad er min bil veerd [ 16
chokoladekage opskrift |l 6
veegttab JJ 3
lan penge NG 20
inboforsikring | 14

sommerhus skagen [ 23
sofaborde [ 11

lej film online NN 4
juridisk r&dgivning W 3
bedste burger kgbenhavn W 4

0 25 50 75 100 125 150 175

Nar du skal vurdere dit behov for links, kan du benytte en kombination af to tilgange:

1. Afvent effekten af din tekniske og indholdsmaessige optimering af siden. Hvis ikke du
efter en periode pa 3 maneder har opnaet den gnskede synlighed pa Google (se kapi-
tel 7 om evaluering), er det ngdvendigt, at du opbygger links til siden.

2. Brug et analyseveerktgj til at kortlaegge antallet af websites, der linker til de sider, du
konkurrerer imod. Det kan give dig en god indikation af, om det er ngdvendigt for dig
at opbygge links til den side, du @nsker at synligggre pa Google.

Veer realistisk hvis du har fa ressourcer: Du spilder bade din tid og dine penge, hvis du fokuserer
pa sider og sggeord, som du umuligt kan opna synlighed pa med begraensede ressourcer.

Varktejer til linkanalyse og linkbuilding

Vibenytter primaert Ahrefs, nar vi arbejder med links, og vi anbefaler dig at benytte samme veerk-
tgj (prisen starter pa 99 S manedligt). Alternativt kan du kgbe Majestic SEO eller Moz Link Explo-
rer, der begge kan stort set det samme — fgrstnaevnte til en lidt billigere pris.

Veerktgjerne kan bruges til at kortleegge antallet af links til dine konkurrenter (skitseret i punkt 2
herover) og kan desuden bruges i arbejdet med linkbuilding, nar du skal opbygge nye links til dit
website og optimere veerdien af dine eksisterende links. Sidstnaesvnte bliver gennemgéaet senere
i dette kapitel, og her fglger derfor blot en kort vejledning til konkurrentanalysen.
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Du finder dine konkurrenter ved at foretage en Google-s@gning efter det primaere sggeord, du
gnsker at opna synlighed péa for hver side. Indtast webadressen til de bedst placerede sider i
Ahrefs for at se antallet af websites, der linker til siderne. Vaelg "URL til hgjre for sggefeltet, sa du

ser antallet af linkende websites til den eksakte side, du har indtastet, frem for til hele websitet:

hrEfS. Dashbc Alerts  Site explorer Confs
a
Overview SEO | Leer at arbejde professionelt med SEO
Backlink profile = inboundcph.dk/seo/ =
Backlinks
* New Ahrefs Rank UR DR Backlinks Referring domains
* Lost
e 3805735 220 30) 293K 36
Referring domains Live 568 Live 27
Recent 574 Recent 29

* New

Antallet af linkende websites fremgar nederst til hgjre i billedet efter teksten ‘Live” under 'Refer-
ring domains'’. | ovenviste eksempel er der 27 aktuelle linkende websites til siden. Det betyder
ikke ngdvendigvis, at du skal have 28 links for at udkonkurrere siden pa Google, for der er stor
forskel pd veerdien af et link, og andre faktorer end links spiller ogsa ind.

Det samlede antal links til siden (Backlinks) er ikke interessant, da flere links fra samme website
har en minimal merveerdi. Derimod er tallene UR (sideautoritet) og DR (domaeneautoritet) inte-
ressante, idet de er et udtryk for den samlede veerdi af alle links til henholdsvis den enkelte side
og hele domaenet. Disse tal er en god indikator for, hvor du star i forhold til dine konkurrenter.

Det gode link

Der er stor forskel pa veerdien af et link. Et link fra en relevant side med hgj autoritet har stor
veerdi, dvs. stor betydning for din synlighed pa Google. Et irrelevant fremmedsproget link med lav
autoritet har i bedste fald ingen veerdi — i veerste fald er linket decideret skadeligt.

| dette afsnit gennemgar vi en raekke karakteristika ved det gode link. Du bgr opbygge links til dit

website, der i videst muligt omfang overholder disse karakteristika. Et link overholder sjeeldent
dem alle, og et link kan sagtens vaere godt, selvom det kun overholder nogle fa af dem.
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Det gode link er et do-follow link

Man skelner mellem dofollow-links, som Google tilleegger veerdi, og nofollow-links, som Google
typisk ikke tilleegger veerdi. Nofollow-links er forsynet med et lille stykke kode, der forteeller Goog-
le, at de skal se bort fra linket (<a href="www.eksempel.dk” rel="nofollow">).

Der findes endvidere to nye linktyper, som endnu kun har ringe udbredelse: sponsored-links
(sponsorerede links i eksempelvis advetorials) og ugc-links (brugergenrerede links i eksempelvis
blogkommentarer). Ingen af disse links tilleegges veerdi af Google, hvis de i selve kildekoden er
markeret som sponsorerede (rel="sponsored”) eller brugergenererede (rel="ugc”).

Links fra sociale medier, kommentarspor og debatforummer er almindeligvis nofollow-links, idet
man derved forhindrer, at brugere poster links udelukkende af SEO-hensyn. Fra et SEO-perspektiv
er disse links derfor veerdilgse og spild af din tid. De fleste andre links er dofollow-links.

Det gode link linker til en vaerdiskabende underside

Links tilfgrer primeert veerdi til den side, de linker til, og i mindre grad til websitet som helhed.
Derfor er links til relevante, veerdiskabende undersider som hovedregel mere veerdifulde end links
til forsiden, der typisk allerede har mange links og en god position pa Google.

Du bgr opbygge links de undersider, hvor en gget synligggrelse pa Google kan tilvejebringe starst
forretningsveerdi. Du vil helt naturligt have nemmest ved at opbygge forsidelinks, og kan du ikke
opna et link til en relevant underside, er et forsidelink langt bedre end intet link.

Det gode link har emnemaessig relevans for din side

Et link fra en side med emnemaessig relevans for din side har langt stgrre veerdi end et link fra en
side uden emnemaessig relevans for siden. Samtidig kan linket generere flere relevante besggen-
de til din side, hvis det er placeret pa en side med relation til dit forretningsomrade.

Antag eksempelvis, at du gnsker at synligggre en side om Igbesko pa Google. | det tilfaelde vil et
link fra et blogindlaeg om gode Igbevaner eller et link fra en test af Igbesko pa Forbrugerradet

Teenks website veere langt bedre end et link fra en helt tilfaeldig side.

Det er tilstraekkeligt, at kun den specifikke side, hvorpa linket er placeret, har relevans for din side.
| ovennaevnte eksempel har det med andre ord kun lille betydning, at Forbrugerradet Taenk ogsa
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Det gode link har en hgj autoritet

Et link fra en troveerdig side med hgj autoritet har mere veerdi end et link fra en side med lav
autoritet. Det er imidlertid helt naturligt bédde at have links med hgj og lav autoritet, og vores an-
befaling er, at du i hgjere grad fokuserer pa relevans end pé autoritet.

Du kan kortlaegge en sides autoritet ved at indtaste den i Ahrefs. Du far herefter vist en beregnet
autoritet (angivet med teksten UR) pa en skala fra 1 til 100. De fleste sider har en autoritet pa
mellem 5 og 15. Alternativt kan du selv foretage en Igs vurdering af autoriteten: Hvis siden eller
hele websitet fremstar utroveerdigt, er et link fra siden veerdilgst.

Det gode link er pa samme sprog som dit

Links fra sider pa samme sprog som dit eget har stgrre veerdi end links fra sider pa andre sprog.
Det fremstar unaturligt, hvis mange fremmedsprogede sider linker til dit website, og samtidig er
det uhensigtsmaessigt for de udenlandske brugere, der klikker pa linket, at de lander pa en dansk-
sproget side, som de med al sandsynlighed ikke kan forsta.

| Ahrefs kan du se, hvilke lande (eller rettere domaeneendelser) der linker til dit website. Indtast dit
domeaenenavn og find oversigten nederst pa siden suppleret af et verdenskort (se herunder). Det
er helt normalt at have links fra fremmedsprogede websites. Sa laenge hovedparten af dine links
er danske (dvs. fra .dk-domaener), er der ingen umiddelbart grund til bekymring.

.dk 1,050 58%
.com

.net

.org

.de

.info

.nu

.no

.se

.us

fr
.marketing
.ru

.eu

v
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Det gode link er et kontekstuelt link

Links placeret i forbindelse med tekstligt indhold er mere veerd end links, der star for sig selv.
Det tekstlige indhold szetter linket i en kontekst og giver Google en indikation af, hvad din side
omhandler og dermed ogs3d, hvilke sggeord siden er relevant at vise pa.

Links, der indgdr i en artikel, et blogindlaeg, en anmeldelse eller lignende, er med andre ord mere
veerdifulde end links, der star alene. Eksempler pa links, der star alene, er annoncelinks, menu-
links og egentlige lister af links (eksempelvis en punktliste med partnerlinks).

Links i sidefoden pa et website er stort set vaerdilgse, dels fordi de ikke er kontekstuelle, og dels
fordi sidefoden er placeret nederst pa websitet og derfor ikke skgnnes seerlig relevant. Google
har selv tidligere udtalt, at de ikke tilleegger links i sidefoden nogen stor veerdi.

Det gode link har en varieret ankertekst

Ankerteksten er den klikbare tekst, der udggr linket — en slags annoncetekst, der skaber en for-
ventning om, hvad man klikker sig ind pa. Samtidig bruger Google ankerteksten som indikator
for, hvad siden omhandler (forudsat at der ikke er tale om et billedlink uden tekst).

Man skelner mellem seks typer ankertekster:

° Brandnavn
Dit frmanavn

° Webadresse
Dit domasnenavn

° Segeord
Relevante spgeord, eksempelvis 'bilforsikring’

° Sdgefrase
Sggeord i kombination med anden tekst (mindst to andre ord)

° Generisk
Generisk tekst, eksempelvis ‘klik her’

° Billede
Billedlink uden tekst
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Mange ensartede ankertekster fremstar unaturligt, og variation — med hovedveaegt pa sggefraser
— er derfor vores anbefaling. Vaer dog opmeaerksom pa, at bevidst brug af sggeord som anker-
tekst strider mod Googles retningslinjer og ikke bgr benyttes.

Det gode link er fra et unikt website

Flere links fra samme website har en minimal eller slet ingen mervaerdi — medmindre der er tale
om et stort indholdsrigt website med en hgj autoritet, eksempelvis et stgrre dansk medie. Det er
med andre ord ikke antallet af links, der teeller, men antallet af linkende websites.

Samme princip geelder, uanset om linkene er pa samme side eller pa forskellige sider pa websi-
tet. Tilsvarende geelder det, at jo flere udgdende links, der er pa en side, jo mindre vaerdi har hvert
enkelt link. Derfor er links fra sider med fa udgaende links at foretraekke.

Opsummering

Det gode link er altsa kendetegnet ved, at:

° det er et dofollow-link. Lad veere med at spilde tid pa nofollow-links fra sociale medi-
er, kommentarspor og debatforummer

° det linker til en vaerdiskabende underside. Opbyg links til de sider, som en gget synlig-
gorelse af pa Google kan skabe stgrst veerdi

° det har emnemaessig relevans for din side. Opbyg links fra sider, der er emnemaes-
sigt relaterede til den side, du @nsker at linke til

° det har en hgj autoritet. Opbyg links fra troveerdige og palidelige sider
° det er pd samme sprog som dit. Opbyg links fra sider pd samme sprog som dit eget

° det er et kontekstuelt link. Opbyg links i forbindelse med artikler, blogindlaeg, anmel-
delser og lignende tekstligt indhold

° det har en varieret ankertekst. Varier linkenes ankertekster ved brug af spgefraser,
brandnavne, webadresser, generisk tekst og billedlinks

° det star pa et unikt website. Lad vaere med at spilde tid pa at opbygge flere links
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Et blogindlaeg med et link til dit website kan opfylde alle kriterier. Svaerere er det ikke!

Naturlig linkbuilding

Linkbuilding strider ikke mod Googles retningslinjer for webmastere. Faktisk har Google tidligere
selv udgivet en marketingguide, hvor de opfordrer til, at man opsgger andre websites og efter-
spgrger et link. Til gengaeld ma du ikke manipulere med dine links.

Manipulering omfatter ifglge Google selv:

° kgb og salg af links

] overdreven linkudveksling (dvs. at nogle linker til dig, mod at du linker til dem)

° storstilet markedsfgring med overdreven brug af sggeord i ankerteksterne

° brug af automatiserede programmer til oprettelse af links

° krav om dofollow-link som en del af en kontrakt eller lignende
Ovenstaende er — ifglge Google — en unaturlig made at opna links p3, og konsekvensen af mange
unaturlige links kan veere, at du mister de positioner, du har opnaet pa Google. Du skal dog langt

fra altid Iytte til, hvad Google siger, for kgb af links kan faktisk veere en effektiv linkbuilding-meto-
de, hvis linkene indgér pa en naturlig made i relevant, redaktionelt indhold (mere herom senere).

Til gengeeld er der naeppe tvivl om, at overdreven linkudveksling, automatiseret oprettelse af links
og overdreven brug af sggeord i ankerteksterne er en darlig idé. For modsat kgbte links kan Go-
ogle sandsynligvis nemt identificere disse metoder. Benytter du disse metoder, vil du opleve, at
det kan have en positiv effekt pa kort sigt, men at du mister dine opnaede positioner senere hen.

Sadan sikrer du en naturlig linkprofil

Summen af alle links til dit website kaldes for din linkprofil. Helt grundlaeggende geelder det, at en
naturlig linkprofil er en varieret linkprofil. Det er med andre ord uhensigtsmaessigt kun fokusere
pa én linkbuilding-metode og én slags links. Deraf fglger ogsa, at det kan veere udbytterigt nogle
gange at afvige fra kriterierne for det gode link oplistet i forrige afsnit.

Variation kan opnas pa mange mader, heriblandt eksempelvis:

] med forskellige linktyper (dofollow eller nofollow)
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° med forskellige linkdestinationer (forside eller undersider)
° med forskellige ankertekster (brandnavn, webadresse, sggefrase eller generisk tekst)
° med forskellige linkplaceringer (i en tekstlig kontekst eller enkeltstdende)

° med forskellige tidsintervaller (tidsmaessigt adspredt)

Hvis blot du fglger de forskellige metoder, vi anviser pa de fglgende sider, vil du opleve, at varia-
tionen opstar af sig selv, bade med hensyn til udformningen af de enkelte links og linkenes ad-
spredelse over tid. Variation er med andre ord ikke n@dvendigvis noget, du behgver at have seerlig
opmeaerksomhed pa — medmindre du kgber mange links pa samme tid.

P& de fglgende sider far du viden om, hvordan du kan optimere veerdien af dine eksisterende
links (ved at afvise eventuelle skadelige links og genoplive dgde links). Efterfglgende gennemgar
vi en reekke konkrete metoder til, hvordan du kan opbygge nye links til dit website.

Skadelige links

Visse links til dit website kan veere potentielt skadelige links. Det geelder typisk links fra sider med
ulovligt indhold, sider med pornografisk indhold, sider med autogenereret indhold, sider af meget
lav kvalitet og sider, som det generelt ikke er i din interesse at blive associeret med.

| bedste fald har links fra denne type sider ingen virkning. | veerste fald skader de Googles vurde-
ring af dit website og dermed ogsa din synlighed pa Google. Det kan vaere dine konkurrenter, der
star bag linkene (en lyssky metode kendt som link spamming), men det er sandsynligvis uden-
landske spammere, der automatisk rammer helt tilfaeldige websites.

Potentielt skadelige links er faktisk meget almindelige, og de fleste websites er ramt af dem i
stgrre eller mindre grad. De giver derfor kun anledning til bekymring, hvis du har et stort antal af
dem, i hvilket tilfeelde du kan indsende dem til Google, s& Google ser bort fra dem.

Du kan identificere skadelige links til dit website ved at indtaste websitet i Ahrefs og klikke pa ‘Re-
ferring domains’ i menuen til venstre. Du far herefter vist alle websites, som linker til dig. Sorter
listen efter domaeneautoritet (angivet med teksten DR) og gennemgad domaenerne med lavest
autoritet manuelt. Skriv potentielt skadelige domaener ned pa en liste.
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Skadelige domaener kan ofte identificeres alene pa domaenenavnet. Vi har eksempelvis tidligere
set potentielt skadelige links fra domaesner som jzmw.me, virsomheder.work, erotikgaleri.zoxxxo.
ru, megaindex.ru, porna.space, danishdirectory.com og mange flere. Hvis du er det mindste i
tvivl, om et domaene er skadeligt, sé lad det vaere og undlad at skrive det pa din liste.

Indsendelse af skadelige links til Google

Du kan indsende potentielt skadelige links til Google via funktionen afvis backlinks (pa engelsk
disavow links). Veerk opmeaerksom p3, at funktionen kun kan benyttes, hvis du har oprettet en
gratis Google Search Console-konto til dit website og er logget ind pa denne konto.

Vi anbefaler, at du indsender hele domaener frem for enkeltstdende links, da du derved sikrer dig
mod eventuelt fremtidige links fra de samme domaener. Fremgangsmaden er som fglger:

1. Abn et tekstprogram (Word, Notesblok, TextEdit eller lign.)

2. Angiv hvert domaene pa en ny linje med teksten 'domain:’ foranstillet

3. Skriv eventuelt kommentarer til dig selv ved at starte en linje med tegnet #

4. Gem filen i .txt-format med kodningen UTF-8. Filnavnet er ligegyldigt

5. Indsend filen til Google ved brug af funktionen afvis backlinks

Tekstfilens indhold kan eksempelvis se sadan ud:

Tre domeener, der skal afvises:
domain;jzmw.me
domain:megaindex.ru
domain:porna.space

Du kan opliste et ubegraenset antal domaener i tekstfilen, og du kan indsende flere filer.
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Dode links

Dgde links (pa engelsk broken links) er links til sider pa dit website, der ikke eksisterer. De udggr
et problem, fordi en stor del af linkenes SEO-veerdi gar tabt, fordi dine potentielle kunder henvises
til sider, der ikke findes, og fordi de signalerer til Google, at dit website ikke vedligeholdes.

Du kan identificere dgde links til dit website ved at indtaste websitet i Ahrefs og klikke pa '‘Broken’
i menuen til venstre. Eksporter listen over dgde links via knappen ‘Export’ gverst til hgjre, abn filen
og sorter listen efter kolonnen 'Link URL, dvs. efter de ikke-eksisterende sider pa dit website.

Du kan genoplive linkene til hver af de ikke-eksisterende sider pa to mader:
] Opsaet 301-redirects (dvs. send brugerne videre) til eksisterende sider

° Kontakt dem, der linker til dig, og bed dem rette linkene

Sidstnaevnte metode er tidskraevende, og vores anbefaling er derfor opsaetning af 301-redirects
Typisk ggres det via htaccess eller via dit CMS-system, men fremgangsmaden kan variere og
kreever, at du radfgrer dig med dine teknisk ansvarlige. Laes eventuelt mere om redirects i kapitel
3.

Hvis en side kun midlertidigt er ikke-eksisterende, kan du enten opsaette en 307-redrict eller und-
lade at g@re noget ved det dgde link. En 307-redirect forteeller Google, at siden er flyttet midlerti-
digt og vil veere tilgaengelig pa den oprindelige webadresse pa et senere tidspunkt.

Nar du genopliver dgde links, genvinder du deres SEO-veerdi. Det er séledes en meget enkel og
effektiv linkbuilding-metode — forudsat at du har nogle dgde links. Processen med at genoplive
dede links bgr gentages med jeevne mellemrum, efterhanden som nye dgde links opstar.

Gode rad til opsatning af 301-redirects

Handter hver side Opsaet en 3071-redirect for hver ikke-eksi-
sterende side. Flere dgde links kan pege pa
samme side, og da skal du kun opseette én
redirect.
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Gode rad til opsaetning af 301-redirects (fortsat)

Taenk i relevans

Brug korrekt syntaks

Test linkene

Linkfri omtale

Rederict brugerne til en relevant undersi-
de, der tilsvarer den ikke-eksisterende side
eller emnemaessigt er forbundet med den.
Undgé at redirecte brugerne til forsiden,
med mindre det er mest naturligt.

Skriv den korrekte udgave af dine we-
badresser (med HTTPS eller HTTP og med
eller uden 'www’). P4 den made undgar du
keeder af redirects, hvor du fgrst sender
brugerne til en udgave af websitet og der-
efter til en anden udgave ved brug af endnu
en redirect.

Test at alle 307-redirects virker, som de
skal.

Links /

Linkfri omtale (pa engelsk unlinked mentions) er omtale af din virksomhed pé et andet website,

uden at det pageeldende website linker til dig. Idet websitet allerede omtaler dig og er fortrolig

med din virksomhed, giver det dig en unik mulighed for at konvertere omtalen til et link.

Du kan finde linkfri omtale af din virksomhed ved brug af veerktgjet ‘Content explorer’ i Ahrefs.

Indtast dit virksomhedsnavn og klik pa s@g. Veelg derefter 'Highlight unlinked domains’ og indtast

dit domeaenenavn for at se en oversigt over al linkfri omtale af din virksomhed.

Du kan med samme fremgangsmade finde linkfri omtale af eksempelvis produkter (forudsat at

de er unikke for din virksomhed), medarbejdere og slogans. Veerktgjet finder ikke al omtale, og i

nogle tilfeelde kan en ganske almindelig Google-s@gning derfor veeret et godt supplement.
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Gennemga hver side pa listen og overvej, om det er sandsynligt, at du kan fa et link i forbindelse

med omtalen. Kontakt efterfglgende indehaveren af websitet med afsaet i vores gode rad i ta-

bellen herunder. Husk, at en omtale ikke er veerdilgs, selvom den ikke er suppleret af et link. Der

er flere indikationer p4, at linkfri omtale indgar som et positivt signal i Googles algoritme, nar

Google skal vurdere autoriteten af dit website. Men en omtale med et link er alt andet lige bedre.

Gode rad til konvertering af linkfri omtale

Skriv personligt

Fokuser indsatsen

Undga medier

Hold dig fra kritik

Lad veere med at sende den samme mail
til en masse forskellige personer. Skriv per-
sonlige mails, og ros dem, du skriver til.

Veelg nogle fa websites ud, som det er re-
alistisk, at du kan fa et link fra. Hvis ikke
et link passer naturligt ind pa siden, sa lad
den veere.

Mange medier har en politik om ikke at
indsaette links i deres nyhedsartikler (med
mindre, der er en rigtig god grund til det, el-
ler de bliver betalt for det). Medier er derfor
ofte spild af tid.

Undlad at kontakte websites, der omtaler
din virksomhed kritisk, med mindre du har
en formodning om, at en dialog med inde-
haveren af websitet kan fgre til en mere po-
sitiv omtale af din virksomhed.

Side 118 /



C)INBOUNDCPH Links /

Gode rad til konvertering af linkfri omtale (fortsat)

Giv noget igen Find en stavefejl, et dgdt link eller en anden
fejl pa den side, der omtaler din virksom-
hed. Det er ikke kun hjeelpsomt — det gger
ogsa deres vilje til at linke, dels fordi du har
hjulpet dem, og dels fordi de nu under alle
omstaendigheder skal opdatere siden for
at rette fejlen.

Konkurrentlinks

Konkurrentlinks er indgaende links til dine konkurrenters website. De er interessante, fordi dem,
der linker til dine konkurrenter, potentielt ogsa har en interesse i at linke til dit website. Samtidig
kan konkurrentlinks give dig en veerdifuld indsigt i dine konkurrenters partnerskaber, kunder og
salgskanaler, som du kan udnytte til at forbedre egne konkurrencevilkar.

Du kan kortleegge links til dine konkurrenter ved brug af veerkigjet ‘Link intersect’ i Ahrefs. Vaerk-
tgjet findes under fanen 'More’ gverst pa siden. Indtast en eller flere konkurrenter og dit eget web-
site i nederste felt og klik s& pa knappen 'Show link opportunities’. Listen med links er sorteret
sadan, at de websites, der linker til flest konkurrenter, stéar gverst.

Gennemga hvert website pa listen og vurder, om websitet er relevant at fa et link fra, om det er
sandsynligt at websitet vil linke til dig, og om du har anden kommerciel interesse i websitet end
et link. Kontakt efterfglgende indehaveren af websitet med afsaet i de gode rad herunder. Den
eksakte placering af linket til din konkurrent kan ses, hvis du klikker pa det bla tal under konkur-
renten.

Felgende typer af websites er ikke relevante at bruge tid pa:
° Websites pa fremmedsprog
] Websites ejet af konkurrenten selv

° Websites med meget sponsoreret indhold (medmindre du vil betale for et link)
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Nyhedsmedier og blogs (medmindre du vil betale for et link eller har en god historie)

Sociale medier, debatforummer, kommmentarspor og jobportaler

Linkkataloger, artikeldatabaser og andre websites af lav kvalitet

Brug dit netvaerk

Skriv personligt

Giv noget igen

Skab godt indhold

Opbyg relationer

Var vedholdende

Gode rad til konkurrentlinks

Chancen for at fa et link er stgrre, hvis du
har en relation til dem, du henvender dig til
- 0gsa selvom det ikke er en nzer relation.

Lad veere med at sende den samme mail
til en masse forskellige personer. Skriv per-
sonlige mails, og ros dem, du skriver til.

Overvej, hvad du kan tilbyde til gengeeld for
et link. Forklar om ngdvendigt, hvilken vaer-
di linket har for dem, der linker til dig.

Jo mere spaendende og engagerende ind-
holdet pa dit website er, jo stgrre er chan-
cen for, at andre vil linke til det.

Hvis nogle vil linke til dig, er det sandsyn-
ligvis fordi, | har et feelles interesseomrade.
Overvej, om det kan udvikle sig til en varig
relation inden for markedsfgring, salg eller
anden kommerciel aktivitet.

Lad dig ikke sld ud af et nej. Konkurrent-
links kreever tdlmodighed, og du kan ikke
forvente en succesrate pa 100 %.
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Gaesteblogging

Geesteblogging er disciplinen at skrive indhold til andres blogs. Fordelene er mange: Du opbygger
troveerdighed gennem vidensdeling, du synligggr din virksomhed over for nye malgrupper, du
opbygger en positiv relation til personerne bag bloggene, og du far links til dit website.

Geesteblogging skaber samtidig veerdi for bloggene, idet du leverer godt, relevant indhold, der
interesserer deres laesere og @ger deres besggstrafik. Desuden giver det bloggene mulighed for
at opbygge en relation til dig, og dit brand har i sig selv en positiv afsmitning pa dem.

Bloggene, du skriver til, bgr sé vidt muligt have emnemaessig relation til din virksomhed - links er
mere veerd, hvis de stammer fra emnemaessigt relevante sider, og brandingveerdien af blogind-
laeggene er hgjere, hvis de lzeses af nogle, der er en del af din kundegruppe.

Find egnede blogs ved at foretage en Google-spgning efter forretningsrelevante emner efterfulgt
af ordet blog, indleeg eller gaesteindlaeg. Jo bredere din niche er, jo nemmere er det typisk at finde
egnede blogs. Personlig blogs kan du typisk ikke fa lov at skrive gaesteindlaeg til — i det tilfaelde er
det typisk bloggeren selv, der skriver indlaegget mod betaling.

Gode rad til gaesteblogging

Afdak malgruppen Seet dig ind i bloggen og dens malgruppe.
Find en spaendende vinkel pa dit blogind-
laeg, der vaekker laesernes interesse.

Kontakt bloggen Kontakt indehaveren af bloggen, fgr du
skriver indleegget. Veer eerlig om din hen-
sigt, og forklar hvilken veerdi du kan tilfgre
bloggen.

Skriv unikt Skriv unikke blogindlaeg for at undgéa dupli-
keret indhold. Omformuler indholdet, hvis
du genbruger indhold fra eget website.
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Var kvalitetsbevidst

Overhold formalia

Link naturligt

Na bredt ud

Earned links

Skriv faktabaseret kvalitetsindhold med
afseet i malgruppens interesser. Undga
selvpromoverende indhold om egen virk-
somhed.

Opseet indlaegget som eksisterende indleeg
med hensyn til overskrift, underoverskrif-
ter, billeder, afsnitsopdeling, la&engde mv.

Indseet et link til dit website i indleegget. Lin-
ket kan indga naturligt i forbindelse med en
kort indlende faktatekst, hvor du praesente-
rer dig selv og din faglighed. Linket behgver
ikke indga i selve blogteksten.

Skriv indhold til forskellige blogs frem for
at skrive flere indlaeg til samme blog. To
links fra samme blog har ikke tilnaermel-
sesvis samme veerdi som to links fra to
forskellige blogs.

Links /

Earned links er links, som opstar naturligt, fordi du har gjort dig fortjent til dem. Opskriften er en-

kel: Skab indhold til dit website, der er sa godt, at andre frivilligt linker til det. | praksis kreever det

dog bade dygtighed og vedholdenhed, og succesraten er typisk st@rre ved andre linkbuilding-me-

toder — isaer pa den korte bane, hvor du har mange andre linkmuligheder.

Vores erfaring er, at fglgende indholdstyper kan veere gode til at skabe opmaerksomhed og om-

tale og derigennem links til dit website:
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° Nyheder

° Interviews

° Statistik og undersggelser

° Vejledninger og guides

] Infografikker

Links /

° Gratis bgger og digitale veerktgjer

° Provokationer

Konkurrencer er ikke naevnt — de er meget delbare, men fordi konkurrencerne som oftest deles

pa sociale medier, er der tale om nofollow-links uden vaerdi. Uanset valget af indholdstype er det

en fordel, hvis du kan relatere indholdet til aktuelle nyhedshistorier, da der derved allerede er en

interesse for emnet, og du samtidig kan vaere heldig, at pressen udviser interesse for indholdet.

Lav en brainstorm

Prioriter arbejdet

Brug din data

Evaluer arbejdet

Kom godt i gang med earned links

Skriv alle ideer til indhold, der kan enga-
gere din malgruppe. Det er en fordel, hvis
indholdet ogsa har interesse for medier og
fagblade.

Prioriter idéerne. Det er vigtigt, at du arbej-
der med flere idéer pd samme tid, s& chan-
cen for at opna links til dit website gges.

Brug data som et vigtigt aktiv, nar du arbej-
der med forskellige indholdstyper. Brug dit
netveerk til at indsamle ny data og intervie-

WS.

Test forskellige indholdstyper og emner, og
evaluer, hvilke der har den stgrste effekt.
Husk, at effekten kan males pa andet end
antal links. Nogle gange er branding og om-
tale uden links mere veerd end links.
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Kom godt i gang med earned links (fortsat)

Spred indholdet Del nyt indhold pa sociale medier, og kon-
takt relevante medier, fagblade og websi-
tes, der kan have interesse i at laese ind-
holdet.

Partnerlinks

Partnerlinks er links fra virksomheder, organisationer og personer, du har en forretningsmaessig
relation til. Linkene er typisk forholdsvis nemme at opnd, men har til gengaeld primaert veerdi, hvis
du ikke samtidig linker til partnerne (ellers er der tale om linkudveksling). Der kan dog veere man-
ge gode grunde til, at du alligevel veelger at linke til dine partnere.

Eksempler pd partnere er:

° Producenter ° Forhandlere
° Leverandgrer ° Franchisetagere
° Distributgrer ° Trofaste kunder

Skriv til dine partnere, at et link betyder meget for dig, og prev at fa dem til at linke til en relevant
underside frem for din forside. Vaer samtidig klar over, at et link ogsa har vaerdi for partnerne i
form af, at de bliver associeret med din virksomhed. Hvis partnerne beder om, at du ogsa linker
til dem, sa tgv ikke med at linke tilbage. Google er kun imod overdreven linkudveksling.

Brancheforeninger og netvaerk

Brancheforeninger og faglige netveerk vil typisk gerne linke til deres medlemmer. Undersgg om
de foreninger og netveerk, din virksomhed er medlem af, linker til dit website. Det kan du enten
gere ved at foretage en sggning efter din virksomhed pa deres website eller ved at undersgge,
om deres website indgar pa listen over links til dit website i det tidligere omtalte veerktgj Ahrefs.
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Hvis der findes en beskrivelse af din virksomhed pa deres website, eksempelvis i forbindelse
med en profilside eller medlemsside, kan du med fordel skrive en lidt laengere beskrivelse af din
virksomhed og flette et link til en forretningsrelevant underside ind i beskrivelsen.

Udtalelser og cases

Tilbyd at skrive en udtalelse til virksomheder, der har udfgrt arbejde for dig. Alle er glade for ros
og positiv omtale og vil typisk gerne kvittere med et link tilbage til dit website. Du kan ogsa tilbyde
atindga i en stgrre case, hvorved linket indgar i en mere veerdifuld kontekst.

Udtalelser og cases kan benyttes i forbindelse med alle de partnertyper, der er naevnt herover.
Derudover er webbureauer, designbureauer, marketingbureauer, kommunikationsbureauer,
eventbureauer og lignende, der har arbejdet for din virksomhed, ogsa oplagte kandidater.

CSR-links

CSR-links er links, der indgar som en del af din CSR-indsats (Corporate Social Responsibility). Det
er med andre ord et arbejde med sociale, miljgmaessige og etiske hensyn i din virksomhed, som
du udnytter til samtidig at opbygge links til dit website. Typisk foregar det ved, at du giver spon-
sorater og donationer af forskellig art og til gengaeld far links tilbage til dit website.

Sponsorater og donationer kan eksempelvis gives til velggrende organisationer, frivillige for-
eninger, faglige foreninger, interesseorganisationer og events (konferencer, festivaler og lignen-
de). Mange af disse linker til deres sponsorer pa websitet, 0ogsa selvom sponsoratet ikke er stort.
Det kan séledes veere en billig form for linkbuilding, hvor du samtidig ggr noget godt for andre.

Det er en fordel — men langt fra altid muligt — at sponsoraterne har relevans for dit specifikke
forretningsomrade. Bade fordi det giver linkene en stg@rre veerdi, og fordi det styrker profileringen
af din virksomhed. Seelger du havemgbler i tree, kan du eksempelvis sponsorere baeredygtigt
skovbrug, og har du en sportsforretning, kan du sponsorere lokale idreetsforeninger.

Hvis du donerer penge til velggrende formal, anbefaler vi, at du kun donerer til organisationer, der
er medlem af ISOBRO. ISOBRO er en brancheorganisation for danske indsamlingsorganisationer
og din garanti for, at indsamlingen sker pa en ansvarsfuld made, og at pengene benyttes til det
angivne formal. Du kan finde en opdateret medlemsliste pa isobro.dk/medlemmer.
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Under alle omstaendigheder skal du naturligvis sikre dig, at du far et link tilbage til dit website.
Som isoleret linkbuilding-strategi kan CSR-links dog ikke anbefales. Der er andre og billigere me-
toder til at opna gode links. Derfor bgr du kun arbejde med CSR-links, hvis de passer ind i din
CSR-strategi, og du har et reelt gnske om at ggre en positiv forskel for verden omkring dig.

Folg op pa dine tidligere CSR-initiativer

Hvis du er en stgrre virksomhed, er der sandsynligvis mange initiativer, du tidligere har stgttet
og maske stadigveek stgtter. Undersgg om de initiativer, du stgtter eller har stgttet, linker til dit
website. Hvis ikke det er tilfaeldet, kan du med fordel kontakte dem og spgrge, om de vil linke til
dit website — det er et ganske beskedent gnske, din donation taget i betragtning.

Vi oplever nogle gange, at medarbejdere i stgrre virksomheder er i tvivl om, hvem virksomheden
tidligere har doneret penge til. | det tilfaelde kan man — hvis ikke der findes en intern oversigt over
donationer — komme et stykke naermere ved at foretage en Google-s@gning efter firmanavnet i
citationstegn efterfulgt af ordet sponsor, sponsorer, sponsorat eller donation.

Markningsordninger

En meerkningsordning er en certificering, som verificerer, at din virksomhed lever op til specifikke
krav, standarder eller kriterier. Det sender ikke kun et positivt signal til dine potentielle kunder.
Mange privatpersoner og indkgbere bruger ogsa maerkningsordninger som pejlemaerke, nar de
skal vaelge en leverandgr af produkter eller serviceydelser.

Meaerkningsordninger kan samtidig have en SEO-veerdi, hvis de linker til verificerede medlemmer
pa deres website. Som isoleret linkbuilding-strategi kan vi dog ikke anbefale maerkningsordnin-
ger. Der er mange andre og billigere metoder til at opna gode links. Derfor bgr du kun arbejde
med maerkningsordninger, hvis de har en mere generel veerdi for din virksomhed.

Der findes en lang raekke forskellige maerkningsordninger pa det danske marked — du kender

sandsynligvis allerede @-maerket, Ngglehulsmeerlet og Fairtrade-maerket. Her ngjes vi derfor blot
med at naevne to maerkningsordninger med seerlig relevans for danske websites.
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Den ene er e-maerket (emaerket.dk) —en Den andet er IngenCO2 (ingenco?.dk) —
nonprofit organisation for sikker nethan- et privat initiativ der neutraliserer et web-
del stiftet af Dansk Erhverv, Dansk [T, sites CO2-udledning gennem deltagelse
Forbrugerradet Taenk, FDIH, Dansk Indu- i CO2-reducerende projekter.

stri, Finans Danmark og HK.

CO:
neutral

website »

{e> e-meerket

Markningsordninger af marketingbureauer

Foruden de serigse maerkningsordninger findes en reekke maerkningsordninger, som har det til-
feelles, at de alle er oprettet af digitale marketingbureauer inden for en ganske kort arraekke. Du
kan se en liste over disse maerkningsordninger pa naeste side. Lad vaere med at bruge dem. De
har et rent kommercielt formal, og de vildleder forbrugerne, fordi kriterierne for deltagelse er sa
lave (eller helt ikke-eksisterende), at de ikke giver forbrugerne nogen som helst garantier.

Som deltager i en af maerkningsordningerne er det et krav, at du indsaetter maerket pa dit website
og linker tilbage til maerkningsordningen. Maerkningsordningen opnar dermed en masse indga-
ende links fra forskellige virksomheder, og websitet far dermed en hgj autoritet i Googles gjne. Nu
kan marketingbureauet bag ordningen bruge websitet til at linkbuilde til sine kunder.

Som tilmeldt virksomhed far du ganske vist ogsa et link fra maerkningsordningens website, men
fordi linket er placeret pa en oversigtsside med links til potentielt tusindvis af virksomheder, har
linket en meget lav veerdi. Links har primeert veerdi, hvis de indgér i forbindelse med redaktionelt
indhold, og det er netop ogsé redaktionelt indhold i form af blogindlaeg, som marketingbureauer-
ne bag gar brug af, nar de linker fra maerkningsordningernes website til deres kunder.
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Markningsordning

Affaldssortering

CSR-badge

CSR-maerket

DanskCVR-ordningen

Etik Online

GDPR-maerket

Gron omstilling

Klimaprofilen

Miljgbevidst-maerket

Miljo Maerket

Miljovenlig Klinik

Miljgvenlig Pakning

Nej Til Plastik Market

NoCo2

Online Tryghed

Website

affaldssortering.org

csr-badge.com

csr-maerket.dk

danskcvr.dk

etikonline.dk

gdpr-maerket.dk

groenomstilling-maerket.dk

klimaprofilen.dk

miljoebevidst.dk

miljoe-maerket.dk

miljoevenlig-klinik.dk

miljoevenlig-pakning.dk

nejtilplastik-maerket.dk

noco2.dk

online-tryghed.dk

Links

Oprettet

2020

2019

2016

2019

2020

2018

2020

2018

2019

2020

2018

2016

2020

2018

2018
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Markningsordning Website Oprettet
Plastik Nej Tak plastiknejtak.dk 2019
Prismatch-maerket prismatch-maerket.dk 2021
Reklamebeskyttelse reklamebeskyttelse.dk 2018
Reklamer Nej Tak reklamer-nej-tak.dk 2020
Save The Future savethefuture.dk 2019
Sikkerhedsmeerket sikkerhedsmaerket.dk 2020
SSL-maerket ssimaerket.dk 2018
SSL-sikret sslsikret.com 2020
Stop Papirspild stoppapirspild.dk 2017
Stop Plastikspild stopplastikspild.dk 2018
Stot Klimaet stoetklimaet.dk 2020
Sundt arbejdsmiljo sundtarbejdsmiljo.dk 2018
Vi Holder Afstand viholderafstand.dk 2020
Vitapus vitapus.dk 2016
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Medielinks

Medielinks er links fra nyhedsmedier, sociale medier og reklamemedier. Nogle af disse links har
vi allerede bergrt, og andre bergrer vi i naeste afsnit om kgbte links. Derfor er dette afsnit begraen-
set til nogle f& andre tilgange, som kan indga i dit arbejde med linkbuilding.

Feelles for de tilgange, der praesenteres i dette afsnit, er, at de ikke har den store SEO-veerdi. Men
de kan ikke desto mindre eksponere din virksomhed over for nye malgrupper og tiltreekke besg-
gende til dit website, og derfor har de en seerlig berettigelse.

Pressemeddelelser

Formalet med pressemeddelelser bgr ikke vaere at opbygge links. Arbejdsindsatsen star meget
sjeeldent mal med udbyttet, dels fordi de feerreste medier gnsker at linke til andre websites, og
dels fordi eventuelle links typisk er forsidelinks, som er mindre vaerd end undersidelinks.

Du skal med andre ord ikke skrive pressemeddelelser af SEO-hensyn, men hvis du af andre ar-
sager skriver en pressemeddelelse, kan du med fordel inkludere et link i den. Vi anbefaler, at du
skriver en kort faktaboks om din virksomhed, hvori linket indgar med din webadresse som anker-
tekst. Links i selve presseteksten bliver sjeeldent publiceret af medier.

Danske pressemeddelelser kan eksempelvis udsendes:

° direkte til relevante medier og fagmedier

° via ritzau.com/via-ritzau
° via mynewsdesk.com

° via presseudsendelser.dk
° via pressesystemet.dk

Videoer og PowerPoint-prasentationer

Hvis du producerer videoer til dit website (produktvideoer, infovideoer og lignende), kan du med
fordel ogsa publicere videoerne pa videoplatforme som YouTube, Vimeo og Dailymotion. YouTu-
be er Danmarks naeststgrste spgemaskine — efter Google og langt foran Bing.
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Det samme geelder, hvis du producerer PowerPoint-praesentationer. | det tilfaelde kan du med for-
del publicere dem pa filplatforme som SlideShare, Scribd og Issuu. Du kan ogsa publicere dem
pa Dropbox, sé laenge du blot husker at ggre filen offentligt tilgaengelig.

Der er i alle tilfeelde tale om nofollow-links, sa veerdien ligger primaert i eksponeringen af dit
website. Skriv en unik beskrivelse til hver video eller hver praesentation og link fra beskrivelsen til
en relevant side pa dit website. Undga at genbruge samme beskrivelse pa flere platforme.

Rabatter og tilbud

Rabatkuponer, studierabatter og gode tilbud kan veere en effektiv metode til at synligggre din
virksomhed pa andre websites — ogsa selvom linkene i sig selv ikke har den store SEO-veerdi.
Foretag en Google-s@gning efter rabatkoder og studierabat for at finde linkmuligheder.

Kobte links

Kabte links er links, som du betaler et website for at fa. Betalingen kan vaere penge, gratis produk-
ter eller tjenesteydelser. Eksempler pa kgbte links er sponsorerede indlaeg, advetorials, annonce-
links og sponsorlinks. Blot fordi du betaler et SEO-bureau eller egne medarbejdere for at opbygge
links til dit website, er der ikke ngdvendigvis tale om kgbte links.

Kgb af links strider mod Googles retningslinjer for webmastere, og det er en praksis, som ifglge
Google kan have negative konsekvenser for din synlighed. Sandheden er dog en anden, dels fordi
Google har meget sveert ved at adskille kgbte links fra andre links, og dels fordi kgbte links ofte
udspringer af helt legitime marketingmetoder, som Google ikke kan forbyde.

Antag eksempelvis at du giver et sponsorat til en velggrende forening. Hvis formalet er at fa et
link, er det et brud pa Googles retningslinjer. Hvis foreningen derimod af egen fri vilje linker til dit
website, er det eksakt samme link opstéet naturligt, uden at der ligger en ureglementeret intenti-
on bag — men Google kan ikke adskille de to links fra hinanden.

| erkendelse af at det er sveert at identificere kgbte links, introducerede Google i 2019 en ny linkty-
pe, sponsored link, som webmastere skal benytte til at markere kgbte links pa deres website.
Google har dermed lagt ansvaret over pa de medier, der seaelger links. Problemet for Google er
bare, at medierne selvfglgelig ikke vil benytte linktypen, fordi linkene derved mister deres veerdi,
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Der er endvidere et paradoks i, at Google pa den ene side siger, at kgb af links kan have negative
konsekvenser for din synlighed, og pa den anden side har sagt, at konkurrenter ikke kan misbru-
ge metoden til at skade din synlighed. Det indebeerer, at Google bade skal vide, at der er tale om
kgbte links, og hvem der har kebt dem. Det kan naturligvis ikke lade sig gere.

Sadan foregar keb af links

Mange danske virksomheder kgber links i et eller andet omfang. Arsagen er ganske enkel: Kgb
af links er en nem linkbuilding-metode, som sikrer virksomheden en kontinuerlig tilgang af links,
og som derved ogsa sikrer et forholdsvis forudsigeligt resultat. Andre linkbuilding-metoder er
mere uforudsigelige og sikrer ikke ngdvendigvis en kontinuerlig tilgang af links.

Links kan kgbes direkte af medierne (aviser, bloggere mv.) eller via et mellemled, en sakaldt link
broker. | ferstnaevnte tilfeelde skal du selv finde, etablere kontakt og forhandle med de medier, du
gnsker et link fra. En link broker har allerede de rette kontakter og kan samtidig radgive om, hvilke
links du har behov for — til gengeeld skal du betale vedkommende for arbejdsindsatsen.

Priserne spaender typisk mellem nogle hundrede kroner og mange tusinde kroner per link alt
efter linkets kvalitet. Et link fra et stgrre dansk medie koster mere end et link fra en lille blog, men
fgrstnaevnte har ogsa en stgrre SEO-veerdi. Flere udenlandske bureauer med base i Indien tilby-
der, at du kan kgbe links til naesten ingen penge — disse links er i bedste fald veerdilgse.

Sponsorerede indlaeg og advetorials er den mest udbredte form for kgbte links. Husk at linkene
kun har veerdi, hvis ikke de er markeret med sponsored eller nofollow i kildekoden. Linkene bgr i
videst muligt omfang overholde de kriterier for det gode link, vi har oplistet tidligere i dette kapitel.

Konklusion

Du har nu leert en lang raekke forskellige metoder til, hvordan du gger veerdien af dine eksiste-
rende links, og hvordan du opbygger nye, vaerdiskabende links til dit website. En metode er ikke
bedre end de andre, og variation er derfor nggleordet for din arbejdsindsats.

Vores erfaring er, at du nemt kan opna en handfuld gode links. Den naeste handfuld kreever en

sterre arbejdsindsats, men vi lover, at tiden er godt givet ud. Fa links til relevante sider pa dit web-
site kan have stor veerdi, selvom de kun udggr en lille andel af det samlede antal links.
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| naeste kapitel leerer vi dig, hvordan du optimerer brugersignaler, dvs. brugernes adfeerd, pa dit
website. En styrket brugeradfeerd har positiv betydning, ikke kun for din synlighed pa Google,
men ogsa i form af stgrre kgbevillighed og stgrre kundetilfredshed blandt de besggende.
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Hvad er brugersignaler?

Brugersignaler (pa engelsk user signals) er en betegnelse for de brugerinteraktioner med dit web-
site, som Google bedgmmer for at bestemme websitets position i sggeresultaterne. Det omfat-
ter bade brugernes adfaerdsmgnstre pa selve dit website og brugernes interaktion (eller mang-
lende interaktion) med dit website i sggeresultaterne pa Google.

Hvis en bruger eksempelvis klikker pa dit website pad Google, men vender tilbage kort efter og
klikker pa et andet website, er det en indikation til Google om, at dit website ikke er relevant for
brugeren pa den givne s@gning. Hvis mange brugere har samme adfaerd pa samme sggning, vil
dit website blive positioneret lavere pa netop denne sggning.

Arbejdet med brugersignaler handler med andre ord om at sikre, at dine besggende har en hen-
sigtsmaessig adfaerd — fordi brugeradfaerden har betydning for websitets synlighed pa Google,
men i lige sa hgj grad fordi en styrket brugeradfeerd skaber veerdi i form af gget engagement,
stgrre kundetilfredshed og sterre kgbevillighed blandt dine besggende.

Typer af brugersignaler

Google har ikke sagt, hvilke brugersignaler der indgar i deres bedgmmelseskriterier, men det er
med al sandsynlighed et udvalg af nedenstaende, hvor vi ved, at seaerligt ferstneevnte har stor
betydning for din synlighed. Uanset brugersignalernes SEO-maessige betydning kan der veere
mange gode forretningsmaessige grunde til at optimere dem alle.

Klikrate (Click-through rate, CTR)

Klikraten er procentdelen af brugere, der klikker pa netop dit website i sggeresultaterne. Hvis
websitet har 1.000 visninger pa Google, og 50 brugere klikker pa det, er klikraten 5 %. Desto flere
der klikker pa dit website pa en given sggning, desto mere relevant ma websitet vaere for sggnin-
gen, og desto hgjere viser Google det i spgeresultaterne.

Den gennemsnitlige klikrate for hver af de 10 positioner pa Googles side 1 fremgar af diagram-
met herunder. Studier har vist, at mere end 40 % af alle sggninger ikke fgrer til et klik, fordi bru-
gerne far svaret pa deres forespgrgsel direkte pa Google. Sammen med et mindre antal klik pa
annoncerne (de betalte spgeresultater) er det arsagen til de forholdsvis lave klikrater:

Side 135 /



C)INBOUNDCPH Brugersignaler /

35%

sor, 2896%
(s]
25%
% 20% 17,97%
< 15% 11,45%
9,07%
10% 7.23%
4.68%  4,08%
- I I 2% 200% 166
0% . H B m -
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Position pa Google

Afvisningsprocent (Bounce Rate)

Afvisningsprocenten er procentdelen af brugere, der forlader dit website efter kun at have set én
side pa websitet. En lav afvisningsprocent er typisk et positivt signal, fordi det indikerer, at bruger-
ne interagerer med dit website. Men en lav afvisningsprocent kan ogsa veere et negativt udtryk
for, at brugerne ikke kan finde det, de leder efter.

Den gennemsnitlige afvisningsprocent for organisk trafik (besggende fra Google) er 40 % for virk-

somheder i B2B- og B2C-segmentet. Tallene er baseret pa vores egen analyse af 122 millioner
bes@g til 65 forskellige danske websites i kalenderaret 2019:

Afvisningsprocent fordelt pa marketingkanal
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Pogo sticking

Pogo sticking er et udtryk for at klikke pa et sggeresultat og derefter vende tilbage til sggeresul-
taterne og klikke pa et nyt s@geresultat. Det er med andre ord en adfeerd, hvor brugerne forlader
dit website (sandsynligvis forholdsvis hurtigt og sandsynligvis efter kun at have set én side pa
websitet) til fordel for et andet website i sggeresultaterne.

Pogo sticking i overvejende grad et negativt signal; Hvis brugerne forlader dit website til fordel
for et andet website, ma det antages, at dit website ikke det mest relevante for brugerne pa den
givne s@gning. Pogo sticking kan dog ogsa veere en mere neutral brugeradfeerd, eksempelvis pa
kommercielle sggninger hvor brugerne sammenligner priser fgr kgb.

Modsat andre typer af brugeradfaerd har du ikke mulighed for at indsamle data om pogo sticking
pa dit website, idet kun Google ved, hvad brugerne foretager sig, efter de har klikket sig tilbage
til spgeresultaterne. En hgj afvisningsprocent og et lavt tidsforbrug pa dit website kan dog ofte
veere en god indikation pa netop denne type adfeerd.

Sessionsvarighed (Session duration)

Sessionsvarigheden er den tid, hver bruger i gennemsnit befinder sig pa dit website. Et hgijt tids-
forbrug er typisk et positivt signal, fordi det indikerer, at brugerne har interesse i dit indhold. Men
det kan ogsa veere et negativt udtryk for, at brugerne ikke kan finde det, de leder efter.

Den gennemshnitlige sessionsvarighed for organisk trafik (besggende fra Google) er 4:21 min. for

virksomheder i B2B- og B2C-segmentet. Tallene er baseret pa vores egen analyse af 122 millio-
ner besgg til 65 forskellige danske websites i kalenderaret 2019:
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Sessionsvarighed fordelt pa marketingkanal
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Sider per session (pages per session)

Sider per session er det antal sider, hver bruger i gennemsnit ser per besgg. Mange sider per
session er typisk et positivt signal, fordi det indikerer, at brugerne interagerer med dit website.
Men det kan ogsa veere et negativt udtryk for darlig brugervenlighed — eksempelvis opsplitning
af sider for at gge antal annoncevisninger — eller at brugerne ikke kan finde det, de leder efter.

Det gennemsnitlige antal sider per session for organisk trafik (besggende fra Google) er 3,40 for

virksomheder i B2B- og B2C-segmentet. Tallene er baseret pa vores egen analyse af 122 millio-
ner besgg til 65 forskellige danske websites i kalenderaret 2019:

Sider per session fordelt pa marketingkanal
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@vrige brugersignaler

Foruden de fgrnaevnte brugersignaler findes en reekke andre adfaerdsmenstre, der kan teenkes
at have betydning for, hvordan Google positionerer dit website. De er:

° Brandsggninger
S@gninger efter dit virksomhedsnavn

° Brandomtaler
Omtale af din virksomhed eller dine produkter

° Konverteringsrater
Andelen af brugere der fortager et kgb, et download eller lign.

] Handlinger
Klik pa links, brug af kontaktformular, kgb af produkter mv.

° Tilbagevendende besggende
Andelen af genbesgg pa websitet

Ligesom med de andre brugersignaler er konteksten vigtig for forstaelsen af brugeradfaerden.
Mange brandsggninger kan eksempelvis veere et positivt signal om, at du har en kendt virksom-
hed med gode produkter, som mange brugere efterspgrger. Men det kan ogsa skyldes negativ
omtale pa en landsdaekkende tv-kanal, og sa er hensigten bag sggningerne en helt anden.

Googles datakilder

Google har mulighed for at indsamle data fra en raekke forskellige kilder, heriblandt:

] Google Sggning ° Google Maps
Segemaskine Korttjeneste

° Google Chrome ° Google My Business
Internetbrowser Virksomhedsprofiler

° Google Analytics ° Google Android
Analyseveerktgj Mobilstyresystem

° Google Ads
Annoncenetveerk
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| hvor hgj grad Google rent faktisk bruger de naevnte kilder til indsamling af brugerdata er om-
diskuteret. Dataindsamling er problematisk fra et privatlivsperspektiv, seerligt i lyset af de nye
GDPR-regler, og Google har tidligere meldt ud, at de ikke bruger data fra Google Analytics i deres
s@gealgoritme. Til gengeeld ved vi, at de bruger klikratedata fra Google Sggning.

Nogle spekulerer endvidere i, at Google benytter data fra blandt andet Google Docs, Google She-
ets og YouTube (der er ejet af Google). Andre spekulerer i, at Google kgber adgang til data fra
sociale medier og internetudbydere. Google er ogsa selv internetudbyder i flere byer i USA og kan
teoretisk set ggre brug af alt data, der sendes via deres internet.

Optimering af brugersignaler

Optimering af brugersignaler er grundleeggende en enkel proces, hvor du identificerer sider med
darlig brugeradfaerd og efterfglgende forbedrer siderne ved at saette dig i brugernes sted og kor-
rigere drsagen til den uhensigtsmaessige adfeerd. Du skal med andre ord fastsla, hvad brugernes
intention med at besgge siderne er, sa du kan give brugerne det, de sgger.

Sider med darlig brugeradfeerd kan veere sider med en lav klikrate, en hgj afvisningsprocent og/
eller et kort tidsforbrug. Du kan bruge de generelle statistikker ovenfor som pejlemeerke, eller
du kan sammenligne sider pa tveers af dit website og udveelge de sider, der klarer sig relativt
darligst. Husk at konteksten er vigtig, nar du skal vurdere, om en adfaerd er positiv eller negativ.

To veerktgjer er centrale for arbejdet med brugersignaler: Google Search Console og Google Ana-
lytics. Begge veerktgjer er gratis at benytte, og hvis du har fulgt vores anbefalinger tidligere i den-
ne bog, har du allerede opsat begge veerktgjer pa dit website. Pa de fglgende sider gennemgar
vi udvalgte funktioner i de to veerktgjer i relation til arbejdet med brugersignaler.

Udfordringer ved optimering af brugersignaler

Forste udfordring i arbejdet med brugersignaler er, at der bag mange tilsyneladende negative tal
kan gemme sig en positiv adfaerd. Derfor er det ikke nok kun at se pa tallene, men ogsa pa arsa-
gen til tallene. En hgj afvisningsprocent kan eksempelvis vaere god pa en side med abningstider
eller en side med en risotto-opskrift — i begge tilfeelde finder brugerne, hvad de s@ger pa én side.

Neaeste udfordring er, at der ikke findes én lgsning, nar du skal korrigere darlig adfeerd. Du kender
ikke med sikkerhed arsagen til brugernes adfeerd, og derfor méa du teste forskellige lgsninger
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baseret pa formodninger om, hvorfor brugerne opfgrer sig pa en bestemt made. Arbejd med fa
parametre og fa aendringer ad gangen, sa du kan isolere effekten af den enkelte aendring.

Du kan med fordel benytte A/B-splittests, hvor du tester flere variationer af samme side for at
vurdere, hvilken variation der tilskynder brugerne til din bedste adfeerd. Husk at A/B-splittests kun
fungerer, hvis du har et tilstreekkeligt stort antal besggende til, at fa afvigende brugere ikke gar
ind og forskubber resultaterne i en misvisende retning.

En darlig adfaerd kan skyldes, at indholdet pa den enkelte side ikke lever op til brugernes forvent-
ninger. Men det kan ogsa skyldes, at websitet som helhed har strukturelle, layoutmaessige eller
tekniske uhensigtsmaessigheder — eksempelvis en uoverskuelig menustruktur, en lille og uleese-
lig tekst, et stort antal irriterende reklamer eller en langsom loadtid.

Det leder os hen til sidste udfordring, der er den praktiske implementering af korrektionerne pa
websitet. Hvis det blot drejer sig om aendringer i det tekstlige indhold, er det sandsynligvis en me-
get enkel opgave. Hvis det derimod vedrgrer websitets teknik og struktur, kan det veere en bade
tidskreevende og bekostelig opgave at foretage de ngdvendige sendringer.

Optimering af klikrater (CTR)

Der er tre faktorer, der har betydning for klikraterne til dit website: Websitets position i sggere-
sultaterne, websitets fremtoning i sggeresultaterne og Googles visning af gvrigt indhold blandt
spgeresultaterne. Fgrstnaevnte er et resultat af dit arbejde med teknik (kapitel 3), indhold (kapitel
4) og links (kapitel 5) og vil derfor ikke blive gennemgaet her.

Sidstnaevnte omfatter Googles visning af blandt andet annoncer, billeder, Wikipedia-uddrag, fak-
tabokse og digitale veerktgjer (eksempelvis en lommeregner) blandt sggeresultaterne. Disse ele-
menter er uden for din kontrol — udover at du kan kgbe annoncer og optimere billeder (se kapitel
4) for at opna flere klik — og vil derfor heller ikke blive gennemgaet her.

Fokus i dette afsnit er sdledes websitets fremtoning i sggeresultaterne, der primeaert udggres af
en sidetitel (en klikbar bla overskrift) og en sidebeskrivelse (en kort beskrivelse) — to elementer
som du i hgj grad selv kan styre indholdsmaessigt. Fgr du optimerer disse, skal du kende klikra-
terne til dit website og identificere de sider, der har behov for optimering.
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Kortlegning af klikrater til dit website

Data om klikrater til dit website findes
i Google Search Console. Klik pa 'Ef-
fektivitet’ i menuen til venstre, og klik
derefter pa de tre bokse 'Samlet antal
eksponeringer’, ‘Gennemsnitlig klikra-

te’ og '‘Gennemsnitlig position’” som
vist pa billedet her:

Nedenfor far du nu vist en liste over

forespgrgsler (spgeord som dit web-

site er blevet vist pa), eksponeringer
(antallet af visninger for hvert sggeord), CTR (den gennemsnitlige klikrate for hvert sggeord) og
placering (din gennemsnitlige position p& Google for hvert sggeord):

FORESPORGSLER SIDER LANDE ENHEDER

Foresporgsel Eksponeringer
udendgrslamper
terrassebraedder

kompressor

bobleplast
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Veelg et kortere datointerval gverst pa siden for at fa vist aktuelt data. Vi anbefaler, at du enten
veelger 'Sidste 7 dage’, 'Sidste 14 dage’ eller 'Sidste 28 dage’ — de viste spgeord bgr sa vidt muligt
have mindst 50 eksponeringer hver for at sikre statistisk retvisende data. Klik derefter pa '+ Nyt’
gverst pa siden, veelg det land dit website er malrettet, og klik til sidst pa ‘Anvend'.

Identifikation af indsatsomrader

Opgaven er nu at identificere vaesentlige s@geord pa listen, hvor din klikrate ligger under det
gennemsnitlige niveau for din position pa Google. Du skal altsd sammenligne dine klikrater med
gennemsnittet vist i diagrammet herunder (der er en gengivelse fra tidligere i dette afsnit). Hvis
din klikrate er langt under det gennemsnitlige niveau, bgr det give anledning til handling.

Gennemsnitlige klikrater pa Google (i alle lande)
35%
30%

25%

0% 17,97%

15% 11,45%

10% I 907% 5 239 165%  20pn

5% I l ' 289%  209% 1.66%

0% . - [ | || _—
1 2 3 4

5 6 7 8 9 10

28,96%

Klikrate

Position pa Google

| eksemplet pa forrige side har websitet en gennemsnitlig position 1,5 pa sggeordet 'uden-
dgrslamper’. Klikraten bgr vaere mellem 17,97 % (position 2) og 28,96 % (position 1) i henhold
til diagrammet herover, men den er kun 7,1 %. Klikraten pa sggeordet ‘terrassebraedder’ med en
gennemsnitlig position 1,5 er til gengeeld naesten som forventet — 15,6 %.

Arsagen til den lave klikrate kan afdaekkes ved en sggning efter det pageeldende sggeord. P& nae-
ste side har vi indsat et skeermbillede fra en sggning efter 'udendgrslamper’, hvor vi har placeret
den opdigtede virksomhed AlfaByg gverst i spgeresultaterne. Det er AlfaByg, der for eksemplets
skyld er ramt af den lave klikrate, og det er der to meget tydelige &rsager til.
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Den ene drsag er, at Google viser en stor maengde annoncer bade gverst pa siden (i form af tekst-
annoncer) og til hgjre pa siden (i form af Shopping-annoncer). Endvidere viser Google en raekke
billeder fra Google Billedsggning under tekstannoncerne, og ferst derunder vises de egentlige
s@geresultater, som sa naturligvis har tabt en raekke klik til elementerne ovenover.

Den anden arsag er, at AlfaByg har en indholdsmaessigt meget uinspirerende fremtoning i s@-
geresultaterne. Sammenlign med sggeresultatet under, der rummer en lang raekke inspirerende
salgsbudskaber, og som derfor sandsynligvis tiltraekker de fleste klik. Annoncerne kan der ikke

geres noget ved, men der kan vindes mange klik gennem optimering af sidens fremtoning.

Google  vamanen x ma ® =

O Qs v -

Udendorslamper | Se udvalg pa lampegiganten.dk
) wwwlampegiganten ok~

‘Spociatibuds 10% rabet o helo VoS satment - G 2. Gk 29, oL

LED-lamper til udenders. Udendarsbelysning

Designer Udendorslamper | Belysning ti det Danske vejr
G wawlampeshop. rstamper 2
reeei " 48-22

Bodommose af iampegun . 4.9- T35 snmedeiser

Billeder af udendarslamper

WA 1

> Flero iledor af udondorsiampor

Udendorstamper - AlfaByg
it/ afabyg ok » udendoorslampeor +

shsovoren
ondorsamper e, Kk bor g s more.

Udendarslamper | Stort udvalg af bilige lamper - BetaByg
hitps: v betabyg dk » udendorsiamper ~
P

30 dages rasroet Lovorng 1 Goronale ugans doge.

Bemeerk at Google ikke ngdvendigvis viser den sidetitel og sidebeskrivelse, du har skrevet. Hvis
Google kan finde en tekst fra din side, som matcher brugerens sggeforespgrgsel bedre, viser
Google denne tekst i stedet. | sideadministrationen pa dit website kan du se den sidetitel og be-
skrivelse, du har skrevet siden — forudsat at websitet ikke genererer dem automatisk.
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Hvis dit website genererer dem automatisk, skal du implementere en lgsning, der ger det muligt
at skrive dem manuelt. Der findes plugins til de fleste CMS-systemer, der kan netop dette. Hvis du
bruger WordPress, anbefaler vi, at du enten installerer Yoast eller SiteAttention.

Hvis dit website er malrettet personer i udlandet, kan du bruge vores globale s@gemaskine til at
se websites fremtoning i det pageeldende land. Bemaerk dog, at Google ikke viser udenlandske
annoncer, sa leenge du befinder dig i Danmark. Derfor har du desveerre ingen mulighed for at vur-

dere, om eventuelle annoncer er en medvirkende arsag til en lav klikrate.

Optimering af websitets fremtoning i segeresultaterne

Din fremtoning i s@geresultaterne pa Google udggres af en sidetitel (ogsa kaldet et Title Tag) og
en sidebeskrivelse (ogsa kaldet en Meta Description). Sidetitlen er en klikbar, bl& overskrift, der
opsummerer og skaber interesse for sidens indhold. Sidebeskrivelsen er en kort beskrivelse, der
uddyber og skaber yderligere interesse for indholdet:

O % b + &

]

SEO | Leer at arbejde professionelt med SEO — InboundCPH
https://inboundcph.dk > seo ~

Leer SEO af ferende danske SEO-specialister. Her far du vores bedste tips og tricks til at
arbejde professionelt med segemaski imering (SEO).

O tekster er en

mpe guide for begyndere
11. okt. 2019 — Jimi Hove har arbejdet professionelt med online marketing i over 19 &r, og har
udover en del medvirkender i pressen, ogsa en del gode ...
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Sidetitlen og beskrivelsen har stor betydning for, hvor stor en andel af brugerne pa Google der
veelger at klikke pa netop dit website frem for dine konkurrenters website. Du kan laese mere om
kravene til sidetitler og sidebeskrivelser i kapitel 4 om indhold, og her ngjes vi derfor blot med at
opliste en reekke almindelige og anvendelige optimeringsmuligheder:

° Sggeord
Skriv spgeordet i starten af sidetitlen (som i eksemplet herover). Skriv sggeordet i
sidebeskrivelsen 1-3 gange, evt. i forskellige bgjninger

° Salgsbudskaber
Skriv relevante salgsbudskaber (eksempelvis om pris, fragt, materialer, holdbarhed
og udbytte) og inkluder aktiverende ord som kgb, bestil og book

] Tal og lister
Brug tal og lister i sidetitlen, eksempelvis ‘De 8 bedste..!,'412 % flere..’ og ‘475 kr., i det
omfang det er relevant for indholdet pa siden

° Emojis
Brug emojis i sidetitlen og sidebeskrivelsen. Vaer opmaerksom pa ikke at fremsta alt
for userigs — ikke alle bryder sig om emojis

° Laengde
Sgrg for at sidetitlen har en laengde pa 40-65 tegn inklusive mellemrum og sidebe-
skrivelsen en laeengde pa 120-160 tegn inklusive mellemrum

o Form
Brug lodret streg og tankestreg til seetningsadskillelse i sidetitlen, eksempelvis ‘Stan-
derlamper | Billige lamper i dansk design — Lampekongen’

Husk at en side typisk er synlig pa mange forskellige sggeord, og at en optimering mod et sgge-
ord ikke méa ske pa bekostning af et vigtigere sggeord. Hvis du klikker pa '+ Nyt' gverst i Google
Search Console, kan du indtaste en side (en webadresse) og derefter fa vist alle sggeord, som
siden er synlig pa. Typisk er sggeordet med flest eksponeringer det mest relevante at optimere
siden mod.

Foruden sidetitlen og sidebeskrivelsen kan strukturerede data bruges til at styrke din fremtoning
pa Google og dermed @ge dine klikrater. Strukturerede data ggr det muligt for Google at vise
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blandt andet bedgmmelser, priser, kontaktinformationer, anmeldelser, begivenheder og adresse
direkte i spgeresultaterne (se eksempel herunder). Laes mere herom i kapitel 3 om teknik.

Apple iPhone 7 32 GB Sort pris fra 2195 kr.
https://www.mobilpriser.dk » mobiler » iphone-7-32gb-sort,lid ~

% %% k¥ Bedemmelse: 5,7/6 - 3 anmeldelser - 2.195,00 kr. til 4.965,00 kr.
Sammenlign pris pa Apple iPhone 7 32 GB Sort mobiltelefon. Find den billigste pris nu!

) e - ™ - e K

hitps://www.elgiganten.0

iPhone 7 - 32 GB - sort | Elgiganten
Opdag verdenen omkring dig p& en ny made med iPhone 7, der har fremragende 12

Evaluering og justering af indsatsen

Hvis du har et stort website, som ofte opdateres, registrerer Google almindeligvis aendringer pa
websitet i Igbet af ganske fa dage. | andre tilfeelde kan der ga op til to uger, fgr Google registrerer
aendringerne. Derfor bgr du i evalueringen af dit arbejde se bort fra data i de fgrste 1-2 uger, fra
du har foretaget dine aendringer, sa du er sikker p3, at eendringerne er tradt i kraft.

Vi anbefaler en testperiode pa 14 dage efter dine aendringer er registreret af Google, som sam-
menholdes med de seneste 14 dage fgr implementeringen af eendringerne. Sammenlign klikra-
ten og din position p& Google i de to perioder. For at isolere effekten af dit arbejde bgr du ikke
foretage andre aendringer pa den pageeldende side i testperioden.

Hvis klikraten er forbedret, kan du optimere nye sider baseret pa erfaringerne fra dit arbejde. Hvis
klikraten er ueendret eller forveerret, ma du afprgve en anden Igsning ud fra formodninger om,
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hvad du kan ggre bedre. Du kan med fordel teste flere Igsninger sidelgbende pa forskellige sider
med samme position pa Google, eksempelvis for hurtigt at teste forskellige salgsbudskaber.

Optimering af websiteadfaerd

Modsat klikraterne pa Google er der mange forskellige faktorer, der kan have betydning for bru-
gernes adfaerd pa dit website. Derfor ngjes vi i dette afsnit med at gennemga en raekke af de
mest betydningsfulde faktorer for de brugersignaler, som vi har naevnt tidligere i dette kapitel.
Indledningsvist far du nogle konkrete tips til kortlaegning af adfeerden pa dit website.

Kortlegning af brugeradfaerden pa dit website

Data om brugeradfeerden pa dit website findes i Google Analytics. Klik pa ‘Adfaerd’ i menuen til
venstre og derefter pa 'Websiteindhold’ og 'Landingssider’. Du far nu vist en liste over sider pa dit
website og kan for hver side se afvisningsprocenten, sessionsvarigheden og det gennemsnitlige
antal sidevisninger per session — for brugere hvor siden var fgrste bergringspunkt pa dit website.

Arbejdet med SEQ vedrgrer alene organisk trafik (besggende fra Google), og derfor bgr du oprette
et filter i Google Analytics, sa du kun ser data for organisk trafik. Klik pa '+ Tilfgj segment’ gverst
pa siden, veelg ‘Organisk trafik’ og klik pa knappen ‘Anvend’. Klik derefter pa boksen ‘Alle brugere’
og veelg 'Fjern’, sa du fjerner data for alle brugere og kun har organisk trafik tilbage:

Jl Analytics
Q Landingssider ©
A& Startside Alle brugere L R - TH
100,00 % Ind gange - Kopiér
3 =- Tilpasning Y Opbyg malgruppe
Explorer Indgangsstier X
RAPFPORTER a gang X Fpern
Oversigt ‘Websiteanvendelse Malsset 1 E-handel
» (O Realtid

Veer opmaerksom pa, at Google Analytics kan vaere opsat til engelsk, og at menuer og knapper
derfor muligvis ikke har de danske navne, som vi har beskrevet og vist herover.
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Den viste side i Google Analytics ser omtrent ud som péa skaermbilledet herunder. Veaelg eventuelt
et kortere datointerval gverst pa siden for at fa vist aktuelt data. Vi anbefaler, at du enten veelger
etinterval pa 14 eller 28 dage — de viste side bgr sa vidt muligt have mindst 50 sidevisninger hver

for at sikre statistisk retvisende data.

Analytics 360

Pages @

) Organic Traffic

Primary Dimension: Page P

Pagenews

7,081,601

9,292
9,240
9,148
9114
9,096
9,007
8,864

8,796

Sep 29, 2019 - Oct 28, 2019

Avg. Session Duration

00:01:10

00:04:08
00:01:54
00:03:03
00:01:51
00:05:39
00:02:09
00:03:09
00:02:08
00:00:50

00:04:43

Bounce

Rate

Du kan aendre sorteringen af listen ved at klikke pa kolonneoverskrifterne. Du kan ogsa indtaste
en webadresse i sggefeltet over listen for at fa vist specifikke sider eller specifikke sektioner,

safremt sektionerne pa dit website er adskilt af unikke navne i webadressen.

Identifikation af indsatsomrader

Opgaven er nu at identificere veesentlige sider pa listen, hvor brugeradfeerden er darlig. Du kan
bruge de generelle statistikker fgrst i dette kapitel som pejlemaerke, eller du kan sammenligne

sider pa tveers af dit website og udveelge de sider, der klarer sig relativt darligst.
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| oven viste eksempel er der stor forskel pa bade afvisningsprocenten og sessionsvarigheden pa
de viste sider. Afvisningsprocenten er mellem 29,46 % og 69,51 %, mens sessionsvarigheden er
mellem 0:50 min. og 5:39 min. De store udsving tyder p4, at det ikke er websitet som helhed, den
er gal med (eksempelvis en langsom loadtid), men at drsagen ligger i indholdet p& den enkelte
side.

Siden med treebriketter skiller sig ud, fordi den har en hgj afvisningsprocent (69,51 %). Til gen-
geeld er sessionsvarigheden god (4:43 min.). Siden med elophaeng skiller sig ud, fordi den bade
har en hgj afvisningsprocent (53,41 %) og en lav sessionsvarighed (01:51 min). Disse sider er
saledes to eksempler, som der ud fra de valgte datapunkter kan arbejdes videre med.

Arsagen til den darlige adfeerd kan undersgges ved at gennemgé siderne manuelt — béde tek-
nisk, strukturelt, indholdsmaessigt og layoutmaessigt, og om muligt fra bade en computer, en
tablet og en smartphone. Du kan med fordel indtaste siderne i Google Search Console for at se
de spgeord, de bliver fundet pa, og efterfglgende vurdere, om siderne giver et godt svar pa disse
sggninger.

| eksemplet herunder har vi indtastet siden med elophaeng fra fgr i Google Search Console, og vi
kan se, at siden primeert bliver fundet pa sggeordene ‘ledningsholder’, lampeophaeng’, ‘fatning
med ledning’ og 'lampekrog’. Med afsaet i disse sggeord kan vi foretage en indholdsmaessig vur-
dering af siden og evaluere, om savel tekst som produkter imgdekommer disse sggeord.

FORESPORGSLER SIDER LANDE ENHEDER SBGELAYOUT DATOER

Forespargsel
ledningsholder

lampeophzng

fatning med ledning
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Optimering af brugeradfaerden

Der kan vaere mange arsager til en ugnsket brugeradfeerd, og der er tilsvarende mange optime-
ringsmuligheder, der kan veere lgsningen pa den ugnskede adfaerd. Derfor ngjes vi i dette afsnit
med at gennemga en reekke almindelige muligheder, der pa forskellig vis har indflydelse pa de
brugersignaler, vi har naevnt tidligere i dette kapitel.

° Loadtid
Desto hurtigere dit website loader, desto mere tilbgjelige er brugerne til at blive pa
websitet. Veer seaerligt opmaeerksom pa loadtiden pa langsomme mobilforbindelser
— ifglge en undersggelse fra forrige ar forlader 53 % af alle mobilbrugere et website,
hvis loadtiden er lzengere end 3 sekunder. Laes mere om optimering af loadtid i ka-
pitel 3.

° Mobilvenlighed
Desto mere mobilvenligt dit website er, desto mere tilbgjelige er mobilbrugere til at
blive pa websitet. fleste sggninger foregar fra mobile enheder. Du kan segmentere
data i Google Analytics, s du kun ser data fra mobiltrafik (ligesom du segmenterede
organisk trafik). Lees mere om mobilvenlighed i kapitel 3.

° Navigation
Desto mere enkel din navigation er, desto mere tilbgjelige er brugerne til at se flere
sider. Vigtige sider bgr veere direkte tilgeengelige i hovedmenuen. Mindre vigtige sider
kan du linke til fra vigtige sider. Hvis du har et e-handel-website, skal du veere seerligt
opmaerksom pa navigationen, fra en vare er lagt i kurven, til varen er kgbt.

° Interne links
Desto bedre du er til at linke mellem sider pa dit website, desto mere tilbgjelige er bru-
gerne til at se flere sider. Eksempler pa interne links er foreslaede indlaeg, tekstlinks,
andre kgbte ogsg, relaterede produkter og lignende. Link sa vidt muligt mellem sider,
der har en emnemaessig relevans for hinanden.

] Indhold
Desto bedre afstemt indholdet pa dit website er med brugernes sggeord (se Google
Search Console), desto mere tilbgjelige er brugerne til at blive pa websitet. Intenti-
onen bag et spgeord kan eksempelvis imgdekommes med en lang tekst, en grafik,
en punktopstilling, et telefonnummer, en prisliste eller en produktoversigt.
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] Struktur
Desto mere indbydende store maangder tekst er, desto mere tilbgjelige er brugerne til
at leese teksten. Strukturer teksten i korte, letlaeselige afsnit. Brug overskrifter, under-
overskrifter og punktlister efter behov. Pa produktkategorisider hvor teksten ikke er
det vaesentlige, kan du med fordel placere teksten nederst pa siden.

° Billeder og video
Desto flere formidlingsformer du bruger, desto mere tilbgjelige er brugerne til at in-
teragere med indholdet pa dit website. SEO-maessigt fokuserer vi ofte pa det skrevne
ord, fordi det er det, Google er bedst til at forstd. Mange mennesker foretraekker imid-
lertid billede, video eller lyd — eller en kombination heraf.

° Segning
Desto nemmere brugerne har ved at finde det, de spger, desto mere tilbgjelige er bru-
gerne til at blive pa dit website. Et tydeligt sggefelt kan give brugerne nem mulighed
for at finde den information eller de produkter, de har brug for. Du kan samtidig bruge
data fra s@gefunktionen til at se, hvad dine brugere s@ger, sa du kan give dem netop
det.

] Call-to-actions
Desto tydeligere call-to-actions du har, desto nemmere har du ved at tilskynde bru-
gerne til at foretage en veerdiskabende handling (en tilmelding til nyhedsbrev, et kgb,
et download eller lignende). Kend dine brugeres kunderejse, og g@r naeste skridt i
kunderejsen tydeligt for brugerne, sa de har nemt ved at fortsaette.

Evaluering og justering af indsatsen

Hvis du har et stort website, som ofte opdateres, registrerer Google almindeligvis aendringer pa
websitet i Igbet af ganske fa dage. | andre tilfaelde kan der ga op til to uger, fgr Google registrerer
aendringerne. Derfor bgr du i evalueringen af dit arbejde se bort fra data i de fgrste 1-2 uger, fra
du har foretaget dine aendringer, sa du er sikker pd, at aendringerne er tradt i kraft.

Vi anbefaler en testperiode pa 14 dage efter dine aendringer er registreret af Google, som sam-
menholdes med de seneste 14 dage fgr implementeringen af andringerne. Sammenlign data
om brugeradfaerden pa siden i de to perioder. For at isolere effekten af dit arbejde bgr du ikke
foretage andre andringer pa den pagaeldende side i testperioden.
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Hvis adfeerden er forbedret, kan du optimere nye sider baseret pa erfaringerne fra dit arbejde.
Hvis adfeerden er uaendret eller forvaerret, ma du afprgve en anden lgsning baseret pa formodnin-
ger om, hvad du kan ggre bedre. Du kan med fordel teste flere Igsninger sidelgbende pa forskel-
lige lignende sider, eksempelvis for hurtigt at teste forskellige call-to-actions.

Konklusion

Du har nu leert en reekke forskellige metoder til at styrke brugeradfaerden pa dit website. Arbejdet
har mange ligheder med konverteringsoptimering, og vil du dykke dybere ned i emnet, kan du
lzese en af de mange bgger, der er skrevet herom pa bade dansk og engelsk.

Brugersignaler udggr den fjerde grundsten i SEO foruden teknik (kapitel 3), indhold (kapitel 4) og
links (kapitel 5). Aktuelt vaegter de lavere end andre omrader, men der kan ikke desto mindre ligge
en stor veerdi i at forbedre dem. En forbedring af klikraten pa blot f& procentpoint kan vaere nok
til at fordoble antallet af besggende pa et givent sggeord.

Grundlaeggende kan man sige, at arbejdet med brugersignaler handler om at seette brugeren i

centrum. Og det er faktisk en rigtig god udvikling, for det er trods alt brugerne — rigtige menne-
sker og ikke spgemaskiner — det handler om i sidste ende.
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Hvad er evaluering?

Evaluering er en systematisk, faglig vurdering af kvaliteten og udbyttet af dit arbejde. En Ipbende
evaluering sikrer, at du bruger din tid og dine ressourcer fornuftigt og danner samtidigt grundlag
for den videre prioritering og optimering af arbejdsindsatsen.

Evalueringen foretages med afseet i fastlagte, malbare mal (se kapitel 2), typisk fordelt pa ope-
rationelle mal, taktiske mal og gkonomiske mal. | dette kapitel kan du laese om hver af disse tre
malkategorier. Malene er ikke statiske. Betingelserne og forudsaetningerne for de opstillede mal
kan aendre sig undervejs, og sa vil malene naturligt ogsa aendre sig.

Husk at SEO er en langsigtet proces, og at du fgrst kan foretage en rimelig vurdering af udbyttet
efter en periode pa minimum seks maneder. Vores erfaring er, at rentabiliteten er stgrst, hvis ar-
bejdet p&gdr over en periode p& mindst 12 méneder. Arsagen er dels, at det tager tid for Google
at registrere andringer, og dels at arbejdet i sig selv tager tid.

Hvis du samarbejder med et SEO-bureau, bgr bureauet sende regelmaessige resultatrapporter
og afholde regelmaessige evalueringsmgder med dig, hvor | evaluerer samarbejdets fremdrift og
resultater. Du bgr i tillaeg hertil Ipbende foretage en evaluering af SEO-bureauet med afseet i dels
resultaterne og dels vores anbefalinger til valg af SEO-bureau i kapitel 2.

Operationelle mal

Operationelle mal er mal for den praktiske udfgrelse af arbejdet. De kan veere at:

° udarbejde en spgeordsanalyse

° udbedre et antal tekniske fejl pa websitet

° indholdsoptimere et antal landingssider pa websitet

° opbygge et antal nye links manedligt til udvalgte landingssider

° anseette en SEO-specialist eller et SEO-bureau
Operationelle mal er bindende i den forstand, at de taktiske og gkonomiske mal kun kan opfyldes,
hvis de tilknyttede operationelle mal er indfriet. De er med andre ord fundamentet for en succes-

fuld SEO-indsats, og desto mere ambitigs du er pd et operationelt plan, desto mere ambitigs kan
du tillade dig at veere taktisk og gkonomisk.
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Varktgjer til evaluering af operationelle mal

Ved stgrre SEO-projekter, der involverer mange parter og streekker sig over en lang periode, kan
et projektstyringsveerktgj som eksempelvis Podio, Monday, Basecamp eller TeamGantt med for-
del bruges til opstilling og evaluering af de operationelle mal. Ved mindre SEO-projekter kan en
simpel tjekliste i et tekstdokument veere tilstraekkelig.

Hold de operationelle mal op mod din handlingsplan (se kapitel 2), sa du sikrer dig, at de bliver
realiseret til tiden. Fastsaet nye mal Igbende, i det omfang du har tid og ressourcer til at realisere
dem, og i det omfang de er ngdvendige for at opna dine taktiske og gkonomiske mal.

Taktiske mal

Taktiske mal er mal for resultaterne af arbejdet. De kan veere at:

° @ge antallet af bespgende pa websitet

° styrke synligheden pa Google pa specifikke produktomrader

° styrke synligheden pa Google over for nye malgrupper

° skjule negativ omtale pa Google (reputation management)

° udkonkurrere en eller flere konkurrenter pa Google
De taktiske mal er fundamentet for de gkonomiske mal. Hvis ikke dit website har nogen syn-
lighed pa Google, og hvis ikke der er nogen besggende pa websitet, kan du ikke realisere dine

gkonomiske mal. Samtidig er realiseringen af de taktiske mal en direkte indikator for, i hvilket
omfang du er lykkes med dine operationelle mal.

Varktgjer til evaluering af taktiske mal

Dit besggstal pa websitet kan afleeses i Google Analytics eller et tilsvarende statistikprogram.
Klik pa ‘Anskaffelse’ i menuen til venstre og derefter pa ‘Al trafik’ og 'Kanaler’. Arbejdet med SEO
vedrgrer primzert trafik fra sggemaskinerne (Organic Search), men husk at det ogséa kan have en
positiv indflydelse pd maengden af trafik fra de andre trafikkanaler.

Veelg et datointerval gverst til hgjre i vinduet og sammenlign med samme periode sidste ar.
Dataintervallet bgr veere pa minimum en maned, og ma ikke straekke sig over en periode, der er
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laengere end den, hvor du har arbejdet med SEO. Klik eventuelt pa knappen 'Sekundaer dimension’
og veelg ‘Adfeerd’ og ‘Landingsside’ for at se statistik for de enkelte sider pa websitet.

Din synlighed pa Google kan afleeses i SEMrush eller et tilsvarende veerktgj som eksempelvis
Ahrefs eller Searchmetrics. Indtast dit website i sggefeltet gverst og klik pa ‘Organic Research’ i
menuen til venstre for at fa et overblik over din synlighed i sggeresultaterne sammenlignet med
dine neermeste konkurrenter. Du kan endvidere se, hvilke konkrete sggeord du er synlig pa.

| dit arbejde med indholdsoptimering af websitet har du sandsynligvis udarbejdet en spgeords-
analyse og ud fra denne udvalgt en reekke sggeord, som du fokuserer din indsats mod. Sgrg for
at oprette et projekt i SEMrush (ved at klikke pa 'Projects’ i menuen til venstre), hvor du indtaster
dine spgeord og udvalgte konkurrenter, s du kan fglge jeres position pa ordene.

Du kan endvidere bruge Google Search Console til at kortlaegge din trafik fra Google. Google
lader dig blandt andet se, hvilke sggeord du er synlig pa, og hvor mange besgg du har opnaet fra
hvert sggeord. Data er mere retvisende end i SEMrush, men til gengeeld kan du ikke fglge dine
konkurrenter og ikke oprette projekter, hvor du sporer din synlighed pa konkrete sggeord.

Hvis du er en mellemstor eller stor virksomhed, bgr du overveje en samlet digital platform fra Si-
teimprove. Siteimprove er et brugervenligt analyseveerktgj, der giver dig indsigt i dine bespgende
og din synlighed pa Google sammenlignet med dine konkurrenter — herunder ogsa pa konkrete
sggeord, du selv indtaster. InboundCPH er godkendt Siteimprove-partner.

Hvis et mal var at skjule negativ omtale pa Google, kan du kun evaluere resultatet ved manuelt
at foretage en Google-s@gning efter de s@geord, hvor den negative omtale vises. Det er sveert at
skjule negativ omtale og kreever, at du opbygger links til lavere positionerede sggeresultater (ikke
ngdvendigvis dit eget website) for at f& dem vist over de negative resultater.

Okonomiske mal

@konomiske mal er mal for det forretningsmaessige udbytte af arbejdet. De kan veere at:

° @ge salget af bestemte produkter eller ydelser
° @ge antallet af leads og kundehenvendelser

° bruge faerre ressourcer pa support og kundeservice
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° skjule negativ omtale pa Google (reputation management)

° tiltreekke nye kvalificerede medarbejdere

@get gkonomisk omsaetning er ofte et endemal med SEO-indsatsen. Det kan veere direkte om-
seetning (salg) eller indirekte omseetning (leads). Salg kan veere kgb af serviceydelser eller pro-
dukter. Leads kan veere alt fra mgder med potentielle kunder til downloads af brochurer, tilmel-
ding til nyhedsbreve og deltagelse ved faglige arrangementer.

Varktgjer til evaluering af skonomiske mal

Mange virksomheder har sveert ved at evaluere gkonomiske mal, fordi de ikke har brugbar eller
tilstreekkeligt data. Salg kan ske via websitet, via en app, via telefon, via mail eller i en fysisk butik,
og det stiller store krav til din indsamling af data. Og hvis du samtidigt skal indsamle data om,
hvilken marketingkanal salget stammer fra, kan det vaere en ressourcetung opgave.

Hvis hele din forretning foregdr online via dit website, kan du opseette konverteringssporing i
Google Analytics og pa den made spore antallet af salg og leads. Salg er gode som malepunkt,
fordi de har en konkret gkonomisk veerdi. Leads kan ikke altid veerdiansaettes her og nu, fordi
kundeemnet fg@rst bliver til kunde senere hen — og nogle bliver aldrig til kunder.

Hvis dine salg og leads ogsa opstar andre steder, bgr du have et CRM-system (Customer Rela-
tionship Management), hvor du indsamler data om alle salg og leads. Det kan ggres mere eller
mindre automatisk afhaengigt af det valgte system. Hvis du har en meget lille virksomhed, vil et
CRM-system dog formentlig kreeve uhensigtsmaessigt mange ressourcer.

Ligesom at du selv kan have meget sveert ved at evaluere de gkonomiske mal, sa geelder det
ogsa for et eventuelt SEO-bureau, du samarbejder med. Derfor foregar evalueringen typisk pa et
taktisk niveau, der omfatter dine positioner pa Google pa udvalgte sggeord, din samlede bes@g-
strafik fra Google og din synlighed sammenlignet med udvalgte konkurrenter.

Arsager til manglende resultater

Hvis ikke du har opnaet dine mal, kan det have flere arsager. Maske er du ikke i mal med arbejds-
indsatsen endnu, maske har du underprioriteret et af de fire omrader (teknik, indhold, links og
brugersignaler) eller méske arbejder dine konkurrenter aktivt med SEO, i hvilket tilfeelde du er
n@dt til at opprioritere eller omprioritere din egen indsats.
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Typisk vil du opleve, at du opnar gode resultater pa nogle sggeord, mens du pa andre sggeord
ikke opnar de gnskede resultater. Det er helt almindeligt. | det tilfaelde kan du fokusere indsatsen
mod de s@geord, hvor du kan forbedre dig. Det ggr du ved at foretage en Google-s@gning efter
hvert sggeord og sammenligne dit website med dem, der er positioneret over dig.

Sammenligningen kan tage afseet i flere parametre, heriblandt:

° Tekstlaengde
Bradteksten pa siden bgr som hovedregel veere laengere end den tekst, dine konkur-
renter har pa deres side.

° Overskrifter
Overskriften pa siden bgr indeholde sggeordet, og segeordet bgr endvidere indgé i en
eller flere af underoverskrifterne.

L Sidetitel
Sidetitlen bgr indeholde sggeordet i begyndelsen og bgr veere formuleret som en
letleeselig, appellerende tekst.

] Sidebeskrivelse
Sidebeskrivelsen bgr indeholde spgeordet 2-3 gange, eventuelt i forskellige bgjninger,
og bgr indeholde relevante salgsbudskaber.

] Links
Veerdien af alle indgdende links til siden bgr veere hgjere end vaerdien af alle links til
dine konkurrenters side. Brug Ahrefs til sammenligningen.

° Teknik
Siden bgr ikke rumme tekniske fejl og uhensigtsmaessigheder. Veer isaer opmaerk-
som pa loadtid, mobilvenlighed og duplikeret indhold.

Husk at en side typisk er synlig pa mange forskellige sggeord, og at en optimering mod et s@gge-
ord ikke ma ske pa bekostning af et vigtigere sg@geord. | din spgeordsanalyse har du formentlig
det vigtigste sggeord for siden stdende. Alternativt kan du indtaste siden i Google Search Conso-
le for at fa vist alle sggeord, som siden er synlig pa og bestemme det vigtigste sggeord.
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Konklusion

Du har nu leert alle elementerne i et succesfuldt arbejde med SEO — fra den indledende strategi
(kapitel 2) til arbejdet med teknik (kapitel 3), indhold (kapitel 4), links (kapitel 5), brugersignaler
(kapitel 6) og den afsluttende evaluering (kapitel 7). SEO er med andre ord en flersidet proces, og
det kreever en Igbende indsats pa alle omrader at opna succes.

Husk at SEO ikke ng@dvendigvis er en lineaer proces, der forlgber i samme raekkefglge som kapit-
lerne i denne bog. De fleste af arbejdsomraderne er nogle, du vender tilbage til Isbende for enten
at udvide arbejdets omfang og mal, eller for at forbedre allerede udfgrt arbejde. Tilsvarende er
evalueringen en Ipbende opgave, der pagar gennem hele processen.
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Fa mere at vide

Hvis du eller din virksomhed har brug for mere viden om SEQ, eller hvis du har brug for hjeelp
til at varetage hele eller dele af arbejdsprocessen, stiller vi meget gerne vores kompetencer og
erfaringer til rddighed. Kontakt os via InboundCPH . dk for en dialog med os.

P& vores seminarer og webinarer giver vi dig strategisk forstaelse for Google som salgskanal og
kleeder dig pa til at definere retning og rammer for din Google-strategi. | forlaengelse heraf tilby-
der vi en gratis analyse, som kan vise dit veekstpotentiale i form af salg og leads ved realisering
af en malrettet SEO-strategi. Tilmeld dig gratis her.

Om InboundCPH

InboundCPH er et digitalt marketingbureau, der bringer virksomheder i kontakt med de mest
relevante og kgbeklare kunder pa markedet. Vores kernekompetencer er SEO, Google Ads, so-
ciale medier og marketing automation. Udgangspunktet for vores arbejde er en solid indsigt i din
forretning, din malgruppe og dine malsastninger.

Succesfulde resultater udspringer af et taet samarbejde mellem kunde og bureau. Derfor er gode
relationer, tillid og tilfredshed afggrende og noget af det, vi veegter allerhgjest. Vi er ikke en leve-
randgr, men en samarbejdspartner, der gar ind i din forretning med liv og sjeel.

| mere end 20 ar har vi sikret virksomheder — store som sma — i hele landet en steerk tilstedevae-
relse pa Google gennem datadrevne marketing -strategier. Vi er stolte over at have skabt varige
resultater for en lang reekke digitalt ambitigse B2B- og B2C-virksomheder.

Laes mere om 0s 0g se udvalgte cases her.
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